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Stockholm Business Region Stockholm juni 2014
Att: Mattias Rindberg

Box 16282

103 25 Stockholm

Ansdkan om marknadsféringsinsats for UCI Velothon Majors cykel i Stockholm 2015

Hej Mattias,

Vi vill hdrmed anséka om marknadsféringsinsats for UCI Velothon Majors cykel i Stockholm 2015 pa
400.000 SEK. Forberedelserna infér evenemanget gar tillbaka till 2012 och jag vill passa pé att tacka fér
den positiva instéllningen och goda samarbetet med Stockholm Visitors Board, Trafikverket och Polisen i
upptakten till detta evenemang.

Inkluderat finner du bilagt en kortfattad sammanfattning av evenemangets bakgrund, karaktar,
marknadsfdring, miljdambition och budget.

Vi finns tillgangliga for eventuella kommentarer och/eller fragor kopplade till denna ansékan och ser fram
emot vidare kontakt,

Med Béasta Halsningar,

Magnus Malmros
Head of Endurance Events & Development
Lagardére Unlimited Scandinavia

Lagardere

Unlimited

I SCANDINAVIA

f

SWe

CYCLING




Ansbdkan om marknadsféringsinsats for UCI Velothon Majors Stockholm 2015

1. Bakgrund

Lagardére Unlimited Events har en lang och bred erfarenhet av den internationella cykelsporten pa hégsta
niva och arrangerandet av internationella stortévlingar éver hela varlden. | dagslaéget arrangerar foretaget
bla. UCI Cyclassics i Hamburg och UCI Velothon Berlin med varldselit pa plats, éver 15.000 deltagare i
loppen och betydande internationell mediaspridning. Under 2014 lanseras dven UCI Velothon majors
evenemang i Wien och Philadelphia.

Som initiativtagare och arrangér av UC/! Velothon Stockholm startade vi 2012 ett utbyte med Trafikverket
och Polisen angaende mojliga alternativ pa banstrdckningar fér ett stérre internationellt cykellopp
kombinerat med motionarsklasser i ett endagsformat. Efterfoljande studier med nya sammankomster under
2013 resulterade i en gemensam idé och férslag pa en évergripande banstrackning mellan Stockholm —
Nyndshamn. Forslaget ar underlaget till de detaljerade I&sningar som vi nu utarbetar i samarbete med
Trafikverket, Polisen och vaghallarna i berérda kommuner kring Stockholm.

2. Om evenemanget

UCI Velothon Majors dr en exklusiv samling cykel evenemang av premium karaktdr som utspelas i stérre
varldsstader. Malet med evenemanget och de kringliggande aktiviteterna ar att ge en vaxande
cykelintresserad publik méjligheten att fa uppleva ett internationellt cykelevenemang av vérldsklass och
samtidigt erbjudas méjligheten att bli en del av detta.

Elitloppet, som sanktioneras och ingar i det internationella cykelférbundets varldstour (UCI), bestar av ca
200 professionella varldscyklister fran ett stort antal nationer. Elittavlingens status &r av hdg internationell
klass, UCI elit kategori 1.1. Denna kategori &r den hégsta bland tavlingarna pa den arliga internationella
cykelkalendern. Halften av akarna kommer fran varldens framsta professionella lag, vilka kompletteras med
med stjarnor och profiler fran kontinentala och nationella proffslag. Det &r till evenemangets férdel med
tavlingen i september 2015, da sportens stora stjarnor och lag befinner sig i Europa med ett fatal mindre
alternativa tavlingar att kéra. Statusen pa evenemanget och tidpunkten pa aret sakerstaller alltsa ett stort
internationellt media intresse infér, under och efter tavlingen.

For den cykelintresserade pa elit eller motionarsniva i alla aldrar utlovas en internationell cykelfestival for
boende och besodkare i Stockholmsregionen. Motiondrerna far méjlighet att kéra en stracka som passar
niva och ambition. Antingen den kortare strackningen pa ca 60 km eller den langre elitbanan éver 120 km.
Motiondren far uppleva samma start och malomrade, med samma kvalité, service och tidtagning langs
banan som upplevs i vardagen fér de professionella cyklisterna. Inramningen sker i det gemensamma
evenemangsomradet vid start/mal dar deltagare, besdkare, familjer och barn méter en rad arrangemang
kopplade till evenemanget, sporten och fardmedlet. Evenemangets ambition ar att héja det allména
intresset for sporten, stadens véxande cykelprofil och alla de férdelar som cykeln som ett kollektivt
transportmedel ger. Ett atfrakiivi, praktiskt och halsosamt alternativ i stadsmiljon.

Var ambition &r att efter introduktionen 2015, gbra evenemanget till en arlig aterkommande tradition och
vaxande attraktion i den internationella cykelkalendern samt fér motionaren.
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3. Marknadsféringen av evenemanget och Staden

Velothon Stockholm marknadféras och distribueras brett éver varlden via ett antal olika kanaler infér, under
och efter evenemanget. Utifran vara tidigare och aktuella erfarenheter med Velothon Majors evenemang i
andra stérre varldsstader, s kommer Stockholm Velothon 6ka kdnnedomen om Stockholm, dess unika
miljo och forutsattningar i varlden.

Velothon Stockholm kommer ocksa tydligt bidra till Stockholms ambition mot att langsiktigt bli en modern
cykelstad, med koppling till Stadens Cykel Plan samt kandidaturen till Velocity 2017.

Marknadsféring

Under hosten 2014 offentliggérs evenemanget dar var hemsida med tillhérande sociala medier (facebook,
twitter, instagram och youtube) som blir basen fér var narvaro och kommunikation pa svenska och
engelska. En rad nationella och internationella marknadsaktiviteter planeras i anslutning till denna lansering
med genomférande under senare delen av aret och under sdsongen 2015. Dessa omfattar bland annat
deltagande vid internationella cykeltavlingar, internationella cykelméssor och andra internationella
idrottssammankomster av generell karaktdr samt andra specifika sportevenemang dar cykelintresserad
publik eller deltagare medverkar.

Varumarket Stockholm — The Capital of Scandinavia — inkluderas prominent i var kommunikationsplattform
for all kommunikation samt medverka som avséndare vid samtliga aktiviteter pa nationell och internationell
niva.

Publik & deltagare

Vi uppskattar med erfarenheten fran Velothon i andra varldsstader, att Stockholm Velothon kommer att
introduceras tillsammans med ca 100.000 bestkare, varav ca 40% ar deltagare eller bestkare fran andra
lan eller fran utlandet. Motions- och elitloppen omfattar ca 5.000 cyklister i premidren. Vara berdkningar
visar att besdkarna kommer att spendera ca 950 SEK per dag i Stockholm, stanna i genomsnitt 2.6 dagar
och spendera totalt ca 2.500 SEK per person.

Varumérket Stockholm — The Capital of Scandinavia — inkluderas i vara méten och kommunikation mot
samtliga besokare. Tillsammans med Stockholms upplevelsearrangdrer inom turism kommer vi erbjuda en
samling attraktiva paketlésningar for t ex. dvernatining, restaurangbesék, kulturevenemang och furer ut i
den narliggande skargarden under evenemangsperioden.

PR & Press

Baserat pa erfaranheten fran vara dvriga Velothon Majors evenemang i varlden, uppskattar vi att éver 40
internationella journalister och nyhetsbyraer (Reuters, CNN, AP, SNTV mm.) rapporterar fran evenemanget
i Stockholm med text, ljud, bild och/eller rérligt material.

Varumarket Stockholm — The Capital of Scandinavia — inkluderas prominent i vart omrade och ytor fér PR
aktiviteter, intervjuer och press center infor, under och efter evenemanget.
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Internationell TV produktion & distribution

Velothon Stockholm producerar en direktsand hogkvalitativ TV-produktion fran véarldstavlingen med
distribution 6ver ett 30-tal lander i varlden. Traditionella “cykelnationer” (Frankrike, Italien, Spanien,
Tyskland, Nederlénderna, Schweiz och Belgien) sénder tillsammans med det véxande intresset fran publik
och kanaler i USA och Asien.

Kompletterande nyhetsmaterial, héjdpunkter och ett langre sammandrag i magasinformat produceras och
distribueras i samband eller kort inpa tavlingens direktsédndning. Mottagarna ar direktsdndande kanaler,
ytterligare lander med plats for de &vriga formaten samt marknadens internationella byrarer. Sammanlagt
beraknar vi med att Velothon Stockholm ger en distribution pa éver 140 timmar rérligt material till ca 200
kanaler i véarlden.

Varumérket Stockholm — The Capital of Scandinavia — inkluderas prominent med ytor langs den TV sédnda
banan, start och malgang. Stockholm med tillhérande prominenta platser samt kommunerna l&ngs banan
profileras till den internationella publiken i direktsdndning, via helikoptrar och motorcyklar likt stérre
internationella cykelséndningar (typ Tour de France).

5. Miljé och Hallbarhet

Velothon Stockholm har en hég ambition gallande miljé- och hallbarhetsperspektivet i samband med vart
evenemang.

Hansyn till miljén &r en central del i vart eget arbete och i vara samarbeten med privatpersoner, foretag och
partners. Vi stravar efter en kontinuerlig férbattring inom dessa omraden genom efterlevnad, kontinuerlig

utbildning och utvardering av miljdarbetet och den paverkan vi sjalva har samt kan medverka till.

Vi ska uppfylla gdllande miljélagstifning val.

6. Budget

Budgeten for Velothon Stockholm 2015 i TSEK (inklusive sékt marknadsstdd pa 400.000 SEK):

Antal deltagare 5.000

Deltagaravgifter 4.050.000
Sponsorer 1.485.000
Ovriga intékter 585.000
Marknadsstdd Staden 400.000
Férberedelser 3.006.000
Genomférande 4.041.000
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Hantering deltagare

387.000

TV produktion 810.000
Personal & Adm 1.800.000

Ovriga kostnader

720.000
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