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Ansokan av marknadsforingstiliskott for If Stockholm Open 2014

Mitt namn &r Robin Séderling och det dr med stor gladje som jag far presentera mig som

If Stockholm Opens nya Tournament Director. Det dr en stor dra att fa detta uppdrag och det
ska verkligen bli roligt och inspirerande att fa jobba med Stockholm Open som jag tycker &r en
av ATP tourens finaste taviingar.

Historia

Tennistavlingen If Stockholm Open ér ett starkt arligt dterkommande evenemang for alla ten-
nisintresserade. Den férsta ATP-tdvlingen gick av stapeln ar 1969 i Kungliga Tennishallen i Stock-
holm. Tavlingen har varje ar attraherat ett vildigt starkt startfatt och vi har haft tidigare vinnare
som Arthur Ashe, John McEnroe, Bjérn Borg, Stefan Edberg och Roger Federer. Finalen frén forra
aret var en av de mest valspelade finaler i tavlingens historia dér det unga stjdrnskottet fran Bul-
garien Grigor Dimitrov slog den etablerade topp 10-spelaren David Ferrer frdn Spanien med 6-4
i skiljeset. Det var en kdnslosam Dimitrov som dédrmed tog sin forsta titel pa ATP-touren,

Tavlingen spelas i en magisk anldggning med stark historik. Hallen uppférdes mitt under ett
brinnande krig och kostade 3 miljoner kronor {ca 80 miljoner i dagens penningvérde) att bygga
och stod fardig i oktober 1943. Projektet kunde forverkligas tack vare ett starkt stdd, inte bara
fran Kung Gustaf V, utan dven frén ett antal av datidens frdmsta entreprendrer med Marcus Wal-
lenberg i spetsen.

Tavlingen dr unik eftersom den spelas pa en befintlig tennisklubb. Spelarna som varit i Kungliga
Tennishallen och spelat If Stockholm Open beskriver ofta atmosfdren som magisk och véldigt
familjar. Publiken kommer véldigt ndra spelarna och far en harlig kdnsla av tennisen.

If Steckholm Open tillhor en s.k. 250-kategori tillsammans med 41 andra tévlingar pa ATP-tour-
en. Under de 4 dren som Lagardére Unlimited Scandinavia (LUSC) har haft

arrangdrskapet sa har tavlingen blivit framréstad av spelarna som den nést bdsta tavlingen i
denna kategori, efter Skistar Swedish Open i Bastad. Det visar verkligen att evenemanget ar pa
god vég att befdsta sin starka position i tennisvériden.




Agandeskap/Struktur

Ar 2009 tecknades ett l3ngsiktigt operatéravtal mellan Stockholm Open AB (Kungliga Tennis-

klubben 40%, SALK 40% och Stockholms Tennisférbund 20%) och LUSC. Avtalet innebar att
LUSC genomfér tavlingen, handhar sponsorer och ansvarar for biljettférsaljningen.

Stockholm Open AB ansvarar fér att rekrytera och utbilda de ideella funktiondrerna (for nérva-
rande ca 400 volontarer),

Sedan LUSC tog éver arrangérskapet av If SO &r 2009 s& har en mangd investeringar gjorts for
att utveckla tévlingen och anliggningen. Har 3r bara nagra exempel pa vara férbattringar av
hallen:

Ny belysning i hallen

Vi vill att publiken ska & en riktigt trevlig upplevelse av att komma till Kungliga Tennishallen.
Dirfér har vi lagt mycket fokus pa ljus och musik. Den tidigare belysningen i hallen var véldigt
gammaldags. Nu kan vi latt mérklagga hela arenan pa ett effektfullt sétt under introduktionen av
vara spelare for att sedan ténda upp nér spelet kér igang.

Ny farg pa banan
If SO har tidigare spelats pa ett gront underlag. Men 2010 tog vi beslutet att investeraien bla
bana som &r betydligt trevligare att spela pa men som framfér allt gor sig battre i TV.

Food Court

For att det ska vara smidigt och enkelt for hela familjen att ga och titta pa tennis sa har vi lagt
mycket energi pd var Food Court. Dar kan man &ta bra och kvalitativ mat pa arenan. Har har vi
ett samarbetsavtal med Operakéllaren.

LED-skdrmar

Istallet for befintliga skyltar med vara sponsorers varumadrken har vi gjort en stor investering i
LED-skdrmar runt banan. Skdrmarna gor upplevelsen mer effektfull och vara sponsorer kan med
enkla medel dndra sina budskap under matchens gang.

Hospitality och Sponsor Village

Det har blivit till en tradition fér manga av vara sponsorer och gdster att komma till Kungliga
Tennishallen i oktober manad och avnjuta bade tennis och mat i varldsklass. Darfor har vi sett
till att skapa en trevlig och gemytlig milj6 i hospitality och sponsor village.

Auditorium

Under veckan bygger vi upp
ett stort auditorium som har
blivit mycket uppskattat av vara
sponsorer. Dar kan de bjuda in
sina anstéllda och andra gdster
till intressanta seminarier och
féredrag.

Skyboxar

Under tévlingen bygger vi upp
skyboxar for véra huvudspon-
sorer pa kortsidan av Center
Courten. Dér kan de ta upp sina
VIP gdster for att titta pa tenni-
sen och diskutera affédrer i en mer
privat miljo.




Miljdarbete

| var stravan att standigt utveckla och férbéttra vart miljétank lagger vi i ar fokus pa foljande
omraden

1.  Representant i ledningen har genomgatt Hall Sverige Rents webbaserade utbildning

2. Sophantering - da vi har flera leverant&rer som séljer glas och petflaskor till publiken
arbetar vi fér en 100% atervinning genom tydligt markta kérl i dom publika omradena.
Vi samarbetar dven med Returpack.

3. Vihar standigt minskat var férbrukning av papper och jobbar med digital information till
vara partners i var kommunikation. Pa plats samarbetar vi med Ricoh som forser turne-
ringen med I6sningar for dokument- och utskriftshantering. Dom tillampar sitt Sustaina
bility Optimisation Programme, dar de optimerar utrustningen med instéllningar i
Ecomode, vilket ger |ag energi- och pappersférbrukning, med matningar for koldioxidsmart
drift. Darefter klimatkompenserar Ricoh for att fa en fullt koldioxidneutral utskriftshante-
ring.

&

Skyltar, vepor, exponeringsmaterial sparas och dteranvands i s3 stor utstrackning som
mojligt.

5. Visamarbetar med JA Stad som stddar alla utrymmen pa arenan under tévlingen och de
arbetar enbart med miljomarkta produkter.

Spelare

Stommen i en bra tennistavling ar alltid ett starkt startfalt, LUSC jobbar vildigt aktivt med att
férsoka attrahera en bra blandning av spelare till If SO. Malsattningen &r att varje ar kunna
erbjuda den svenska publiken tva spelare som ar rankade bland de 10 bésta i varlden. Tack vare
Simon Aspelin och mitt kontaktnat bland spelarna sa ar jag 6vertygad om att vi kommer att
leverera ett fortsatt starkt startfalt.




Ungdomssatsning

If Stockholm Open satsar hart pa barn- och ungdomsaktiviteter. Barnen ar en otroligt viktig del

for oss och for svensk tennis, varfor vi hela tiden forsoker gora vart basta for att ge barn runt om
i landet mdjlighet att prova pa tennis.

If Stockholm Open har under sin drygt 40 driga historia genererat runt 40 miljoner kronor till
ungdomssatsningen i Stockholms klubbar. Genom olika barn- och ungdomsaktiviteter férsoker vi
sprida tennis pa olika nivaer runt om i landet. Fran Pirres Pokal for elitjuniorer till If Stockholm
Open Tour som ar varldens forsta mini-, midi- och maxitennistour.

If SO Tour ar framtagen fér att stimulera de barn i tennisskolan som redan &r tavlingsinriktade,
samt fér alla som vill kénna pa hur det kénns att tdvla i tennis. If SO Tour bestar av ca 500
tavlingar som genomfdrs pa lokala tennisklubbar runt om i Sverige for barn i aldrarna 6-12. Det
har blivit en mycket populdr tavlingsform som véxer snabbt och ar nu Sveriges storsta tennis-
turnering. Ar 2008 deltog dver 2000 barn i 50 tavlingar i Stockholmsomradet. Mellan 2010 och
2013 deltog ca 12.000 barn. Samtliga regioner & med och arrangerar och If SO Tour férvéntas
véxa ytterligare under 2014. Initiativtagare till If SO Tour dr Anders Heimklo fran Tennis Stock-
holm.

Pirres Pokal &r en lagtavling som Svenska Tennisférbbundet arrangerar arligen fér Sveriges bésta
pojkjuniorer (under 14ar) dar samtliga Sveriges regioner dr representerade. Varje lag bestar av
6 spelare och i varje lagmatch spelar man 4 singelmatcher och 2 dubbelmatcher. Finalen spelas
sedan i Kungliga Tennishallen under finalhelgen av If Stockholm Open.

Med vart stora tennisevent medféljer dven ett stort ansvar som ambassador for svensk tennis.
Vivill stimulera barn- och ungdomar till att aktivera sig, prova pa tennis och ha véldigt kuf!

Vara sponsorer stodjer oss i var satsning, varfor vi ocksa har majlighet att utéka och bredda vara
arrangemang fér varje ar.




Media/Marknadsforing

If SO jobbar idag med valdigt starka partners bade pa och utanfor banan. Ar 2009 tecknade

If SO ett unikt TV-avtal med SVT som gér att vi visar 18 st matcher live i SVT1 eller SVT2.

Inget annat idrottsevenemang i Sverige har en sadan bred exponering vilket vi dr oerhért glada
och stolta éver. Utdver var unika exponering i Sverige s& visas tdvlingen i ca 135 lander runt om i
varlden.

Var malsattning &r att If SO ska genomsyra hela Méalardalen och stora delar av Sverige. Har dr
nagra exempel pa var breda marknadsforingskampanj:

Bussar
Marknadsféring av tavlingen pa alla bussar i Stockhelms innerstad.

Domarstolar pa stan
Domarstolar placeras pa strategiska platser i Stockholms innerstad dar man har chans att vinna
priser och biljetter till tavlingen.

Stureplansskidrmen
Visades resultat frin dagens matcher och pa torsdagskvillen séndes dven en match live pa
skdarmen.

Dagens Industri & DI Weekend If

Stockholm Open Special ALY [ONCH

Dagens Industri som &r en otroligt el ol il s

vardefull partner till If SO ger uten "IONTNT

DI Weekend med 40 sidor redaktio- [ |11+ ti1 ¢4 I |4 \ \ I ~N
i di Y LN b

nell text om tennis pa mandagen av

tavlingen. Har har vi ocksa attraktiva

annonserbjudanden fér vara samar-
betspartners.

INONC RN OIS N HUS SN AL
Ay DAY
Loodome

Expressen

Har har vi ett samarbetsavtal dar
vi har chansen att marknadsféra
tavlingen mot en bredare
publik.

Mix Megapol

En av Sveriges stdrsta radiokanaler
som ar en samarbetspartner till
tavlingen. Bade Jonas och jag for-
sOker aktivt sprida budskapet om
tavlingen i radio sdval TV-kanaler.
Radiolyssnarna har ocksa mdjlighet
att vinna hiljetter till If SO.

Tennismagasinet
Magasinet &r var officiella
tennistidning under evenemanget.

David har blivit Golial
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Tennistavlingen If Stockholm Open &r ett av Sveriges starkaste idrotisevenemang sam varje ar
attraherar runt 40 000 bestkare under veckan. Det &r en fantastisk mdtesplats f6r ndringslivet
ddr man skapar, vardar och stérker relationen till sina kunder. Men daven ett evenemang for hela
familjen.

Var vision dr att fa Stockholms Stad mer involverad i var fantastiska tévling. For att

If Stockholm Open ska kunna bibehalla sin fina status och fortfarande vara ett av dom
starkaste idrottsevenemangen i Stockholms regionen krévs hért arbete och en bred
marknadsféringskampanj.

I mdnga av ATP-tavlingarna runt om i varlden sa ar staden eller regionen delaktig | evenemanget.
Vi ser det som ett ypperligt tillfalle f&r Stockholms Stad att marknadsféra staden samtidigt som
det skulle vara en stor hjalp for oss att utveckla vart evenemang ytterligare.

Vi vill med detta brev anséika om ett marknadsféringstillskott pa 500 000 SEK dér

Stockholm Stad ocksa blir en Official Partner till If Stockholm Open 2014. Da har ni

mdjlighet att anvanda vart evenemang som en unik métesplats for era gaster och nifar ocksé en
vildigt attraktiv exponeringsyta pa var Center Court i Kungliga Tennishallen,

Tournament Director If Stockhelm Open

Lagardére Unfimited Scandinavia
Kungsportsavenyn 21, 5tr « 411 36 Géteborg

Tel +46 3194 02 50 » Fax +46 31 94 02 51

E-post: info@swedishopen org

www swedishopen.org » wwwi.ifstockholmopen.se
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If Stockholm Open 2014

Forslag pa samarbetsavtal mellan If Stockholm Open
och Stockholm Visitors Board

EXPONERING
Arenaexponering

e Logotyp ”Stockholm™ exponeras pa Centercourtens golv.

o  Logotyp “Stockholm the Capital of Scandinavia™ exponeras pa langsidan av bana 1
e  Logotyp exponeras pé lingsidan av Bana 1

o Logotyp exponeras pi stortavla.

Annonsering

e  Stockholmsvinjett i de internationella TV sindningarna
e  Logotyp i all tidningsannonsering
e Logotyp i dagsprogrammet

KOMMUNIKATION

IT

Utveckla samarbete med If Stockholm Opens sponsorer och partners
Utveckla gemensamma miljoméal for stadens evenemang

Utveckla skrdddarsydda aktiviteter utifran stadens behov
Logotyp/Lank exponeras pa hemsidan

Utstéillningsyta

@ Monter pd arenan

PRIS
Ar 2014 500 000 SEK




Budget If Stockholm Open 2014

Revenues 26 530,0

Spon's'or Sales il il 5110001
Ticketing |  5500,0
Hospitality (tickets exciuded) I Geretolts
Other revenues | it | 3730,0

i ‘ D | !
Saleslevgnt i i i ‘";Ia qf’zs 530,0 i
Direct Costs 26 310,0

Price money R SRO0LO
Appe‘a’rence faeshiii i el it 3:800,0 '

Arena rent | il i Ml o o AR i
Staff costs (pmJect related) i il 10600 I: it
Staff Cost Office it il | qoololii T
Other |nd|rect costs L e
Llcense extra il i -" 0I0 R

Gross Margin before overheads 220,0




