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Yttrande 6ver Lugerinc. ABs ansékan om stod till
evenemang

Stockholm Business Regions forslag till beslut

Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar féljande.

1. Bevilja Lugerinc. AB en marknadsféringsinsats om 100 000 kronor f6r marknadsforingen
av Sonar Stockholm 2015 och Stockholm.

Olle Zetterberg
Lena Higgdahl

Arendet

Lugerinc. AB (Luger) har i en skrivelse till Stockholm Business Region (SBR) den 31 oktober
2014 ansokt om ett stéd om 175 000 kronor f6r marknadsféringen av festivalen Sénar Stockholm
pé Stockholm Waterfront Congress Center den 13 — 14 februari 2015 (bilaga 1).
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I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden Overviga att ekonomiskt
engagera sig 1 evenemang under férutsittning att foljande kriterier ar uppfyllda; Evenemanget
okar kinnedomen om Stockholm i virlden och befister den bild av Stockholm som staden vill
visa upp. Evenemanget 6kar antalet besokare eller foretag till Stockholm och har en hég
internationell status. Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla
Stockholm som boende, foretags- och besoksstad. Evenemanget ligger i linje med Vision 2030
om ett Stockholm i virldsklass och tangerar om moijligt kirnvirdena; - Stockholms unika,
natutliga forutsittningar (vattnet, ljuset/morkret, miljon) - Stockholms ledande spetskompetens
(IT, life science och miljéteknik) - Spetsomraden inom kultur (musik, underhallning, dans).
Evenemanget dr ekonomiskt motiverat pa kort och lang sikt, upplevs som positivt f6r och av
stockholmarna samt profilerar Stockholm — The Capital of Scandinavia.

Utgangspunkten ar att ju storre ekonomisk insats som staden 6verviger, desto hardare tillimpas
kriterierna. Vidare ska féljande dokument bifogas ansckan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund f6r evenemanget

e En plan for hur varumirket Stockholm — The Capital of Scandinavia kommer att
exponeras i forbindelse med evenemanget

e En redogorelse 6ver hur arbetet med miljéfragor ser ut i foérbindelse med evenemanget

Efter en beviljad ans6kan ska arrangéren tillsammans med bolaget undersdka mojligheten att
marknadsfora evenemanget mot stockholmarna. Staden accepterar inte affischering pa annan dn
dartill avsedd plats.

Efter genomfért evenemang ska foljande redovisningar upprittas och skickas till SBR.

e FEn ekonomisk slutredovisning av evenemanget

e Antalet besokare pa evenemanget

e Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget

e Antalet internationella TV kanaler som sint frin evenemanget

Bolagets analys och bedémning

Den 13 — 14 februari 2015 arrangeras festivalen Sénar Stockholm pa Stockholm Waterfront
Congress Center. Sonar dr en internationell festival f6r sd kallad Advanced Music and New Media
Art som startade 1994 i Barcleona. Férutom huvudfestivalen, som genomfdrs i Barcelona, har
Soénar sedan 2002 dven arrangerats runt om i virlden. Exempelvis har festivaler arrangerats i
Buenos Aires, New York, London, Frankfurt, Seoul, Lyon, Hamburg, Toronto, Montreal,
Chicago, Boston, Denver, Oakland, Los Angeles och Tokyo.
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Stockholm ir sedan 2014 en av nio utvalda stider ddr Sonar arrangeras. Sénar Stockholm bidrar
pa ett positivt sitt till att 6ka kinnedomen om Stockholm i virlden och befista bilden av
Stockholm som en internationell evenemangs- och musikstad. Stora delar av evenemanget
kommer att sindas globalt via webben och f6r nirvarande pagar férhandlingar om sindningar
frin festivalen med bland annat Yahoo, Google/YouTube, Iconcerts, Pitchfork, Vice med flera.
Dirutéver kommer arrangoren att bjuda in cirka 200 internationella mediarepresentanter.
Eftersom Stockholm ir en av fa stider som kommer att arrangera festivalen raknar arrangéren
med ett stort globalt intresse.

Evenemanget bidrar till att 6ka antalet besckare samtidigt som det upplevs som positivt f6r och
av stockholmarna. Publikt riknar arrangdren med att Sonar Stockholm kommer att attrahera

7 000 besokare under de tva dagarna varav cirka 400 kommer att vara internationellt bransch och
media ackrediterade.

Soénar har en hog internationell status och dr en festival som artister och konstnirer vill ligga till
sin meritlista. Det dr vidare en unik festival som kombinerar etablerade artister med nya talanger
och nya musikaliska trender som sitter den framtida internationella agendan inom musik och
audiovisuell produktion.

Festivalen ar langsiktigt utvecklingsbar och 2015 ir det andra gangen som den arligt
aterkommande festivalen genomférs i Stockholm. Arrangéren ser den kommande festivalen som
ett steg pa vigen 1 att utveckla Sonar Stockholm till en festival som 2018 ska attrahera cirka

20 000 besokare. I arrangorens langsiktiga satsning ingar att involvera och skapa samarbeten med
kreativa skolor och utbildningar sisom exempelvis Hyper Island, Beckmans, Stockholms
universitet for att under dagtid skapa innehall som innefattar hacks och féreldsningar m.m. inom
bland annat musik, film/tv, spelutveckling, web och applikationskapande. Detta 4t nigot som vi
ser som mycket positivt.

Evenemanget tangerar vidare kdrnvirdet, spetsomraden inom kultur - musik, underhéllning, dans
och sammantaget anser vi att ett ekonomiskt engagemang dr motiverat pa savil kort som ling
sikt.

Vi kan konstatera att Lugers ansékan om stéd ligger i linje med de kriterier som staden tagit fram
och foreslar darfor styrelsen att bevilja Luger en marknadsforingsinsats om 100 000 kronor f6r
Sénar Stockholm 2015.

1. Lugers ansokan om stod
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