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Yttrande 6ver Stockholm Marathon Gruppens ansdkan om stod till
evenemang

Stockholm Business Regions forslag till beslut
Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

Bevilja Stockholm Marathon Gruppen en marknadsféringsinsats om 200 000 kronor foér
marknadsféringen av ASICS Stockholm Marathon 2015 och Stockholm.

Olle Zetterberg
Lena Haggdahl

Arendet

Stockholm Marathon Gruppen har i en skrivelse till Stockholm Business Region (SBR) den
19 december 2014 ansokt om ett stéd om 500 000 kronor for marknadsforingen av ASICS
Stockholm Marathon den 30 maj 2015 (bilaga 1).
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I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden 6vervéga att ekonomiskt
engagera sig i evenemang under forutsattning att foljande kriterier &r uppfyllda; Evenemanget
Okar kdnnedomen om Stockholm i vérlden och beféaster den bild av Stockholm som staden vill
visa upp. Evenemanget okar antalet besokare eller foretag till Stockholm och har en hog
internationell status. Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla
Stockholm som boende, foretags- och besoksstad. Evenemanget tangerar k&rnvardena; -
Stockholms unika, naturliga forutsattningar (vattnet, ljuset/maorkret, miljon) - Stockholms
ledande spetskompetens (IT, life science och miljoteknik) - Spetsomraden inom kultur
(musik, underhallning, dans). Evenemanget ar ekonomiskt motiverat pa kort och lang sikt,
upplevs som positivt for och av stockholmarna samt profilerar Stockholm — The Capital of
Scandinavia.

Utgangspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden dvervager, desto hardare
tillampas kriterierna. Vidare ska foljande dokument bifogas anstkan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund for evenemanget

e En plan for hur varumarket Stockholm — The Capital of Scandinavia kommer att
exponeras i forbindelse med evenemanget

e Enredogorelse dver hur arbetet med miljofragor ser ut i forbindelse med evenemanget

Efter en beviljad ansokan ska arrangoéren tillsammans med bolaget undersoka mojligheten att
marknadsfora evenemanget mot stockholmarna. Staden accepterar inte affischering pa annan
an dartill avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska foljande redovisningar uppréttas och skickas till SBR.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget

Antalet besokare pa evenemanget

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget
Antalet internationella TV kanaler som sant fran evenemanget

Bolagets analys och bedémning

ASICS Stockholm Marathon bidrar pa ett positivt stt till att 6ka kannedomen om Stockholm
internationellt och befésta bilden av Stockholm som en evenemangsstad i varldsklass. |
forbindelse med evenemanget 2014 var internationella medier pa plats i Stockholm och loppet
TV séndes &ven i ett tiotal lander samt via internet i USA.

Antalet besokare 6kar i samband med evenemanget. 2014 var 21 942 deltagare anmaélda varav
knappt 7 400 internationella Iopare fran sammanlagt 93 nationer. Av dessa startade slutligen
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knappt 17 000 vilket ligger i niva med tidigare ar. Till 2015 ars lopp kommer sammanlagt
22 000 anmaélningar att accepteras och for narvarande &r loppet inte fulltecknat.

ASICS Stockholm Marathon ar langsiktigt utvecklingsbart. Forsta gangen evenemanget
arrangerades, 1979, deltog cirka 2 000 I6pare. Numera &r det en av Stockholms stora arligt
aterkommande idrottsliga handelser.

Evenemanget upplevs som positivt for och av stockholmarna och en stor andel av Ioparna
utgors av stockholmare, 2014 var andelen 23 procent. Vidare brukar normalt drygt 100 000
askadare folja loparna langs Stockholms gator.

Stockholm Marathon Gruppen framhaller vikten av att uppratthalla och 6ka den
internationella andelen I6pare i evenemanget. Av den anledningen ska ytterligare
marknadsfoéring genomfdéras for att 6ka den internationella andelen 16pare till 2015.

SBR delar Stockholm Marathon Gruppens uppfattning att det ar viktigt att uppréatthalla och
aven 6ka den internationella andelen I6pare i evenemanget och ser darfor positivt pa detta.
Sammantaget ser SBR darfor ett ekonomiskt engagemang som motiverat pa saval kort som
lang sikt.

SBR kan konstatera att Stockholm Marathon Gruppens ansékan om stod ligger i linje med de

kriterier som staden tagit fram och foreslar darfor styrelsen att bevilja Stockholm Marathon
Gruppen en marknadsféringsinsats om 200 000 kronor.

Bilagor
1. Stockholm Marathon Gruppens ansékan om stod
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