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Evenemangsstrategi for Stockholms stad

Stockholm Business Regions forslag till beslut

Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

1. Faststélla Evenemangsstrategi for Stockolms stad som
kommunfullmaktige fattade beslut om den 11 juni 2012.

2. Godkénna att Hanna Brogren, Stadsledningskontoret, véljs
in som representant i Stockholm Business Regions
Advisory Board for besoksnaringsfragor for ar 2012.

3. Tillampa kriterierna i Evenemangsstrategi for Stockholms
stad vid beviljande av evenemangsstdd fran och med 1 juli
2012 samt i 6vrigt tillampa bolagets forslag om att
arrangorer ska redogdra for hur man arbetar med
miljofragor i en anskan om stod.

Olle Zetterberg
Peter Lindgvist

Bilaga:
1. Evenemangsstrategi Stockholms stad
2. Advisory Board for besoksnaringsfragor
3. Bidratill ett snyggare Stockholm
4. Styrgrupp evenemang
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Arendet

Kommunfullméktige behandlade den 11 juni 2012 kommunstyrelsens
utlatande nr 2012:92 Evenemangsstrategi for Stockholms stad.
Utlatandet avsag ett darende om att ta fram en langsiktig och samlad
strategi for att arbeta med evenemangsfragor i enlighet med stadens
vision.

Kommunfullméktige beslutade i enlighet med kommunstyrelsens
forslag foljande.

e Evenemangsstrategi for Stockholms stad faststalls att gélla for
stadens namnder fran och med den 1 juli 2012.

e Stockholms Stadshus AB uppmanas att ge stadens bolag i
uppdrag att faststalla Evenemangsstrategi for Stockholms stad
fran och med den 1 juli 2012.

Den framtagna handlingsplanen i Evenemangsstrategi for Stockholms
stad patalar att den befintliga grupp for extern samordning, som leds
av finanshorgarradet och som organiseras av SBR, ska kompletteras
med en representant fran Stadsledningskontoret.

Av den anledningen foreslar bolaget att kommunikationsdirektéren pa
Stadsledningskontoret valjs in i Stockholm Business Regions
Advisory Board for besoksnaringsfragor.

Styrelsen for Stockholm Business Region forfogar 6ver en budget pa
fem miljoner kronor arligen och i enlighet med Evenemangsstrategin
for Stockholms stad kan styrelsen besluta om att stétta evenemang
ekonomiskt under forutsattning att foljande kriterier &r uppfyllda.

e Evenemanget okar kannedomen om Stockholm internationellt

e Evenemanget befaster internationellt Stockholm som en
evenemangs- och upplevelsestad i varldsklass

e Evenemanget okar antalet besokare eller foretag till Stockholm
e Evenemanget har en hdg internationell status
e Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart

e Evenemanget bidrar till att utveckla Stockholm som boende,
foretags- och bestksstad
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e Evenemanget ska ligga i linje med Vision 2030 om ett
Stockholm i vérldsklass, och om mdjligt tangera kérnvérdena;

- Stockholms unika, naturliga forutsattningar - vattnet,
ljuset/morkret, miljon

- Stockholms ledande spetskompetens - IT, life science och
miljoteknik

- Spetsomraden inom kultur - musik, underhallning, dans

e Evenemanget ska vara ekonomiskt motiverat pa kort och lang
sikt

e Evenemanget ska upplevas som positivt for och av
stockholmarna

e Evenemanget ska profilera Stockholm — the Capital of
Scandinavia

Utgangspunkt ar att ju storre ekonomisk insats som staden Gvervéager,
desto hardare tillampas kriterierna.

Vidare anser Stockholm Business Region att det ar viktigt att
arrangorerna beaktar miljofragor i forbindelse med att man arrangerar
evenemang. Darfor foreslar bolaget att arrangorer som soker stod, i sin
ansokan, aven ska redogora for hur man arbetar med miljofragorna i
forbindelse med evenemanget. Avseende information om regelverket
som géller for affischering i Stockholm kommunicerar bolaget detta
tillsammans med beslutet om att bevilja marknadsfoéringsstod.

Arrangdren ska dven tillsammans med bolaget undersdka mojligheten
att marknadsfoéra evenemanget mot stockholmarna.
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