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Yttrande 6ver Stockholm Prides ans6kan om stdd till evenemang

Stockholm Business Regions fdrslag till beslut
Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar féljande.

Bevilja Stockholm Pride en marknadsforingsinsats om 450 000 kronor for
marknadsforingen av Stockholm Pride 2015 och Stockholm.

Olle Zetterberg
Lena Haggdahl

Arendet

Stockholm Pride har i en skrivelse till Stockholm Business Region (SBR) den 4 februari 2015
ansokt om ett stdd om 500 000 kronor fér marknadsforingen av Stockholm Pride den 28 juli —
1 augusti 2015 (bilaga 1).
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I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden 6vervéga att ekonomiskt
engagera sig i evenemang under forutsattning att foljande kriterier &r uppfyllda; Evenemanget
Okar kdnnedomen om Stockholm i vérlden och beféaster den bild av Stockholm som staden vill
visa upp. Evenemanget okar antalet besokare eller foretag till Stockholm och har en hog
internationell status. Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla
Stockholm som boende, foretags- och besoksstad. Evenemanget tangerar k&rnvardena; -
Stockholms unika, naturliga forutsattningar (vattnet, ljuset/maorkret, miljon) - Stockholms
ledande spetskompetens (IT, life science och miljoteknik) - Spetsomraden inom kultur
(musik, underhallning, dans). Evenemanget ar ekonomiskt motiverat pa kort och lang sikt,
upplevs som positivt for och av stockholmarna samt profilerar Stockholm — The Capital of
Scandinavia.

Utgangspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden dvervager, desto hardare
tillampas kriterierna. Vidare ska foljande dokument bifogas anstkan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund for evenemanget

e En plan for hur varumarket Stockholm — The Capital of Scandinavia kommer att
exponeras i forbindelse med evenemanget

e Enredogorelse dver hur arbetet med miljofragor ser ut i forbindelse med evenemanget

e En redogorelse for hur man arbetar med jamstalldhetsfragor i forbindelse med
evenemanget och i sin dvriga verksamhet.

Efter en beviljad anstkan ska arrangoren tillsammans med bolaget undersoka mojligheten att
marknadsfora evenemanget mot stockholmarna. Staden accepterar inte affischering pa annan
an dartill avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska foljande redovisningar upprattas och skickas till SBR.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget

Antalet besokare pa evenemanget

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget
Antalet internationella TV kanaler som sant fran evenemanget

Evenemanget bidrar till att 6ka kdnnedomen om Stockholm internationellt och befésta bilden
av Stockholm som en evenemangsstad och som en stad praglad av mangfald och 6ppenhet.
Intresset fran media for Stockholm Pride &r stort. Férutom nationellt ackrediterade
journalister, fotografer och bloggare vid festivalen 2014 var 45 internationella journalister
ackrediterade. Sammantaget resulterade det i en stor mangd artiklar och blogginlagg. Vidare
representerades evenemanget i saval nationella som internationella TV- och radiosandningar.
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Stockholm Pride haller en hdg internationell status och &r Nordens storsta Pridefestival. Vid
2014 ars evenemang besokte 30 000 personer Pride Park pd Ostermalms IP, dartill kommer
besokare till Pride House pa Kulturhuset Stadsteatern och ett stort antal deltagare i
Prideparaden och askadare till paraden.

Festivalen bidrar till att skapa en positiv stamning i Stockholm vilken uppskattas av savél
stockholmare som besdkare. Genom evenemanget kan besdkare komma till en stad dar alla ar
accepterade. Pa sa satt bidrar evenemanget till att 6ka antalet besokare till Stockholm
samtidigt som det upplevs som positivt for och av stockholmarna.

Stockholm Prides ér ett arligt aterkommande evenemang och langsiktigt utvecklingsbart. Som
nordens storsta Pridefestival ar arrangorens langsiktiga plan att fortsatta vara en ledande aktor
och arbetar for att bade synliggéra HBTQ fragor och skapa en frizon for HBTQ personer.
Arrangdren planerar dven att agera vérd for Europride 2018, ett vardskap som enligt planerna
ska genomforas tillsammans med West Pride i Goteborg. Genom Stockholm Prides
medverkan i styrelsen for European Pride Organisers Association, EPOA, finns vidare
mojligheten att paverka saval den europeiska utvecklingen av Pride festivaler som Stockholm
Pride.

Efter 2014 ars festival kan arrangdren visa ett positivt ekonomiskt resultat och ar enligt
uppgift pa vag mot en stabilitet som lange behovts. For narvarande pagar arbetet med att
knyta sponsorer till arets festival och arrangdren planerar att ater forlagga Pride Park till
Ostermalms IP. Pride House genomfors som tidigare pa Kulturhuset Stadsteatern, dar
utvecklingen av Pride House med tematiska plattformar fortsatter. Paraden genomfors
sedvanligt I6rdagen den 1 augusti.

Infor festivalen 2015 kommer stora delar av festivalledningen fran 2014, inklusive
festivalchefen samt halva styrelsen att kandiderar om. Arrang6ren patalar att detta
tillsammans med ett aktivt strategi- och policyarbete, mojliggtra en stabilitet och kontinuitet
som festivalen &r i stort behov av. SBR ser positivt pa detta genom att det bidrar till
kontinuitet inom festivalorganisationen och darigenom grund for ett positivt ekonomiskt
resultat dven 2015.

Sammanfattningsvis anser SBR att evenemanget pa ett mycket positivt satt bidrar till att
utveckla Stockholm som boende, foretags- och besdksstad och att ett ekonomiskt engagemang
ar motiverat pa saval kort som lang sikt.

SBR kan konstatera att Stockholm Prides ans6kan om stdd ligger i linje med de kriterier som
staden tagit fram och foreslar darfor styrelsen att bevilja Stockholm Pride en
marknadsforingsinsats om 450 000 kronor.

Bilagor
1. Stockholm Prides anstkan om stdd.
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