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Svar pa skrivelse om sponsring av lekplatser

Forvaltningens forslag till beslut
Stadsdelsndmnden overldmnar tjinsteutldtandet som svar pa
skrivelsen.

Christina Heglert Anna Larsson
Tf stadsdelsdirektor Tf avdelningschef

Sammanfattning

Stadsdelsndmnden gav vid sitt sammantrdde den 19 mars 2015
stadsdelsforvaltningen i uppdrag att utreda inkommen skrivelse fran
Ole-Jorgen Persson m.fl (M) och frdn Bengt Porseby m.fl (FP) om
att utreda mojligheten for sponsring av lekplatser i stadsdelen.

Stadsdelsforvaltningen stiller sig negativ till forslaget.

Arendet

Stadsdelsndmnden gav vid sitt sammantrdde den 19 mars 2015
stadsdelsforvaltningen i uppdrag att utreda inkommen skrivesle fran
Ole-Jorgen Persson m.fl (M) och frin Bengt Porseby (FP) om att
utreda mojligheten for sponsring av lekplatser 1 stadsdelen.

Skrivelsens forslag

Forslagsstéllarna skriver att stadsdelens lekplatser har behov av att
rustas upp. Utifran att stadsdelen har begréinsade ekonomiska
resurser foreslar forslagsstéllaren att forvaltningen ska samarbeta
med det lokala néringslivet. Foretag skulle d& vara med och
finansiera upprustning av lekplatser mot att exempelvis deras
foretagsnamn fick finnas uppsatt pa platsen.
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Definition av sponsring

Inneborden av begreppet sponsring har utvecklats over tiden. I
tidigare litteratur beskrevs sponsring nirmast som foreteelsen att
foretag lamnar ekonomiskt stdd till idrottslig, kulturell eller
motsvarande verksamhet. I dessa tidigare definitioner betonades
inte vikten av motprestationer, utan sponsring jamstilldes narmast
med bidrag eller gavor.

Pa senare tid har definitionerna av sponsring utvecklats mot att man
1 storre utstrackning stiller krav pad motprestationer och
omsesidighet 1 avtal. Dessa definitioner uttrycker alla liknande
huvudkriterier for sponsring, ndmligen att sponsring dr en
omsesidig 6verenskommelse dir den ena parten ldmnar ersittning
(kontanta medel, varor eller tjdnster) och den andra parten ldmnar
motprestationer, som atminstone till viss del bestar av exponering
av foretagsnamn eller varumérke eller annan
associationsmarknadsforing.

Karakteristiskt for sponsring ar att det som sponsorn betalar for i
stor utstrackning syftar till att skapa en positiv attityd till sponsorn
och sponsorns produkter. I allménhet ror sig om att sponsorn betalar
for ett paket med olika varor och tjénster. Den huvudsakliga
motprestationen utgors dock framst av mojligheten till exponering
av ett firmanamn eller varumaérke. Sponsring har dérfor 1 stor
utstrackning med upplevda virden att gora. Man kan siga att
sponsorn koper en exponering av sitt eget namn eller en rittighet att
utnyttja den sponsrade partens namn for att 6ka sin goodwill.

Vid sponsring &r det alltsd inte 1 forsta hand fraga om att ticka
myndighetens kostnader for de motprestationer som sponsorn fér.

Lagar och riktlinjer

Det finns en méngd lagar och riktlinjer som styr och
rekommenderar omrédden som ror sponsring. Eftersom sponsring ar
en grinsoverskridande metod for association, kommunikation och
utveckling dr det ménga omraden som styr. En del av dessa ar
Marknadsforingslagen, Aktiebolagslagen, Personuppgiftslagen
(PUL), Lagen om offentlig upphandling (LOU), Internationella
Handelskammarens (ICC) grundregler, Marknadsdomstolens (MD)
praxis, olika branschorganisationers egna koder samt avgdranden i
néringslivets etiska ndimnd Marknadsetiska radet (MER).

Sponsring ér forsiljning och darfor &r inte sponsring
upphandlingspliktigt i de ldgen dé det ar fragan om en transaktion
med reda pengar i utbyte mot réttigheter. Idag finns ingen réttslig
praxis for hur sponsring och LOU fungerar ihop. Men sé linge det
ar friga om ekonomisk transaktion ddar kommunen séljer och
sponsorn koper foreligger alltsd inga hinder.
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Det &r fullt mojligt att involvera byte av varor och tjdnster i ett
sponsringserbjudande, sé ldnge man beaktar att man méste halla sig
inom de eventuella ramavtal som finns for den bransch man tanker
sig sOka sponsorer 1. Det innebér att man maste vdnda sig till de
aktorer som ér upphandlade, samt att halla sig under troskelvérdets
15 % for tillaten direktupphandling. Eftersom staden centralt
upphandlar ramavtal méste forvaltningen kontrollera vilka avtal
som finns innan diskussion om sponsring inleds.

Risker med sponsring

For en myndighet som planerar att ingd ett avtal om sponsring med
ett foretag eller en organisation finns ett antal risker. Foljande bor
myndigheten vara uppmarksam pi.

» Myndigheten kan bli beroende av sponsring for att kunna fullgéra
sina uppgifter, vilket kan orsaka problem om ett sponsoravtal sdgs
upp eller inte forlangs.

* Sponsorn kan forsoka pdverka eller styra inriktningen pé
myndighetens verksamhet pé ett sitt som inte &r forenligt med
malen for verksamheten.

* Sponsring kan gora att allmdnhetens fortroende for myndighetens
oberoende, objektivitet och opartiskhet rubbas.

* Det kan uppsta en intressekonflikt mellan myndigheten och
sponsorn, eller allménheten kan missténka att det finns en sadan
konflikt. I bada dessa fall kan myndigheten fa problem med sin
trovirdighet och myndighetens verksamhet kan f4 déligt rykte.

* Myndighetens strdvan att locka sponsorer och erbjuda varor och
tjdnster som motprestation kan ta s mycket tid och resurser 1
ansprak att det inkréktar pd myndighetens egentliga verksamhet.

* Om myndigheten inte noggrant kalkylerar med alla kostnader kan
resultatet av sponsringen bli ett underskott, dvs. virdet av
sponsringen understiger kostnaden for myndighetens
tillhandahéllande av motprestationer.

Spanga-Tensta

Stockholms stad saknar gemensamma riktlinjer for sponsring,
Spénga-Tensta har inte heller tagit fram egna rekommendationer
avseende sponsring.

Stockholms stad har dven inget ramavtal avseende uppforande av
nya lekplatser. Néar det géller upprustning och underhall av
befintliga lekplatser vinder sig stadsdelen till den upphandlade
driftentreprenoren. I Spdnga-Tensta dr det Svensk Markservice som
ar driftentreprendr. Under 2015 planerar stadselsforvaltningen att
rusta upp tre av stadsdelens lekplatser inom ramen for
tillgénglighetsmedlen.
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Barn som malgrupp

Svensk lagstiftning innehaller ett par regler som specifikt tar sikte
pa barn och unga. Dessa specialregler finns i radio- och tv-lagen
samt alkohollagen. I 6vrigt dr det marknadsréttslig praxis pa basis
av god affarssed som definierat grinserna for vad som &r rétt och fel
vid marknadsforing till barn och unga.

Det stills hogre krav pa marknadsforing riktad mot barn &n mot
vuxna, att den &r tydlig, inte &r vilseledande, inte ger intryck av att
innehavet av produkten ger ett dvertag mot jdmnariga eller annars
utnyttja barns och ungdomars godtrogenhet eller bristande
erfarenhet eller underskattar den fardighet, skicklighet eller lder
som normalt krévs for att anvénda en viss produkt. Detsamma géller
1 forhéllanden dér sponsring ér riktad till barn.

Arendets beredning
Arendet har beretts pa strategiska staben.

Forvaltningens synpunkter och forslag
Stadsdelsforvaltningen har tittat pa forutsattningar f6r sponsring av
stadsdelens lekplatser.

Forvaltningen ser positivt pa ett en utokad samverkan med det
lokala néringslivet och 6kade mdjligheter for fler
erfarenhetsutbyten. Forvaltningen ser dven att sponsring kan
medfora positiva effekter. Om enskilda néringsidkare gér in
ekonomiskt och hjdlper till med upprustning av lekplatser innebér
det att medel frigdrs som kan anvindas till annat utvecklingsarbete
inom stadsdelen.

Under 2015 planerar stadsdelsforvaltningen att inom ramen for
tillgénglighetsmedlen att rusta upp tre av stadsdelens lekplatser.

Stockholms stad saknar gemensamma riktlinjer avseende sponsring.
Stadsdelsforvaltningen anser dock att stadsdelen bor vara forsiktig
med att tilldta ndgon typ av reklam i direkt anslutning till en av
stadsdelens egna anldggningar. De risker som finns med sponsring
ar applicerbara dven péd den hédr typen av mindre och begridnsad
sponsring.



