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Yttrande 6ver Association of Swedish Fashion Brands ans6kan om
stod till evenemang

Stockholm Business Regions fdorslag till beslut
Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

Bevilja Association of Swedish Fashion Brands en marknadsforingsinsats om
200 000 kronor for marknadsféringen av Fashion Week 2015 och Stockholm.

Olle Zetterberg
Lena Haggdahl

Arendet

Association of Swedish Fashion Brands (ASFB) har i en skrivelse till Stockholm Business
Region (SBR) den 10 april 2015 ansokt om ett stéd om 300 000 kronor fér marknadsforingen
av Fashion Week i Stockholm den 24 — 26 augusti 2015 (bilaga 1).
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I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden 6vervéga att ekonomiskt
engagera sig i evenemang under forutsattning att foljande kriterier &r uppfyllda; Evenemanget
Okar kdnnedomen om Stockholm i vérlden och beféaster den bild av Stockholm som staden vill
visa upp. Evenemanget okar antalet besokare eller foretag till Stockholm och har en hog
internationell status. Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla
Stockholm som boende, foretags- och besoksstad. Evenemanget tangerar k&rnvardena; -
Stockholms unika, naturliga forutsattningar (vattnet, ljuset/maorkret, miljon) - Stockholms
ledande spetskompetens (IT, life science och miljoteknik) - Spetsomraden inom kultur
(musik, underhallning, dans). Evenemanget ar ekonomiskt motiverat pa kort och lang sikt,
upplevs som positivt for och av stockholmarna samt profilerar Stockholm — The Capital of
Scandinavia.

Utgangspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden dvervager, desto hardare
tillampas kriterierna. Vidare ska foljande dokument bifogas anstkan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund for evenemanget.

e En plan for hur varumarket Stockholm — The Capital of Scandinavia kommer att
exponeras i forbindelse med evenemanget.

e Enredogorelse dver hur arbetet med miljofragor ser ut i forbindelse med
evenemanget.

e Enredogorelse for hur man arbetar med jamstalldhetsfragor i forbindelse med
evenemanget och i sin évriga verksamhet.

Efter en beviljad ansokan ska arrangoéren tillsammans med bolaget undersoka mojligheten att
marknadsfora evenemanget mot stockholmarna. Staden accepterar inte affischering pa annan
an dartill avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska foljande redovisningar uppréttas och skickas till SBR.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget.

Antalet besokare pa evenemanget.

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget.
Antalet internationella TV kanaler som sant fran evenemanget.

ASFB dr en oberoende samordnande organisation skapad av och fér den svenska
modebranschen med syfte att samla, stddja och framja den svenska modeindustrin. ASFB
arrangerar Fashion Week som dr ASFBs viktigaste aktivitet for att samla modebranschen och
manifestera svenskt mode.

Fashion Week bidrar pa ett positivt satt till att 6ka kannedomen om Stockholm och befésta
bilden av Stockholm internationellt. Sedan starten 2005 har medias bevakning av
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evenemanget okat med relevant modepress och dagligpress fran Tyskland, UK, USA,
Danmark och Norge vilka ar prioriterade lander for de svenska varumarkena. 2014 uppgick
antalet internationellt ackrediterade journalister vid evenemanget till 130 stycken varav 35 var
inbjudna av ASFB. Sociala medier har vidare en stor betydelse for evenemanget och
synligheten i dessa medier har 0kat. Det totala antalet nationella journalister uppskattades till
cirka 400 stycken.

Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart och genomfars tva ganger per ar. Den 24 — 26
augusti genomfors den nittonde upplagan av Fashion Week. Arrangdrens 6vergripande
malsattning for Fashion Week ar att;

e Fashion Week i Stockholm ska vara den veckan man véljer att besoka och inte den
man maste besoka.

e Svenskt mode ska vara en viktig del i den globala modebilden

e Genom Fashion Week framja ekonomisk tillvaxt for svenska modevarumarken.

For att uppna malsattningen arbetar arrangoren aktivt med att 6ka kannedomen om Stockholm
och Fashion Week, infér kommande visnhingsvecka.

Parallellt med visningarna pagar andra aktiviteter kopplade till visningsveckan sasom
butiksoppningar, konstutstéliningar och bokreleaser. Som ett satt att positionera sig mot andra
modeveckor runt om i vérlden arrangeras Fashion Talks. Det anser SBR ar positivt genom att
en starkt internationell positionering av evenemanget ytterligare bidrar till att 6ka
kannedomen om Stockholm internationellt. Vid Fashion Talks diskuteras och analyseras
fragestallningar kring modebranschen och hallbar utveckling ar i fokus. For att mota
allménhetens intresse planerar arrangoren att genomféra Fashion Talks i samband med
Fashion Night.

Fashion Night syftar till att engagera modeintresserade stockholmare och besdkare i samband
med Fashion Week samt att driva trafik till engagerade butiker och bidra till en 6kad
forsaljning. 2013 var genomslaget mycket lyckat. Antalet besokare berédknades till 35 000
med forséljnings- och besoksrekord i flera butiker. Aven 2014 var mycket lyckat med ett stort
antal besokare och en mangd aktiviteter dar bland annat NK bjod besokarna pa en
modevisning. Publikt attraherade evenemanget 2014 cirka 17 000 personer till visningar och
presentationer och cirka 30 000 personer till Fashion Night. Pa sa satt bidrar evenemanget till
att utveckla Stockholm som boende, foretags- och besoksstad samtidigt som det upplevs som
positivt for och av stockholmarna. Sammanfattningsvis anser SBR att ett ekonomiskt
engagemang ar motiverat pa saval kort som lang sikt.
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Modebranschen i stort sysselsatter totalt sett en hogre andel kvinnor (73%) &n mén (27%).
Inom hogre befattningar ar andelen kvinnor hégre an i 6vriga naringslivet, dubbelt sd manga
kvinnor ar VD och pa styrelseniva &r 40 procent kvinnor.

ASFB, som branschférening for svenska modedesigners och modevarumarken, arbetar genom
kunskapsnatverk for att fler kvinnor i branschen tar plats som VD och i styrelser i bolag
Fashion Week vélkomnar kulturell mangfald och utesluter inga medverkande pa grund av
deras etnicitet, religion, eller sexuella l&ggning.

SBR kan konstatera att ASFBs anstkan om stod ligger i linje med de kriterier som staden
tagit fram och foreslar darfor styrelsen att bevilja ASFB en marknadsforingsinsats om
200 000 kronor.

Bilagor
1. Association of Swedish Fashion Brands anstékan om stod.
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