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Yttrande 6ver World Triathlon Stockholm ABs ansdtkan om stod till
evenemang

Stockholm Business Regions fdorslag till beslut
Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

1. Bevilja World Triathlon Stockholm AB en marknadsféringsinsats om 2 000 000 kronor
for marknadsforingen av VM deltavlingen i triathlon 2015 och Stockholm.

2. Ge Stockholm Business Region i uppdrag att séka om en utékad ersattning om 1 500 000
kronor fran staden i samband med tertialrapport 1.

3. Protokollet i denna paragraf forklaras omedelbart justerad.

Olle Zetterberg
Lena Haggdahl
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Arendet

World Triathlon Stockholm AB har i en skrivelse till Stockholm Business Region (SBR) den
23 april 2015 ansokt om ett stod om 2 000 000 kronor avseende VM deltévlingen i triathlon
den 22 — 23 augusti 2015 (bilaga 1).

Mot bakgrund av arrangérens tredriga avtal med det internationella triathlonférbundet (ITU)
har VM deltavlingen genomforts i Stockholm 2012 -2014. Evenemanget bestar dels av VM
deltavling déar vérldens bésta kvinnor och man tavlar och dels av en motionstavling déar
allménheten har moéjlighet att delta. Evenemanget arrangeras av World Triathlon Stockholm
AB som &gs av Svenska Triathlonférbundet, Lagardere och ITU.

Med anledning av att 2014 var sista aret for genomférandet av VM deltavlingen inledde
arrangoren ett nytt arbete avseende mojligheten att kunna genomfdra den ytterligare tre ar i
Stockholm (2015-2017). En forutsattning for arrangdren var att Stockholms stad 6kande den
ekonomiska insatsen fran davarande 500 000 kronor arligen till 2 000 000 kronor arligen
vilket staden stéllde sig positiva till.

I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden dvervéga att ekonomiskt
engagera sig i evenemang under forutsattning att féljande kriterier ar uppfyllda; Evenemanget
Okar kannedomen om Stockholm i vérlden och befaster den bild av Stockholm som staden vill
visa upp. Evenemanget 6kar antalet besokare eller foretag till Stockholm och har en hég
internationell status. Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla
Stockholm som boende, foretags- och besdksstad. Evenemanget tangerar kdrnvardena; -
Stockholms unika, naturliga forutsattningar (vattnet, ljuset/maorkret, miljon) - Stockholms
ledande spetskompetens (1T, life science och miljoteknik) - Spetsomraden inom kultur
(musik, underhallning, dans). Evenemanget ar ekonomiskt motiverat pa kort och lang sikt,
upplevs som positivt for och av stockholmarna samt profilerar Stockholm — The Capital of
Scandinavia.

Utgangspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden dvervager, desto hardare
tillampas kriterierna. Vidare ska foljande dokument bifogas anstkan.

o En realistisk budget vilken ligger till grund for evenemanget.

e En plan for hur varumérket Stockholm — The Capital of Scandinavia kommer att
exponeras i forbindelse med evenemanget.

e Enredogdrelse dver hur arbetet med miljofragor ser ut i forbindelse med
evenemanget.
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e En redogorelse for hur man arbetar med jamstalldhetsfragor i forbindelse med
evenemanget och i sin évriga verksamhet.

Efter en beviljad ansokan ska arrangoéren tillsammans med bolaget undersoka mojligheten att
marknadsfora evenemanget mot stockholmarna. Staden accepterar inte affischering pa annan
an dartill avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska foljande redovisningar upprattas och skickas till SBR.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget.

Antalet besokare pa evenemanget.

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget.
Antalet internationella TV kanaler som sant fran evenemanget.

VM deltavlingen i triathlon i Stockholm bidrar pa ett mycket positivt satt till att 6ka
kannedomen om Stockholm i vérlden och befdsta bilden av Stockholm som en internationell
idrotts- och evenemangsstad. Vid sidan av den nationella mediabevakningen TV sénde 34 TV
bolag drygt 79 timmar via totalt 177 TV program. P4 sa satt hade TV tittare i narmare 160
lander mojlighet att ta del av tavlingen fran Stockholm. Programmen var en kombination av
direktsandningar, eftersandningar magasin och nyhetsinslag. Vidare narvarar normalt ett 30-
tal ackrediterade journalister fran cirka 10 Iander vid evenemanget.

Evenemanget haller en hog internationell status. VM deltavlingen i Stockholm ingar i ITUs
serie av VM deltavlingar som arrangeras runt om i varlden. | serien tavlar varldens bésta
kvinnor och mén och samlar poéng i respektive deltavling. Slutligen koras en kvinnlig
respektive manlig varldsméstare baserat pa poangen under aret. Serien omfattar totalt tio
deltavlingar och genomférs bland annat i Auckland, Kapstaden, Yokohama, London,
Hamburg, Edmonton och Chicago.

Distansen vaxlar vartannat ar mellan en sprintdistans (750 m simning, 20 km cykling och 5
km I6pning) och olympisk distans (1500 m simning, 40 km cykling och 10 km l6pning). Vid
arets evenemang géller den olympiska distansen och VM deltavlingen kommer i huvudsak
utspelas kring gamla stan med malgang och prisutdelning pa Slottsbacken.

I samband med VM deltévlingen arrangeras &ven en motionstavling i triathlon dar
allménheten har mojlighet att anmala sig. Har kan motionérer sjalva vélja mellan fyra olika
distanser, fran den olympiska distansen till ungdomsdistansen. Under de tre aren evenemanget
genomforts har intresset vuxit och 2014 deltog 4 000 motionéarer. Idag ar det Sveriges storsta
triathlontévling och en av de stérsta motionstavlingarna som genomférs under hela VM
serien. Detta ar positivt och bidrar till evenemangets langsiktiga utveckling. Motionstavlingen
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utspelas i huvudsak runt Riddarfjarden och i gamla stan med samma malgang som for VM
deltavlingen.

Den turismekonomiska undersokningen som genomférdes vid 2012 ars evenemang visade att
cirka 50 000 askadare samlades langs tavlingsbanan. 74 procent av dessa utgjordes av
personer som var bosatta i lanet. Resterande 26 procent var tillresta besokare vilka
sammanlagt spenderade drygt 80 miljoner kronor i forbindelse med deras vistelse har. Enligt
uppgift fran arrangoren uppskattades publikantalet till 110 000 i férbindelse med 2013 ars
evenemang och mellan 90 000 — 100 000 vid 2014 ars evenemang. Mot bakgrund av detta ar
det rimligt att anta att evenemanget upplevs som positivt for och av stockholmarna samtidigt
som det bidrar till att 6ka antalet besokare till Stockholm.

Vidare tangerar evenemanget karnvardet Stockholms unika, naturliga férutsattningar - vattnet,
ljuset/morkret, miljon och SBR anser sammanfattningsvis att ett ekonomiskt engagemang ar
motiverat pa saval kort som lang sikt.

Inom triathlon arbetar man aktivt med ett starkt jamstélldhetsperspektiv saval internationellt
som nationellt. Idrottsligt tillampas samma distanser fér kvinnor som mén, likasa avseende
medial exponering och prispengar. Av ansokan framgar vidare att jamstalldhetsarbetet ar ett
av skalen till idrottens starka tillvaxt. | det Svenska Triathlonforbundet styrelse aterfinns en
kvinnlig ordférande och en kvinnlig vice ordférande. Det internationella férbundet har en
kvinnlig president, en kvinnlig generalsekreterare och flera kvinnliga ledaméter. Vidare
framgar av Lagardéres jamstalldhetspolicy att koncernen ar emot alla former av
diskriminering som baseras pa en persons ursprung, livsstil, alder, kon, politisk eller religios
yttranden, facklig tillhorighet eller funktionshinder.

SBR konstatera att World Triathlon Stockholm ABs ansdkan om stdd ligger i linje med de
kriterier som staden tagit fram. SBRs budgetram for marknadsforingsinsats i evenemang
under 2015 &r 5 miljoner kronor varfor ett stéd om 500 000 kronor kommer att tas upp i SBRs
anmalan om sammanstallning av stod till evenemang till styrelsen.

Sammanfattningsvis foreslar darfor SBR styrelsen att bevilja World Triathlon Stockholm AB
en marknadsfdringsinsats om 2 000 000 kronor for VM deltavlingen i triathlon 2015 samt ge
SBR i uppdrag att séka om 1 500 000 kronor i utékad erséttning fran staden i tertialrapport 1.

Bilagor
1. World Triathlon Stockholm AB anstkan om stdd.
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