STOCKHOLM
BUSINESS REGION

2005 -04- 29
o 583 1:30/20S

STOCKHOLM
MARATHON
GRUPPEN <=

Kommentar till Stockholm Visitors Board angdaende ASICS Stockholm Marathon 2015

Med anledning av den senaste tidens skriverier om den nordiska landskampen i
samband med ASICS Stockholm Marathon vill vi fran arrangorsforeningarna Sparviagens
FK och Hésselby SK gora ett par fortydliganden.

ASICS Stockholm Marathon har dnda sedan starten 1979 varit en av Sveriges storsta
idrottsliga hdndelser, och férra aret var nara 22 000 deltagare anmaélda. En av de stora
styrkorna med arrangemanget har varit banan som med fog kan kallas en av virldens
vackraste, i kombination med Stockholm som turiststad. Mer an var tredje deltagare
kom ifjol fran ett annat land &n Sverige. Siffrorna ser ut att bli de samma i ar, och i
dagslaget ar l6pare fran 97 nationer anmalda, vilket torde géra evenemanget till den
mest internationella idrottshidndelsen i Sverige i ar. De utlindska och svenska
tillresande deltagarna bidrar pa ett inte obetydligt satt till stadens naringsliv. Siffror fran
MIND Research-undersékningen som gjordes tillsammans med Stockholms Stad ifjol
visar att loppet dd genererade 212 miljoner kronor i turistekonomisk omséttning samt
152 arsverken i sysselsattningseffekt.

For oss arrangorer har folkfesten som evenemanget utgor alltid legat i fokus. Det ar
dessa deltagare och deras anhoriga vi arrangerar loppet for. Det dr ocksa till dessa
l6pare, och potentiella framtida, som marknadsforingsbidraget fran Stockholm Visitors
Board har riktats. Stodet har bland annat anvénts till att marknadsfora evenemanget och
staden pa 50 stora loparmassor runt om i varlden, och till annonsering i stora
l6parmagasin.

ASICS Stockholm Marathon var ifjol Europas fjarde stérsta maratonlopp, och férutom att
locka alla motionslépare och maratonturister, ar loppet ocksa svenskt méasterskap och
lockar alltid den svenska eliten.

Svensk och nordisk maratonlépning, frimst pa herrsidan, har under manga ar tappat i
internationell konkurrenskraft och en av anledningarna till detta ar att det 4r svért att f3
en riktig satsning att ga ihop ekonomiskt. De svenska langlopare som idag kan leva pa
sin idrott dr ndgra enstaka fa. Flera av de basta svenska l6parna tévlar fér Hisselby SK
eller Sparvagens FK, vilket har gjort att vi arrangorsféreningar tillsammans med
Svenska Friidrottsforbundet och évriga nordiska nationsférbund funderat éver hur vi
kan hjalpa till fér att lyfta nordisk 16pning. Darfor togs i hostas ett beslut att vart annat
ar (de ar det inte r EM i friidrott) addera en nordisk landskamp till Nordens storsta
maratonlopp, ASICS Stockholm Marathon, och flytta en del av de ekonomiska resurserna
for elittdvlingen till denna landskamp.
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Arrangorer: Hasselby SK och Sparvigens FK



Vi tror att férdelarna med det 4r manga; det blir bland annat en kittlande
landskampsnerv bland 16parna, de far forhoppningsvis stérre uppmérksamhet generellt
genom att fokus 14ggs pa landskampen, och det tillférs resurser till de bésta i loppet som
de kan anvanda for att utvecklas till annu béttre 16pare som férhoppningsvis kan
utmana internationellt. Vad vi vet dr det den storsta enskilda satsning pa nordisk
16pning som har gjorts. Ett 6kat intresse for elittdvlingen i de évriga nordiska ldnderna
kan ocksé fungera som ytterligare en marknadsforingskanal till motionslépare i dessa
lander, som ar vara viktigaste marknader utanfor Sverige.

Detta har fatt till f6ljd att vi, fraimst pd grund av ekonomisk prioritering, har sma
mojligheter att betala for att utomnordiska l6pare ska komma till Stockholm for att
springa. Dessa lopare dr daremot precis lika vdlkomna som tidigare, och kommer ocksa
om de placerar sig bra fa prispengar pa samma niva som pristagarna i landskampen.
Tidigare ar har en handfull I6pare pa en niva tillrackligt bra for att utmana de basta
svenska fatt sin resa och sitt boende betalt och det dr denna satsning vi nu minskat till
forman for landskampen.

Landskampen har mottagits mycket val bland elitlépare i hela Norden, som i manga fall
nu kommer att vilja Stockholm istéllet for ndgot annat europeiskt lopp. Vi har ocksa
upplevt ett stort intresse fran nordisk sportmedia som i storre grad visat sig intresserad

av loppet.

Vi tror som sagt att detta 4r en bra satsning for elitklassen, men det 4r inte denna som ar
ASICS Stockholm Marathons styrka. Det 4r precis som vi beskrivit ovan de dryga 20 000
ovriga l6parna frdn 97 nationer som ar styrkan. Det dr dessa som lockas till Stockholm
som turister och sedan blir ambassadorer for staden i sitt hemland. Dessa 16pare véljer i
valdigt liten man ASICS Stockholm Marathon fo6r den yppersta elitkvaliteten. De véljer
evenemanget tack vare Stockholm som stad, den vackra banan och léparupplevelsen i
virldsklass. Det dr dessa lopare Stockholm Visitors Board har investerat i, och som vi
hoppas att ni kommer fortsdtta att investera i.

Med hopp om ett fortsatt gott samarbete.
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Styrelseordférande
Stockholm Marathongruppen.



