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Svar pa skrivelse fran Birgitta Rydell och Martin Angeby (FP)

Brister i uppfoljningen av Stockholm Business Regions evenemangsstdd

Stockholm Business Regions forslag till beslut
Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

Skrivelse av Birgitta Rydell och Martin Angeby (FP) anses besvarad med vad som sagts i
Stockholm Business Regions tjansteutlatande.

Olle Zetterberg
Lena Haggdahl

Bakgrund

Vid Stockholm Business Regions (SBR) styrelsemdte den 22 september éverlamnade Birgitta
Rydell och Martin Angeby (FP) en skrivelse till SBR dar fem fragestéllningar lyfts fram
(bilaga 1):

1. Hur sakerstéller SBR att det evenemangsstod man ger gar till det som det ar avsatt for?
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no

Vad ingar i SBR:s standardavtal for evenemangsstod?

3. Vilka mojligheter har SBR att kréva ytterligare redovisningar eller extern revision i de
fall arrangorens slutredovisning inte ar tillfredsstallande?

4. Vilka mojligheter har SBR att aterkrava utbetalade medel i de fall ett evenemang stlls
in eller om arrangdren inte har genomfort de insatser som beskrivits i ansdkan?

5. Har SBR en anti-korruptionspolicy?

Forutsattningar avseende stdd till evenemang

Kommunfullmaktige behandlade den 11 juni 2012 kommunstyrelsens utlatande nr 2012:92
Evenemangsstrategi for Stockholms stad (bilaga 2). Utlatandet avsag en langsiktig och samlad
strategi for att arbeta med evenemangsfragor i enlighet med stadens vision.

Kommunfullméktige beslutade i enlighet med kommunstyrelsens forslag féljande.

e Evenemangsstrategi for Stockholms stad faststalls att galla for stadens namnder fran
och med den 1 juli 2012,

e Stockholms Stadshus AB uppmanas att ge stadens bolag i uppdrag att faststélla
Evenemangsstrategi for Stockholms stad fran och med den 1 juli 2012.

Styrelsen for SBR beslutade dérefter den 25 september 2012 att faststélla stadens
evenemangsstrategi.

Av evenemangsstrategin framgar att d&renden om stadens marknadsforingsinsats i evenemang
ska handléggas i enlighet med de kriterier som dar fastlagda i stadens evenemangsstrategi
Arendena beslutas av styrelsen for SBR och ska rymmas inom en arlig budgetram.

Kriterierna i Stockholms stads evenemangsstrategi ar foljande.

Evenemanget 6kar kdnnedomen om Stockholm i vérlden.

Evenemanget beféster den bild av Stockholm som staden vill visa upp.
Evenemanget 6kar antalet besokare eller foretag till Stockholm.
Evenemanget har en hog internationell status.

Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart.

Evenemanget bidrar till att utveckla Stockholm som boende, fOretags- och besoksstad.
Evenemanget tangerar karnvérdena:

- Stockholms unika, naturliga forutsattningar - vattnet, ljuset/morkret, miljon.
- Stockholms ledande spetskompetens - IT, life science och miljoteknik.

- Spetsomraden inom kultur - musik, underhallning, dans.

e Evenemanget ska vara ekonomiskt motiverat pa kort och lang sikt.

e Evenemanget ska upplevas som positivt for och av stockholmarna.

e Evenemanget ska profilera Stockholm — The Capital of Scandinavia.
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Utgangspunkten &r att ju stérre ekonomisk insats som dvervégs, desto hardare tillampas
kriterierna. Full 6ppenhet om stadens marknadsforingsinsats i evenemang rader.

Vidare stéller SBR foljande krav pa en arrangér som ansoker om en marknadsféringsinsats.

e En realistisk budget ska ligga till grund for evenemanget och bifogas ansokan.

e En plan for hur varumarket Stockholm — The Capital of Scandinavia kommer att
exponeras i forbindelse med evenemanget ska bifogas ansokan.

e Enredogdrelse dver hur arbetet med miljofragor ser ut i forbindelse med evenemanget
ska bifogas anstkan.

e Enredogorelse for hur arbetet med jamstalldhetsfragor ser ut i férbindelse med
evenemanget och i den dvriga verksamheten ska bifogas ansokan.

e Staden accepterar inte affischering pa annan an dartill avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska foljande redovisningar upprattas och skickas till SBR i
enlighet med tidigare styrelsebeslut.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget.

Antalet besokare pa evenemanget.

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget.
Antalet internationella TV kanaler som sant fran evenemanget.

Bolagets analys och bedémning
Nedan foljer SBRs svar pa de fem fragestéllningar lyfts fram i skrivelsen.

1. Beddmningen om en marknadsfoéringsinsats i ett evenemang sker mot bakgrund av hur
val evenemanget uppfyller kriterierna i stadens evenemangsstrategi. Den
marknadsforingsinsats som beviljas avser darigenom evenemanget som helhet.
Kontroll sker av att arrangdren som ansoker om en marknadsforingsinsats i
evenemang ar densamme som fakturerar SBR beviljat belopp.

2. Arrangdrens ansokan och styrelsens beslut utgor éverenskommelsen mellan
arrangdren och SBR. Separata avtal avseende marknadsforingsinsats i evenemang
tecknas inte mellan parterna.

3. De redovisningar arrangoren ska uppratta efter genomfort evenemang framgar av
styrelsen beslut. Flertal evenemang ar arligt aterkommande och SBR har som princip
att inte handlagga nya ansokningar fran en arrangor som inte slutredovisat ett tidigare
beviljat evenemang. SBR har erhallit slutredovisningar fran arrangérer som bedémts
som tillfredsstéllande. Mojligheten for SBR att krdva annan redovisning an beslutat
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eller exempelvis extern revision av en underleverantor till arrang6ren bygger pa att
man sjalvmant dppnar for en sadan granskning.

4. Styrelsen for SBR har méjlighet att aterta tidigare beslut om att bevilja ett evenemang
en marknadsforingsinsats. Detta var fallet i forbindelse med Stockholm Marathon dar
styrelsen den 19 maj 2015 beslutade att aterta tidigare beslut (dnr 3.8.3-1:20/2015).
Det beviljade beloppet var i det fallet inte utbetalt varfor SBR holl inne betalningen
tills styrelsen fattat nytt beslut. | de fall stodet &r utbetalt och styrelsen darefter
beslutar att aterta tidigare beslut kan stodet helt eller delvis vara forbrukat.

5. SBR forhaller sig till Stockholms stads policys och riktlinjer m.m. Déribland
Stockholms Stadshus ABs vérdegrund (bilaga 3) vilken styrelsen for SBR fattade
beslut att tillampa den 25 maj 2010. I den framgar bland annat:

”Stockholmarnas vélfard dr det 6vergripande malet for all verksamhet som bedrivs av
staden. All myndighetsutdvning och alla tjanster som utfors ska praglas av respekt for
alla manniskors lika varde och for den enskilda ménniskans frihet och vérdighet.

Stadens verksamhet bedrivs utifran lag och i enlighet med lag. Vi &r en del av staden.”

Vi ska utfora vart uppdrag i en snabbt foranderlig omvarld vilket gor att vi maste
kombinera en effektiv styrning/ledning och god organisation med standig utveckling
av arbetssatt. Darutdver ska vi genom, Oppenhet, ett gott medarbetarskap, ekonomi
och affarsmassighet, integritet och ett aktivt samhéllsansvar klara de utmaningar som
vi stalls infor.”

»| vara affarskontakter foljer vi den goda affarssed som utvecklats i naringslivet med
hornstenar i hederlighet och respekt for ingangna dverenskommelser.”

Vidare framgar av Stockholms stads riktlinje om mutor och representation (bilaga 4),
som styrelsen antog den 27 november 2012, bland annat féljande:

”En forutsittning for att stockholmarna ska ha fortroende for oss som arbetar inom
staden &r att vi utfor vart arbete med omddme och att vi féljer gallande lagar och
regler. Det ar viktigt att vi har en god etik och hog moral.”

SBRs generella uppfattning ar att samarbetet mellan ansdkande arrangdrer och staden, genom
SBR, é&r gott. Relationerna mellan staden och exempelvis idrottsforbund, dér férbunden i vissa
fall genomfor internationella evenemang men mer frekvent anvander stadens faciliteter for
annan idrottsverksamhet, ar langsiktiga och bygger pa god affarssed och respekt for ingangna
Overenskommelser.

Vidare framgar av revisionskontorets granskningspromemoria 2014 (bilaga 5), vilken
behandlades av styrelsen den 3 mars 2015, att revisionskontoret genomfort en fordjupad
granskning av evenemang. Revisionskontoret kontrollerade hur SBR hanterar
evenemangsansokningar enligt stadens evenemangsstrategi samt om det forekommer nagon
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utvérdering av utfallet mot kriterierna. Av revisionskontorets sammanfattande bedémning
framgar att revisionskontoret konstaterar att SBR har rutiner for evenemangsstod och att
SBRs hantering av evenemangsstod ar tillfredsstallande.

| stadens budget for 2016 foreslar vidare kommunstyrelsen att stadens nuvarande
evenemangsstrategi ska revideras. Med anledning av detta kommer, bland annat, stadens
arbete med stdd till evenemang att revideras. Arbetet kommer att ledas av
Stadsledningskontoret, i samarbete med SBR m.fl.

Bilagor

1.

aprown

Skrivelse av Birgitta Rydell och Martin Angeby (FP), brister i uppfoljningen av
Stockholm Business Regions evenemangsstod.

Stockholms stads evenemangsstrategi.

Vérdegrund Stockholms Stadshus AB.

Stockholms stads riktlinje om mutor och representation.

Revisionskontorets granskningspromemoria 2014.
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