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Yttrande 6ver Stockholm Marathon Gruppens ansdkan om stod till
evenemang

ASICS Stockholm Marathon 2016

Stockholm Business Regions fdorslag till beslut
Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

Bevilja Stockholm Marathon Gruppen en marknadsforingsinsats om 200 000 kronor for
marknadsféringen av ASICS Stockholm Marathon 2016 och Stockholm.

Olle Zetterberg
Lena Haggdahl

Arendet

Stockholm Marathon Gruppen har i en skrivelse till Stockholm Business Region (SBR) den
11 januari 2016 ansokt om ett stdd om 500 000 kronor for marknadsforingen av ASICS
Stockholm Marathon den 4 juni 2016 (bilaga 1).
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I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden 6vervéga att ekonomiskt
engagera sig i evenemang under forutsattning att foljande kriterier &r uppfyllda; Evenemanget
Okar kdnnedomen om Stockholm i vérlden och beféaster den bild av Stockholm som staden vill
visa upp. Evenemanget okar antalet besokare eller foretag till Stockholm och har en hog
internationell status. Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla
Stockholm som boende, foretags- och besoksstad. Evenemanget tangerar k&rnvardena; -
Stockholms unika, naturliga forutsattningar (vattnet, ljuset/maorkret, miljon) - Stockholms
ledande spetskompetens (IT, life science och miljoteknik) - Spetsomraden inom kultur
(musik, underhallning, dans). Evenemanget ar ekonomiskt motiverat pa kort och lang sikt,
upplevs som positivt for och av stockholmarna samt profilerar Stockholm — The Capital of
Scandinavia.

Utgangspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden dvervager, desto hardare
tillampas kriterierna. Vidare ska foljande dokument bifogas anstkan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund for evenemanget.

e En plan for hur varumarket Stockholm — The Capital of Scandinavia kommer att
exponeras i forbindelse med evenemanget.

e Enredogorelse dver hur arbetet med miljofragor ser ut i forbindelse med
evenemanget.

e Enredogorelse for hur man arbetar med jamstalldhetsfragor i forbindelse med
evenemanget och i sin évriga verksamhet.

Efter en beviljad ansokan ska SBRs villkor for marknadsforingsinsats i evenemang skriftligen
bekraftas av arrangdren. Vidare ska arrangoren tillsammans med bolaget undersoka
mojligheten att marknadsfora evenemanget mot stockholmarna. Staden accepterar inte
affischering pa annan an dartill avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska foljande redovisningar uppréattas och skickas till SBR.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget

Antalet besokare pa evenemanget

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget
Antalet internationella TV kanaler som sant fran evenemanget

ASICS Stockholm Marathon bidrar pa ett positivt satt till att 6ka kdinnedomen om Stockholm
internationellt och befésta bilden av Stockholm som en internationell evenemangsstad. |
forbindelse med evenemanget 2015 var ett tiotal internationella medier pa plats i Stockholm
och loppet TV séndes &ven i ett tiotal lander samt via internet i USA.
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Antalet bestkare okar i samband med evenemanget. 2015 var 20 532 deltagare anmalda varav
drygt 6 800 internationella I6pare fran sammanlagt 101 nationer. Av dessa startade slutligen
15 600. Till 2016 ars lopp kommer sammanlagt 22 000 anmalningar att accepteras och for
narvarande ar loppet inte fulltecknat.

ASICS Stockholm Marathon ar langsiktigt utvecklingsbart. Forsta gangen evenemanget
arrangerades, 1979, deltog cirka 2 000 I6pare. Numera &r det en av Stockholms stora arligt
aterkommande idrottsliga handelser.

Den publikundersokning som genomfordes i forbindelse md evenemanget 2014 visade att
andelen deltagande stockholmare uppgick till 23 procent och andelen stockholmare bland
publiken, som normalt uppgar till cirka 100 000, uppgick till 69 procent. Darmed ar det
rimligt att anta att evenemanget upplevs som positivt for och av stockholmarna.

Stockholm Marathon Gruppen framhaller vikten av att uppratthalla och 6ka den
internationella andelen I6pare i evenemanget. Av den anledningen ska ytterligare
marknadsforing genomfdéras for att 6ka den internationella andelen l6pare till 2016.

SBR delar Stockholm Marathon Gruppens uppfattning att det ar viktigt att uppratthalla och
aven Oka den internationella andelen Iopare i evenemanget och ser darfor positivt pa detta.
Sammantaget ser SBR darfor ett ekonomiskt engagemang som motiverat pa saval kort som
lang sikt.

| arrangdrens redogorelse av hur arbetet med jamstalldhetsfragor ser ut framgar att man
historiskt arbetat for att fa fler tjejer att borjar springa landsvagslopp. Dar Tjejmilen och
VarRuset varit foregangare och banat véag for kvinnors deltagande i motionslopp, och
I6ptraning generellt. Arrangdren ser en 6kning bland kvinnliga deltagare i allt fran korta 5-
kilometerslopp till langre distanser som halvmaraton och maraton. Under de senaste aren har
andel tjejer i ASICS Stockholm Marathon 6kat med cirka 2 % arligen och utgor nu runt 27 %.
Malet ar att ha lika stort kvinnligt som manligt deltagande. For den elit som springer loppen &r
priser eller eventuella prispengar identiska for bade damer och herrar. Vidare framgar att
Stockholm Marathon Gruppen verkar for att ha lika manga kvinnliga som manliga anstallda
samt ar noggranna med att vara jamstallda i all var kommunikation.

Vidare framgar av arrangdrens redogorelse avseende miljoarbetet att ASICS Stockholm
Marathon har ett ansvar for att minimera miljoeffekterna i samband med loppet och dess
omkringarrangemang. Ett ansvar arrangoren tar genom att for varje ar ta nya steg i deras
miljoarbete. Arrang6ren samarbetar med SJ och SL och uppmanar alla deltagare, supportrar
och funktionarer att anvanda kollektivtrafik i storsta mojliga utstradckning for att minimera
miljopaverkan fran deltagarnas resor. Start och mal ar belaget pa samma plats och kan enkelt
nas med saval tunnelbana som buss. Arrangoren samarbetar vidare med RagnSells och Sita
som skater all avfallshantering enligt deras interna riktlinjer for atervinning m.m.
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Med anledning av de nyheter som publicerades infér Stockholm Marathon 2015 ar SBR och
Stockholm Marathon Gruppen, efter samtal, Overens om att Stockholm Marathon &r ett
internationellt evenemang och inte ett Nordiskt Mésterskap.

SBR kan konstatera att Stockholm Marathon Gruppens ansékan om stod ligger i linje med de
kriterier som staden tagit fram och foreslar darfor styrelsen att bevilja Stockholm Marathon
Gruppen en marknadsféringsinsats om 200 000 kronor for Stockholm Marathon 2016.

Bilagor
1. Stockholm Marathon Gruppens ansékan om stod
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