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Ansokan om marknadsforingsstod for Stockholm
BAUHAUS Athletics 2016 - Stockholms deltavling
i JAAF Diamond League

Torsdagen den 16 juni 2016 genomférs BAUHAUS-galan pé anrika Stock-
holms Stadion. Tévlingen &r kronjuvelen i Stockholm BAUHAUS Athletics
Week och arrangeras av Stadionklubbarna som bestér av Stockholms elva
bésta friidrottsféreningar. BAUHAUS-galan ingar sedan 2010 i varldsfrii-
drottens finrum [AAF Diamond League. Genom aren har alla de stora stjér-
norna besokt Stadion.

2015 sags galan av 10 625 askadare pa plats och ytterligare nairmare 600 000
T'V-tittare i Sverige. Dartill sag omkring 15 miljoner internationella TV-
tittare i 150 lander vérlden 6ver tavlingen. Galan réner ocksa stort medialt
intresse i tidningar, radio och pa internet.

BAUHAUS-galan ér en av 14 galor i den globala serien IAAF Diamond Lea-
gue som loper frdn maj till september och i varldsstider saisom Doha, Shang-
hai, New York, London, Rom och Paris. Totalt uppgick antalet TV-tittare
2015 till 6ver 200 miljoner och vid varje saindning anges alla arrangdrsorter

i vinjetten vilket gor att varumérket Stockholm sprids pa ett fantastiskt satt
dven utover sjilva tavlingsdagen.

Galan avgors pa de nylagda banorna pé Stockholms Stadion som dr den frii-
drottsarena dar det genom historien noterats flest varldsrekord och som av
ménga upplevs som den vackraste och mest anrika i hela varlden. Det dr en
kulturskatt som varje sommar visas upp for bade den nationella och interna-
tionella friidrottsfamiljen och de tivlande dlskar atmosfiren och publikens
kunnande. Trots att tdvlingen avgors pa en gammal arena ér det en toppmo-
dern gala som levereras bland annat med teknikens hjalp och Stadions nya
fantastiska videotavla och ljudsystem.

Stockholm BAUHAUS Athletics Week innehaller mer 4n bara huvudgalan.
Stockholm BAUHAUS Athletics Kids och Kids Tour vénder sig till alla barn
och erbjuder prova pa verksambhet i Stockholms olika stadsdelar. Stockholm
BAUHAUS Athletics Big Shot genomfors i parkmiljo och ér en kultavling
for vérldseliten men dér dven ungdomar och allménheten har sina tavlingar.
Stockholm BAUHAUS Athletics Seminar behandlar i seminarieform aktu-

ella idrottsrelaterade fradgor dar experter, media och allmanheten bjuds in. g



Stockholm BAUHAUS Athletics Youth dr ungdomarnas egen friidrottsgala
som avgors pa Stadion helgdagarna efter huvudgalan. Stockholm BAUHAUS
Athletics Diamond 1000 dr den vanliga motiondrens chans att vara stjarna
for en dag och springa 1000 meter pa Stadion med tidtagning och uppladd-
ning som de stora stjarnorna.

BAUHAUS-galan ar den svenska friidrottens viktigaste arenativling och att
den genomfors i Stockholm har vildigt stor symbolisk betydelse d& det Inter-
nationella friidrottsférbundet (IAAF) bildades i Stockholm 1912 i samband
med solskensolympiaden.

Att arrangera och marknadsfora en internationell friidrottsgala tar mycket
tid och kostar mycket pengar och det ér stenhard konkurrens. Att fa hit de
bista idrottsménnen och att erbjuda ett evenemang i vérldsklass dven pa
andra omraden kréver stora resurser och darfor ar ett stod fran staden néd-
vandigt och mycket uppskattat. Utéver den stora spridningen av Stockholm
sa exponeras ocksa varumirket Stockholm - Capital of Scandinavia pa alla
affischer, flygblad, annonser och andra trycksaker samt sjalvklart pa téavling-
ens officiella hemsidor stockholm.diamondleague.com och www.stockholm-
bauhausathletics.se

Stockholm BAUHAUS Athletics uppfyller alla de viktiga kriterierna for stod
men framforallt fyller den upp en viktig plats i Stockholms evenemangsport-
folj och ér en institution i huvudstadens idrottsutbud. For 2016 soker Stadion-
klubbarna siledes ett marknadsféringsstod om 500 000 kr.

Stockholm 15 januari 2016

Anders Tallgren
Tavlingsansvarig
Stadionklubbarna
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Till: Stockholm Visitors Board

BUDGET

Stockholm BAUHAUS Athletics torsdag 16 juni 2016

Intdkter 16,0 Mkr

Biljetter 3,0 Mkr

TV-intdkter och sponsorer 10,2 Mkr
Stockholms stad 2,0 Mkr

Ovrigt 0,8 Mkr

Kostnader 16,0 Mkr

Aktiva (prispengar, startpengar, resor, boende) 10,4 Mkr
Marknadsféring 1,2 Mkr

VIP och infrastruktur 1,5 Mkr

Personal (administration, nyckelfunktioner, konsulter) 1,7 Mkr

Ovrigt 1,2 Mkr

Resultat 0 Mkr



Bilaga Exponering av Stockholm — Capital of Scandinavia

Exponering av sjdlva logotypen

Logotype pa den officiella affischen
Logotype i biljett/evenemangsannonser
Logotype pa framsidan av programbladet
Logotype i samlingsannons i programbladet

Logotype pa de officiella hemsidorna stockholm.diamondleague.com och

www.stockholmbauhausathletics.se

Logotype i slinga med samarbetspartners pa videotavlan pa Stadion
Logotype pa 6vriga officiella trycksaker — Aktivainformation, pressinformation, resultatlista etc.

Logotype pa den officiella dokumentationen som upprattas efter tavlingen

Ovrigt
Filmsekvens 6ver Stockholm i borjan av den internationella sandningen
Filmsekvens éver Stockholm pa storbildsskdarmen pa Stadion

Det star Stockholm pa hojdbadden som kablas ut 6ver hela varlden via den internationella
sandningen

Stockholm syns som en av arrangorsorterna i vinjetten till samtliga Diamond League-sandningar

Stockholm syns som en av arrangdrsorterna overallt dar samtliga Diamond League-orter presenteras,
exempelvis pa Diamond Leagues officiella hemsida

Stockholm Visitors Board har ratt att ha med en prisutdelningsrepresentant vid minst en gren och vid
presentation av grenen och vid grenens prisutdelning ndmns att grenen presenteras av Stockholm —
Capital of Scandinavia



Bilaga Miljéarbetet vid Stockholm BAUHAUS Athletics

Miljomedvetet evenemang i hjartat av Nationalstadsparken

Stockholm BAUHAUS Athletics arrangeras pa Stockholms Stadion och har sin uppvarmning pa
Ostermalms IP och i Lill-Jansskogen. Det &r i ett anrikt och naturskyddat omrade — Idrottsparken i
Nationalstadsparken — vilket stéller sdrskilda krav pad arrangdren. En internationell friidrottsgala av
BAUHAUS-galans snitt dr ingen miljdbov i grunden men ett stérre publikt evenemang innebar alltid
en viss pafrestning pa omgivningen.

De aktiva anldnder fran hela vérlden, de allra flesta till Arlanda med flyg. Det &r svart att gora nagot
at men for att minimera miljopaverkan finns sedan flera ar tillbaka ett samarbete med Arlanda
Express som tar bestkarna fran Arlanda in till boendet. Val pa plats sker de flesta transporter till
traning och tavling med storbuss dven om vissa biltransporter inte kan undvikas.

Vid stora evenemang pa Stadion finns ingen sarskild evenemangsparkering utan de basta satten att
ta sig till arenan &r via tunnelbana, buss, cykel eller till fots. Det ar ocksa vad vi uppmanar publiken till
i samband med galan. Inne pa arenan ar miljdarbetet prioriterat och utover stadens personal
tillhandahaller arrangdren stadgrupper som I6pande plockar skrdp och samlar pant separat.

Med teknikens hjdlp har aven pappersforbrukningen i samband med Stockholm BAUHAUS Athletics
kunnat minskas rejalt. Mycket av den information som tidigare kopierades upp och distribuerades
fysiskt finns nu pd hemsidor och servrar och nés via datorer eller mobiltelefoner. Aven det mesta av
marknadsforingen sker numera elektroniskt via webbannonser och mailutskick av olika slag.

Galans VIP-omrade — Diamond Lounge — som byggs upp temporart sdtter ocksa miljé- och
halsofragorna i centrum genom att erbjuda sdkra kyl- och diskanlaggningar for mathanteringen och
ordentliga toalettfaciliteter for bestkare och personal.

Att arrangera ett varldsklassevent innebar att kvalitetssakra alla aspekter av evenemanget, sa dven
miljdarbetet. Aven om manga viktiga atgirder vidtagits de senaste aren fortsatter arbetet med att
identifiera nya omraden for att standigt utveckla miljdarbetet och darigenom géra en dnnu battre

gala totalt sett.



Bilaga Jamstdlldhetsarbetet vid Stockholm BAUHAUS Athletics

Friidrott — den jamstéllda idrotten och Stockholm BAUHAUS Athletics det jamstdllda evenemanget

Friidrott &r en av varldens mest jamstallda idrotter. Man och kvinnor tranar tillsammans, tévlar pa
samma arena vid samma tidpunkt och i fallet Diamond League dessutom med samma prispengar.
Vidare &r friidrott den idrott som har mest jamstalld tv-publik och det dr mycket darfér som den
kommer som forsta enskilda idrott efter Sommar-OS och Vinter-OS nar SVT Sports tittare rankar sina
idrottsfavoriter.

Stockholm BAUHAUS Athletics har ocksa en stor andel kvinnliga dskadare pa plats pa Stadion men
dar visar en publikundersokning fran 2014 att andelen inte dr 50 % utan bara 35 %. Mot
bakgrundskunskapen att tv-tittarna ar jamstallda och arenapubliken inte &r det sa arbetar vi aktivt for
att oka den kvinnliga publikandelen pa Stadion.

Stockholm BAUHAUS Athletics Week innehaller dven evenemangen Kids och Youth som bada vander
sig till pojkar och flickor i dldersspannet 5-19 ar. Har vet vi av erfarenhet och dokumentation att
deltagandet ar jamstallt.

I marknadsforingen av Stockholm BAUHAUS Athletics lyfter vi som arrangor alltid fram bade manliga
och kvinnliga aktiva och de far dven lika mycket tid och utrymme vid den officiella presskonferensen
dagen for galan. Friidrottens fixstjarnor i bade Sverige och vérlden &r nog sa ofta kvinnor som mén.
Daremot har friidrottens olika grenar valdigt olika mediauppmarksamhet trots att de har samma
antal tavlingstillfallen och prispengar.

Aven galans tavlingsledning som bestar av ett 50-tal personer med ansvar for olika sakomraden
under evenemangsveckan ar valdigt jamstalld liksom klubbarnas funktiondrer som hjalper till pa
sjalva tavlingskvallen. Vi har dven ett flertal kvinnliga huvuddomare om dn inte 50 %.

Totalt sett kan konstateras att friidrotten och Stockholm BAUHAUS Athletics har kommit langt nar
det giller jamstalldhetsfragorna men det finns férbattringspotential inom flera omraden dar det
kanske tydligaste ar andelen kvinnor i publiken.



