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ANSOKAN AV MARKNADSFORINGSTILLSKOTT FOR IF STOCKHOLM OPEN
15-23 OKTOBER 2016

Jag heter Simon Aspelin och jag ar valdigt glad att fa presentera mig som rets Tournament Director for

I Stockholm Open. Det kanns oerhdrt roligtoch inspirerande att fa detta hedersamma uppdrag och for en sédan
fin tavling som If Stockholm Open ar. Manga spelare har under &ren sagt att Stockholm och If Stockholm Open
kanns som deras andra hem. Den kénslan vill vi att alla spelare ska hal

HISTORIA

Tennistavlingen If Stockholm Open &r ett starkt &rligt dterkommande evenemang for alla tennisintresserade. Den
forsta ATP-tévlingen gick av stapeln ar 1969 i Kungl. Tennishallen i Stockholm. Tavlingen har varje ar attraherat ett
valdigt starkt startfalt och vi har haft tidigare vinnare som Arthur Ashe, John McEnroe, Bjirn Borg, Stefan Edberg
och Roger Federer. | fjoldrets tavling presenterade sig det stora stjarnskottet frén USA, Jack Sock. P4 vagen till fi-
nal besegrade Sock de béda franska vérldsstjarnorna Gilles Simon och Richard Gasquet. Val i final blev 1:a seedade
ach fjoldrssegraren Thomas Berdych fdr svar. Berdych segrade med 7-6 8-3. Jarkko Nieminen avslutade sin lnga
fina karridr med att spela sitt 16: raka Stockholm Open. For dvrigt sa fanns dven tre av vérldens mest lovande
tondringar i tavlingen, Alexander Zverev, Thanassi Kokkinakkis och svenske Mikael Ymer.

Tavlingen spelas i en magisk anldggning med stark historik. Hallen uppfdrdes mitt under ett brinnande krig och

kostade 3 miljoner kronor (ca 80 miljoner i dagens penningvarde) att bygga och stod fardig i oktober 1943. Projektetr

kunde forverkligas tack vare ett starkt stdd, inte bara frin Kung Gustaf V, utan dven frén ett antal av datidens
framsta entreprendrer med Marcus Wallenberg i spetsen.

Tavlingen &r unik eftersom den spelas pd en befintlig tennisklubb. Spelarna som varit i Kungl. Tennishallen och
spelat If Stockholm Open beskriver ofta atmosfaren som magisk och familjér. Publiken kommer valdigt néra
spelarna och far en harlig kdnsla av tennisen.

I Stockholm Open tillhdr en s.k. 250-kategori tillsammans med 41 andra tévlingar pa ATP-touren. Under de 6 &ren
som Lagardere Sports Tennis & Golf har haft arrangdrskapet sa har tavlingen blivit framréstad av spelarna som en
av de bésta i sin kategori. Det betyget &r vi stolta dver dar den unika atmosfaren i Kungl. Tennishallen och
Stockholms stad har stor delaktighet. Starfaltet hller sig valdigt starkt mot konkurrerande tavlingar dar vi varje
ar har flera spelare som ligger i absoluta vérldstoppen. Roger Federer, Thomas Berdych och Grigor Dimitrov ar nagra
spelare som hojt segerbucklan under var drift.
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AGANDESKAP/STRUKTUR

Ar 2009 tecknades ett (angsiktigt operatdravtal mellan Stockholm Open AB (Kungl. Tennisklubben 40%, SALK 40%
och Stockholms Tennisforbund 20%) och Lagardere. Avtalet innebdr att Lagardére genomfor tavlingen, handhar
sponsorer och ansvarar for biljettfdrsaljningen. Stockholm Open AB ansvarar for att rekrytera och uthilda de ideella

funktionarerna (for narvarande ca 400 volontarer).

Sedan Lagardere tog dver arrangdrskapet av If Stockholm Open &r 2009 sa har en mangd investeringar gjorts for att
utveckla tavlingen och anléggningen. Har ar bara nagra exempel pd véra forbéttringar av hallen:

NY BELYSNING | HALLEN

Vivill att publiken ska fa en riktigt trevlig upplevelse
av att komma till Kungl. Tennishallen. Darfar har vi lagt
mycket fokus pa (jus och musik. Den tidigare belys-
ningen i hallen var véldigt gammaldags. Nu kan vi ldtt
morklagga hela arenan pd ett effektfullt satt under
introduktionen av vara spelare for att sedan tanda upp
nar spelet kor igang.

NY FARG PA BANAN

If Stockholm Open har tidigare spelats pa ett grant
underlag. Men 2010 tog vi beslutet att investera i en bla
bana som ar betydligt trevligare att spela pd men som
framfor allt gor sig battre i TV.

FOOD COURT

For att det ska vara smidigt och enkelt for hela familjen
att g och titta pa tennis s& har vi lagt mycket energi pa
var Food Court. Dér kan man dta bra och kvalitativ mat
pa arenan. Har har vi ett samarbetsavtal med Operakal-
laren.

LED-SKARMAR

Istallet for befintliga skyltar med vara spansorers varu-
marken har vi gjort en stor investering i LED-skarmar

runt banan. Skérmarna gér upplevelsen mer effektfull
och vara sponsorer kan med enkla medel andra sina
budskap under matchens gang.

HOSPITALITY OCH SPONSOR VILLAGE

Det har blivit till en tradition fér manga av véra spon-
sorer och gaster att komma till Kungl. Tennishallen i
oktober ménad for att avnjuta bade tennis och mat i
varldsklass. Darfdr har vi sett till att skapa en trevlig
och gemytlig miljd i hospitality och sponsor village.

AUDITORIUM

Under veckan bygger vi upp ett stort auditorium som har
blivit mycket uppskattat av vara sponsorer. Dér kan de
bjuda in sina anstallda och andra gaster till intressanta
seminarier och foredrag.

SKYBOXAR

Under tavlingen bygger vi upp skyboxar for vara hu-
vudsponsorer pa kortsidan av centercourten. Dar kan
de ta upp sina VIP-géster for att titta pa tennisen ach
diskutera affarer i en mer privat miljo.
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MILJOARBETE
| vér strévan att standigt utveckla och forbéttra vart miljdtank lgger viiar fokus pa féljande omraden:

1. Representant i ledningen har genomgétt Hall Sverige Rents webbaserade uthildning.

2. Sophantering - d& vi har flera leverantdrer som séljer glas och petflaskor till publiken arbetar vi fér en 100%
atervinning genom tydligt mérkta kérl i de publika omrddena. Vi samarbetar &ven med Returpack.

3. Vihar standigt minskat var férbrukning av papper och jobbar med digital information till véra partners i
var kommunikation. P4 plats samarbetar vi med Ricoh som fdrser turneringen med Ldsningar for dokument-
och utskriftshantering. De tillampar sitt Sustainability Optimisation Programme, dar de optimerar utrust-
ningen med installningar i Ecomode, vilket ger (g energi- och pappersforbrukning, med métningar for
koldioxidsmart drift. Darefter klimatkompenserar Ricoh for att fa en fullt koldioxidneutral
utskriftshantering.

4. Skyltar, vepor, exponeringsmaterial sparas och dteranvénds i sd stor utstrackning som mdjligt.

b.  Visamarbetar med JA Stad som stadar alla utrymmen pa arenan under tavlingen och de arbetar enbart med
miljomarkta produkter.

SPELARE

Stommen i en bra tennistévling r alltid ett starkt startfélt. Lagardere jobbar valdigt aktivt med att forsika attra-
hera en bra blandning av spelare till If Stockholm Open. Mélséttningen ar att varje ar kunna erbjuda den svenska
publiken tvé spelare som r rankade bland de 10 bésta i vérlden. Tack vare mitt kontaktndt bland spelarna sé ar jag
dvertygad om att vi kommer att leverera ett fortsatt starkt startfalt.
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UNGDOMSSATSNING

If Stockholm Open satsar hart pé barn- och ungdomsaktiviteter. Barnen @r en atroligt viktig del far oss och far
svensk tennis, varfor vi hela tiden forsoker géra vért basta for att ge barn runt om i landet mdjlighet att prdva pa
tennis.

If Stockholm Open har under sin ndstan 50-ariga historia genererat runt 40 miljoner kronor till ungdomssatsningen
i Stockholms klubhar. Genom olika barn- och ungdomsaktiviteter forsoker vi sprida tennis pa olika nivaer runt om i
landet. Fran Pirres Pokal for elitjuniorer till If Stockhalm Open Tour som ar vérldens forsta mini-, midi- och maxi-
tennistour.

If SO Tour &r framtagen fdr att stimulera de barn i tennisskolan som redan ar tavlingsinriktade, samt for alla som
vill kanna pa hur det kanns att tavla i tennis. If SO Tour bestar av ca 500 tavlingar som genomférs pa lokala tennis-
klubbar runt om i Sverige for barn i ldrarna 6-12. Det har blivit en mycket popular tavlingsform som vaxer snabbt
och 4r nu Sveriges starsta tennisturnering. Ar 2008 deltog dver 2000 barn i 50 tavlingar i Stockholmsomrédet,
Mellan 2010 och 2015 deltog ca 12 000 barn

arligen. Samtliga regioner ar med och e g e e s

arrangerar och If SO Tour forvéntas att ha |
lika manga deltagare under 2016. Initiativ-
tagare tilL If SO Tour &r Anders Heimklo fran
Tennis Stockholm.

Pirres Pokal ar en lagtavling som Svenska
Tennisforbundet arrangerar arligen for Sveri-
ges hasta pojkjuniorer (under 14 ar) dar
samtliga Sveriges regioner ar representera-
de. Varje lag bestér av 6 spelare och i varje
lagmatch spelar man 4 singelmatcher och

2 dubbelmatcher. Finalen spelas sedan i
Kungl. Tennishallen under finalhelgen av

If Stockholm Open.

Med vért stora tennisevent medféljer aven
ett stort ansvar som ambassadar for svensk
tennis. Vi vill stimulera barn och ungdomar
till att aktivera sig, prova pd tennis och ha
valdigt kul! Vara sponsorer stddjer 0ss i var
satsning, varfor vi ocksa har méjlighet att
utdka och bredda vara arrangemang for
varje ar.
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MEDIA/MARKNADSFORING

If Stockholm Open jobbar med véldigt starka partners hade pa och utanfdr banan. 2015 séndes evenemanget av Tva-
gruppen med sandningar i TV4 Spart ach 12:an. PR-méssigt sd jobbar vi mycket aktivt med alla sociala medier.
Forra ret hade vi t.ex 928 nyhetsartiklar digitalt pa nétet och 35 artiklar pé print i olika publikationer. Utdver var
unika exponering i Sverige sa visas tavlingen i ca 90 lander runt om i vérlden.

Fa andra idrottsevenemang i Sverige har en sddan bred exponering vilket vi ar oerhdrt glada och stolta dver.
Var mélsattning ar att If Stockholm Open ska genomsyra hela Malardalen och stora delar av Sverige. Hér dr ndgra

exempel pa vér breda marknadsfdringskampanj:

BUSSAR

Marknadsfdring av tévlingen pa bussar i Stockholms
innerstad.

AFFISCHERING

Genom affischering samarbetar vi med mdnga ten-
nisklubbar for att framfdrallt locka tennisintresserade
ungdomar till tavtingen. Vi placerar dven affischramar i
Stockholms innerstad

T-BANESTATIONER

| vér reklamkampanj for If Stockholm Open anvander vi
flera skdrmar pa ndgra av de stdrre T-banestationerna.

SVENSKA DAGBLADET

Svenska Dagbladet, som ar en otroligt vérdefull partner,
ger ut en Perfect Guide med 32 sidor redaktionell text
om tennis pd méndagen av tavlingen. Har har vi ocksd
attraktiva annonserbjudanden for vara samarbetspart-
ners. Var annonkampanj gar bade i SvD Naringsliv samt
pa svd.se.

EXPRESSEN

Har har vi ett samarbetsavtal dér vi har chansen att
marknadsfdra tavlingen mot en bredare publik.

MIX MEGAPOL

En av landets storsta radiokanaler och var mediapartner
sedan flera &r. Jag jobbar aktivt med att sprida bud-
skapet om If Stockholm Open i samtliga radio- och
tv-kanaler.

SVENSKA TENNISMAGASINET

Magasinet &r var officiella tennistidning under evene-
manget.

_& wﬂ_ig Den 17 oktober inleds If Stockholm Open.
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Tennistavlingen If Stockholm Open ér ett av Sveriges starkaste idrottsevenemang som varje ar attraherar runt
40 000 besdkare under veckan. Det &r en fantastisk mdtesplats for néringslivet dar man skapar, vérdar och starker
relationen till sina kunder. Men dven ett evenemang for hela familjen.

Vi dr oerhdrt tacksamma for Stockholms stads tidigare stod och hoppas att nivill fortsatta vara involverade i var
fantastiska tavling. For att If Stockholm Open ska kunna bibehélla sin fina status och fortfarande vara ett av de
starkaste idrottsevenemangen i Stockholmsregionen krdvs hart arbete och en bred marknadsfdringskampan;.

| ménga av ATP-tavlingarna runt om i varlden sa &r staden eller regionen delaktig i evenemanget. Vi ser det som ett
ypperligt tillfalle for Stockholms stad att marknadsfdra staden samtidigt som det skulle vara en stor hjdlp for oss
att utveckla vért evenemang ytterligare.

Vivill med detta brev ansika om ett marknadsforingstillskott pd 500 000 SEK dér Stockholms stad ocksa blir en
Official Partner till If Stockholm Open 2016. D3 har ni mjlighet att anvénda vart evenemang som en unik métes-
plats for era gaster och ni far ocksa en valdigt attraktiv exponeringsyta pa var centercourt i Kungl. Tennishallen.

AN
EX »[,f,‘stg K

Vi hoppas pé ett (dngt och framgdngsrikt samarbete tillsammans!

Med vanlig halsning,

Simon Aspelin
Tournament Director If Stockholm Open

Lagardere Sports Tennis & Golf Sweden AB | Vasagatan 43 A, 411 37 Giteborg | Tel +46 31 940250 | E-post: info@stockholmopen.se | www.ifstockholmopen.se



It
STOCKHOLM
OPEN

Jamstialldhetspolicy If Stockholm Open 2016

If Stockholm Open drivs av Lagardére Sports Tennis & Golf AB. Som arrangor till 3 tennisevenemang
(If Stockholm Open, Skistar Swedish Open & Ericsson Open) och 2 golfevenemang (Nordea Masters,
Helsingborg Open) jobbar vi arligen tillsammans med ca. 2000 volontarer.

Vi vélkomnar alla oavsett kon, alder eller etnisk bakgrund. For oss dr det personen som &r viktigast
och som vi vérdesatter enormt mycket. Pa If Stockholm Open &r idag 50% av volontarerna tjejer.

Tennisen internationellt ar en valdigt jamstalld sport dér de kvinnliga utévarna har lika mycket i
prispengar som killarna och det finns kvinnliga domare som démmer manliga matcher och tvartom.

Lagardére Policy

The Lagardére group is committed to treating all its Employees equally, and to maintaining fair
employment practices. The Group is opposed to all forms of discrimination based on a person’s -
origin, lifestyle, age, sex, political or religious opinions, trade union affiliation or disability.

The Group believes that companies should be secular entities, and so is neutral with respect to

all religions. The Group respects its Employees’ beliefs, opinions and religious practices provided
that these do not adversely affect the Group’s internal organization or operations. As regards the
observance of religious holidays, the Group bases its policy on the legal framework in its various
countries of operation.

Discrimination by any Employee against any other Employee, for any reason, will not be tolerated.
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If Stockholm Open 2016

WORLD TOUR

Forslag pa samarbetsavtal mellan If Stockholm Open
och Stockholm Visitors Board

EXPONERING

Arenaexponering

o Logotyp "Stockholm” exponeras pa Centercourtens golv.

e Logotyp “Stockholm the Capital of Scandinavia” exponeras pé langsidan av bana 1
o Logotyp exponeras pa ldngsidan av Bana 1

e Logotyp exponeras pa stortavla.

Annonsering

e  Stockholmsvinjett i de internationella TV sdndningarna
e Logotyp i all annonsering i samband med tévlingen (print, utomhus)
o Logotyp i dagsprogrammet

KOMMUNIKATION

IT

e  Utveckla samarbete med If Stockholm Opens sponsorer och partners
e  Utveckla gemensamma miljomal for stadens evenemang

e  Utveckla skriaddarsydda aktiviteter utifran stadens behov

e Logotyp/Léank exponeras pa hemsidan

Utstéillningsyta

e Monter pa arenan

PRIS
Ar2016 500 000 SEK




Budget If Stockholm Open 2016

Currency: SEK

2016

Revenues 28 948,0
Sponsor Sales 19 900,0
Ticketing ' 5200,0
Hospitality (tickets excluded) 1330,0
Other revenues 2518,0
Sales/event 28 948,0
Direct Costs © 25094,0
Price money .5300,0
Appearence fees 3 800,0
Arena rent 1590,0
Staff 23940
Other indirect costs 12 010,0
Gross Mafgin before overheads 3 854,0




