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Stockholms stads program for evenemang
Bakgrund

2012-06-11 faststallde kommunfullméktige en evenemangsstrategi
for Stockholms stad (utl.2012:92) att gélla fran den 1 juli 2012.

2015-10-21 beslutade kommunstyrelsen i enlighet med PM 2015:RI
(Dnr 171-1020/2015) att stadsledningskontoret far i uppdrag att ta
fram ett program for stadens arbete med evenemang.

Organisation for stadens arbete med evenemang beslutades i
enlighet med promemorian.

| samma &rende beslutades aven om att ta fram ett styrdokument for
stadens arbete med film, vilket sker parallellt med framtagandet av
programmet for evenemang

Vision och mal

Vision 2040 — Ett Stockholm for alla

Stadens vision 2040 om en stad for alla &r det 6vergripande malet
for alla styrdokument. | ett Stockholm som haller ssmman har alla
barn och vuxna framtidstro och mojligheter att forverkliga sina liv.
Det ska finnas ett rikt utbud av idrott, kultur och fritid. En mangfald
av evenemang ska arrangeras — alltifran lokala festivaler och
breddidrottsevenemang for barn och unga till stora
elitidrottstavlingar. Konstnarer, musiker och kreativa branscher
bidrar till att skapa denna attraktiva stad i standig utveckling. Det
kreativa klimatet och den fria kulturen gor att manniskor fran hela
vérlden soker sig till Stockholm.

Mal

Stockholm ska vara en ledande hallbar evenemangsstad.
Evenemang och den evenemangsmix som staden énskar att ha
spelar en viktig roll i hur en stad uppfattas bade av tillfalliga
bestkare och av stockholmarna. Det 6kar stadens attraktionskraft
och skapar stolthet hos stockholmarna.
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Stora evenemang ger tillfallen att positionera Stockholm pa den
internationella arenan sa att fler besokare, foretag och investerare
upptacker var stad. Det bidrar till stadens utveckling, ger
arbetstillfallen och langsiktiga positiva samhallsekonomiska
effekter.

e Stockholmare och besokare upplever att evenemang i
Stockholm &r av hog kvalitet och att evenemangen bidrar till
att gora Stockholm till en attraktiv stad.

e Evenemangsarrangorer upplever att det ar enkelt att
arrangera evenemang i Stockholm och att bematandet fran
staden &r valkomnande och effektivt.

e Evenemang starker Stockholms varumarke samt bidrar till
den ekonomiska tillvaxten.

Staden ska strava efter att ha minst ett stort méasterskap varje ar.

Staden ska aven agera for att fa hit sarskilt stora och unika
evenemang med viss regelbundenhet samt arbeta for att utveckla
befintliga aterkommande evenemang.

City branding

| den globala konkurrensen om att attrahera manniskor och kapital
spelar evenemangen en central roll for vilken bild av staden som
finns i omvérlden. Stockholm har framgangsrikt positionerat sig
som the Capital of Scandinavia till foljd av att vi &r den ledande
staden kulturellt och ekonomiskt i var del av Europa. De
evenemang som arrangeras i staden ska medverka till att stdrka den
bilden av oss. | det har sammanhanget ar darfor var sa kallade city
branding ett viktigt arbetsverktyg, dar vi bygger ihop vara ovan
beskrivna karnvarden med var positionering. Det &r sa vi kan ga
fran att vara en plats till att bli en destination.

Evenemangsekonomi

Evenemang som attraherar besokare och deltagare utifran bidrar
positivt till en 6kad turistekonomisk omséttning genom att dessa
personer spenderar pengar pa destinationen i form av
dvernattningar, shopping, restaurangbesok osv. Detta i sin tur bidrar
till fler arbetstillfallen. D&rfér bor man ha med detta i bedémningen



av vilka evenemang man arbetar med. Det ska dven tas hénsyn till
antalet géastnatter evenemanget beréknas generera, om publiken &r
lokal, nationell eller internationell. Att evenemanget gar att utveckla
langsiktigt och att det ar aterkommande kan vara viktiga aspekter att
ha med.

Evenemang kan aven hjalpa till sa att man far jamnare férdelning av
gastnatter dver aret, genom att arbeta med evenemang som ligger
utanfor hogsasonger — detta skapar en hallbar tillvaxt for
destinationen. Att tanka hallbarhet i stort ar ocksa en viktig del av
evenemangsekonomin — att evenemanget ar ekonomiskt hallbart,
liksom miljémaéssigt och socialt.

Kéarnvarden

Stockholm har manga goda forutsattningar for evenemang.
Stockholm har med sitt lage mitt emellan Méalaren och Ostersjon en
unik miljo att erbjuda bestkare genom narheten till vatten. Fa stader
i varlden kan forena storstadens puls med narheten till
naturupplevelser och ren stadsmiljé pa det satt som Stockholm gor.
Stockholm har en hdg kapacitet med flera multiarenor i staden och
regionen och ocksa lang erfarenhet av att sta vard for stora
evenemang. Trygghet och sékerhet &r prioriterat. Stockholm har
effektiva och miljovénliga transporter.

Staden bor prioritera att stddja evenemang eller genomfora
evenemang som &r framtidsinriktade och som starker visionen om
ett Stockholm for alla.

Staden prioriterar evenemang som forvantas fa kraftigt genomslag i
media- inklusive sociala medier, vilket i sin tur bidrar till nya
besdkare till Stockholm.

Karnvérdena ar
1. Stockholms unika, naturliga forutsattningar med vattnet,
ljuset/morkret och miljon

2. Stockholm som smart och innovativ stad med ledande
spetskompetens inom it, life science och miljéteknik

3. Stockholms rika kulturliv som é&r tillgangligt for alla

4. Stockholms satsningar pa idrott och fysisk aktivitet som ar
tillganglig for alla och som stimulerar till ytterligare rorelse.



Evenemangsbedémning och urval

Stockholm stravar efter att ha en varierad evenemangsmix. Utifran
karnvérdena ska staden prioritera vilka evenemang som ska stéttas
med stadens gemensamma resurser, det vill sdga skattemedel.

Det pagar arbete pa flera hall for att fa till stand en analysmodell.
Visit Stockholm ansvarar i samarbete med stadsledningskontoret,
idrottsforvaltningen och kulturforvaltningen for att ta fram ett
verktyg/en modell som underlattar analysarbetet. | detta ingar dven
en gemensam berakningsmodell for olika evenemangs effekter pa
konsumtion och sysselséttning. En forutsattning ar att ju storre
evenemang (med stort stod fran staden) desto hogre krav pa
arrangoren avseende varden som har med jamstalldhet och
jamlikhet, manskliga rattigheter och miljo att gora.

Vid bedémningen av evenemang ar en viktig parameter vilka
storningar och andra konsekvenser som evenemanget ger. Ju storre
storningar desto hogre krav bor stallas pa arrangoren.

Information till allmanheten, framférhallning och planering,
sakerhet, trafikavstangningar och dess omfattning ar nagra exempel
pa vad som bor tas i beaktande vid beslut.

Hallbara evenemang

Stockholm ska strava att stodja och uppmuntra hallbara evenemang.
I beddmningen for vilka evenemang som ska stddjas eller
prioriteras bér man beakta:

Den sociala hallbarheten — ar evenemanget oppet for alla,
tillganglighet, programutbudet, evenemangets syfte etc.

Den miljomassiga hallbarheten — finns det miljoplaner och
certifieringar som beaktar miljon?

Den ekonomiska hallbarheten — gynnar evenemanget staden och
dess invanare ur ekonomisk synpunkt. Anvands evenemanget som
plattform for praktik, plantskola for unga talanger inom olika
branscher och introduktion infor arbetslivet?

Den demokratiska hallbarheten — inkluderar evenemanget alla delar



av samhallet oavsett etnisk tillhoérighet, kon eller religion.
Alla ska kénna sig valkomna och inbjudna till evenemanget.

Stadens egna evenemang ska vila pa de fyra grundstenarna
ekologisk, ekonomisk, social och demokratisk hallbarhet. Med
hénsyn till dessa grundstenar i planering, genomférande och
avslutande av evenemang ska staden verka for att skapa sa hallbara
evenemang som mojligt.

Enklare handlaggning — en vag in for tillstandshantering

Processen kring tillstandshantering ska vara enkel for arrangoren.
Staden ska- framst genom trafikkontoret- stava efter en dkad
anvandarvénlighet och enhetlighet genom en faststélld vag in med
korta handlaggningstider, en tydlig informationsprocess samt vilka
krav som stalls pa arrangdren. Staden ska dven ansvara for att
samordna historik kring genomférda evenemang for battre
bedémning av inkommande férfragningar.

Finansiering

Respektive bolag och namnd har medel for de evenemang som de
ansvarar for. Evenemang som kraver extra satsningar utover budget
ska alltid beredas pa Visit Stockholm ihop med arbetsgruppen och
sedan beslutas i styrgruppen infor beslut i kommunfullméktige/
kommunstyrelsen.

Sékerhet och trygghet

Invanare och besokare till evenemang i Stockholm ska kunna kanna
sig sakra och trygga under hela arrangemanget. Alla evenemang ska
genomfdras med ett kompetent och strukturerat trygghetsarbete med
stort fokus pa samverkan mellan arrangorer och myndigheter.

Nyckelord for hantering av evenemangssakerhet ar samsyn,
samordning och samverkan. Myndighetsutovningen ska vara tydlig
och effektiv i samband med tillstandsgivning och tillsyn.
Evenemangssékerhet innebar skydd mot och férmaga att hantera
konsekvenser av oonskade handelser och dess skadliga effekter vid
evenemang. En viktig inriktning ar att sakerhetsarbetet ska
underlatta genomférandet av ett evenemang.



Evenemangssékerheten bor ocksa beakta samhallsklimatet i stort
och de eventuella utmaningar som rader under evenemangets
genomfdrande.

Kommunikation

Marknadsféring av evenemanget ar arrangérens ansvar. Det &r dven
arrangorens ansvar att sprida information till boende och andra
aktorer som kan tankas bli stérda eller har fragor infor eller under
sjalva evenemanget. Det ska tydligt anslas var kringboende och
andra aktorer kan vanda sig med synpunkter till staden eller fragor
till arrang6ren under hela evenemanget.

Staden ansvarar genom trafikkontoret for viss information- vid vissa
storningar sa som storre trafikavstangningar. Detta sker i samarbete
med Trafik Stockholm som drivs gemensamt av Trafikverket och
Stockholms stad.

Trafik Stockholm har ett ndra samarbete med flertalet radiostationer
som informerar bilisterna om laget pa storstadens vagnét.

Staden bor strava efter att hitta en modell fér samlad information
om evenemang, riktad till stockholmare, besokare och foretagare.

Organisation och arbetssatt

Styrgrupp

Evenemangsfragan ska préaglas av en helhetssyn. En styrgrupp &r
bildad bestaende av forvaltnings- och bolagschefer fran
stadsledningskontoret, kulturforvaltningen, idrottsférvaltningen,
trafikkontoret, Stockholm Business Region AB, Stockholms
Hamnar AB, och Stockholm Globe Arena Fastigheter AB.

Styrgruppen leds av stadsledningskontoret (kommunikations- och
omvérldsavdelningen). Styrgruppen har ett strategiskt
samordningsansvar for stadens engagemang i evenemang.
Styrgruppens huvuduppgift ar att driva utvecklingen av Stockholm
som en evenemangsstad genom att skapa attraktiva forutsattningar
och analysera vilka investeringar och initiativ som kravs. Staden ska
aktivt soka de evenemang som ar mest attraktiva bade for
stockholmare och besokare, vilket kraver ett standigt pagaende
kartlaggnings- och omvérldsarbete.

Styrgruppens ansvar ar att foresla eller fatta beslut om



Prioriterade evenemang pa kort och lang sikt - arsplaner
Finansiering

Uppfoéljning av evenemang

Ansvar for organisatorisk placering av evenemang

Bevaka konkurrerande stader/regioner och folja
internationella trender

Underlag for att kunna paverka den nationella nivan

e Uppfdljning och utveckling av programmet for evenemang

Styrgruppen ska aven sdkerstélla en operativ organisation for
planering, genomforande och uppféljning.

Ledordet for all hantering av evenemang ar enkelhet.

Arbetsgrupp

En arbetsgrupp etableras med representanter fran Stockholm
Business Region AB/ Visit Stockholm, kulturférvaltningen,
idrottsforvaltningen, trafikkontoret samt, vid behov, Stockholms
Hamnar AB och Stockholm Globe Arena Fastigheter AB.
Arbetsgruppen leds av vd for Visit Stockholm. Arbetsgruppens
ansvar och uppgifter ar att bereda fragor till styrgruppen.

Infor stallningstaganden om nya stérre evenemang som kraver extra
finansiering utanfér ndmndernas eller bolagens ordinarie budget ska
det alltid finnas ett skriftligt utlatande med motivering och forslag
enligt sarskild mall som beslutats av styrgruppen.

Styrgruppens ordférande har ansvaret att ta fragan vidare till
stadsdirektoren och till politisk behandling.

Ansvarsférdelning

Flera ndmnder och bolag inom staden arbetar med
evenemangsfragor, framfor allt Stockholm Business Region
AB/Visit Stockholm, kulturnamnden, idrottsnamnden,
trafiknamnden, Stockholm Globe Arena Fastigheter AB och
Stockholms Hamnar AB. Vissa stadsdelsndmnder ger stdd till
lokala evenemang. Namnder och bolag ska fortsatta sitt specifika
arbete med evenemang. De har darutéver ett ansvar for att i god tid
informera om planerade evenemang till arbetsgruppen.

SLUT
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Handlaggare Till

Marianne Dowander Kommunstyrelsen

Telefon: +46 8 508 29 345

Stockholms stads program for evenemang

Stadsledningskontorets forslag till beslut
Kommunstyrelsen foreslar att kommunfullméktige beslutar
foljande.

1. Stockholms stads program fér evenemang, bilaga 1 till
stadsledningskontorets tjansteutlatande, antas och ersétter
stadens Overgripande strategi for evenemang
(Dnr:053-1394/2011)

Lars Radh Berit Svedberg
Stadsdirektor Avdelningsdirektor
Bakgrund

2012-06-11 faststallde Kommunfullméktige en evenemangsstrategi
for Stockholms stad (utl.2012:92) att galla fr.o.m. den 1 juli 2012.

2015-10-21 beslutade Kommunstyrelsen i enlighet med PM
2015:RI (Dnr 171-1020/2015) att stadsledningskontoret far i
uppdrag att ta fram ett program for stadens arbete med evenemang.
Organisation for stadens arbete med evenemang beslutades i
enlighet med promemorian.

| samma &rende beslutades aven om att ta fram ett styrdokument for
stadens arbete med film, parallellt med framtagandet av
programmet for evenemang. Detta presenteras under hosten 2016.



-4 Stockholms
QEP stad

Stockholms stads program for
evenemang

Tjansteutlatande
Dnr 171-1710/2015
Sida 2 (4)

Arendet

I november 2015 bildades en styrgrupp for framtagandet av ett nytt
program for evenemang i Stockholm. Programmet ska ersatta den
tidigare evenemangstrategin for Stockholms stad fran 2012,

Arendets beredning

Arendet har handlagts pé stadsledningskontorets kommunikations-
och omvarldsavdelning i samarbete med kulturférvaltningen,
idrottsforvaltningen, trafikkontoret, Stockholm Business Region,
Stockholms hamnar AB och Stockholm Globe Arena Fastigheter
AB.

Stadsledningskontorets synpunkter och férslag

Programmet

Programmet for evenemang utgar fran stadens vision ”En stad for
alla”:

Stockholmarna &r stolta over att leva i sin stad. Det finns ett
mangsidigt utbud av kultur och fritid i alla stadens delar, dar
manniskor upplever, deltar i och & med och skapar aktiviteter. Har
arrangeras en mangfald av evenemang — alltifran lokala festivaler
och breddidrottsevenemang for barn och unga till stora
elitidrottstavlingar. Konstnarer, musiker och kreativa branscher
bidrar till att skapa denna attraktiva stad i standig utveckling. Det
kreativa klimatet och den fria kulturen gor att manniskor fran hela
vérlden soker sig till Stockholm.

Att evenemang arrageras i Stockholm ar dven av stor betydelse da
de stimulerar ekonomin och bidrar till nya arbetstillfallen.
Stockholms lan var det mest besdkta omradet i Sverige under 2014
med 7,4 miljoner besok. Sett till antal 6kade Stockholms lan med
drygt 100 000 bestk jamfort med 2013.

Den globala turismen spas véxa med 66 % fram till 2030.

Evenemang som attraherar besokare bidrar positivt till en 6kad
turistekonomisk omséattning genom det de spenderar pa
destinationen i form av 6vernattningar, shopping, restaurangbesok
osV.

Stadens program for evenemang berér manga av stadens
forvaltningar och bolag som alla ska medverka till att gora det latt
att arrangera evenemang i staden. Ett antal namnder och bolag ar
sarskilt berdrda av det nya programmet; kulturférndmnden,
trafikndmnden, idrottsnamnden, Stockholm Business Region AB/
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Visit Stockholm, Stockholms Hamnar AB, Stockholm Globe Arena
Fastigheter AB samt stadsledningskontoret som ansvarar for att
folja upp att staden arbetar i enlighet med programmet.

Programmet &r uppdelat i foljande rubriker:
e Vision och mal

City branding

Evenemangsekonomi

Kéarnvarden

Evenemangsbeddmning och urval

Hallbara evenemang

Enklare handlaggning- "en vég in” for tillstandshantering

Finansiering

Séakerhet och trygghet

Kommunikation

Organisation och arbetssatt

Tillstandshantering

I programmet finns ett stycke om enklare och effektivare
handl&ggning. Trafikkontorets projekt "En vag in” ska leda fram till
kortare ledtider for arrangoérer, god service, samordning och en
samlad information, vilket ska 0ka antalet intressanta evenemang i
Stockholm och trafikkontoret arbetar aktivt med att forenkla
handlaggningen. Kortare ledtider &r sarskilt angelaget da manga
arrangorer papekat vikten av att processen kring
tillstandshanteringen behover bli bade snabbare och enklare

Modell fér samlad information om evenemang

Stockholm Business Region AB har pabdrjat arbetet med att skapa
en modell for samlad information om evenemang, riktad till
stockholmare, besdkare och foretagare.

Styrgrupp och arbetsgrupp

Arbetet inom styrgruppen, vars huvudansvar &r att driva
utvecklingen av Stockholm som evenemangsstad &r i gang. Likasa
den nyetablerade arbetsgruppen med ansvar att bereda fragor till
styrgruppen. Till detta foreslas inrattande av en tjanst for strategiskt
arbete med evenemangsfragor med placering pa
stadsledningskontorets kommunikations- och omvarldsavdelning.

Planerandet och genomférandet av Eurovision Song Contest 2016
ska utvarderas utifran flera variabler och resultatet av utvarderingen
ska ligga till grund for stadens fortsatta evenemangsarbete.

Stockholms stads program for
evenemang
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Bilagor
1. Forslag till nytt evenemangsprogram fér Stockholms stad
2. Stockholms stads evenemangsstrategi fran 2012
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