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Redovisning av statsbidraget till
sommarlovsaktiviteter 2016 i tertialrapport 2

1. Tilldelning och férbrukning av medel
Stadsdelsndmnden har tilldelats 800 tkr och dessa har
forbrukats.

2. Genomfdrda aktiviteter

Girls Code Summer Camp
Sommarmobil
Sommarcafé
Sommarfestival

3. Stddets paverkan pa planering
Sommarlovsstodet har gett ett vardefullt bidrag for att
genomfdra samtliga aktiviteter, vilka inte anordnats stodet
forutan.

4. Malgrupp/deltagare
Barn och unga 6-15 ar.

6-8 ar 9-12 &r 13-15 &r
Flickor ‘ 550 | 380 ‘ 404
Pojkar | 225 | 395 | 410
kﬁnggnzgrighet ‘ X | X ‘ X
Uppgift ‘ X | X ‘ X
saknas
Totalt antal | 775 | 775 | 814

5. Fordelning av utgiftsposter

Procent
Personalkostnader ‘ 32 %
Utrustning ‘ 39 %
Andra kostnader ‘ 29

. %
Stadsledningskontoret

Valfardsutvecklingsavdelningen

stockholm.se
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6. Beskrivning av sommarlovsaktiviteter

Girls Code Summer Camp

Ett fyra dagars kollo med fokus pa programmering, kodning, 3d-
design och print samt robotar, for flickor i aldrarna 11-15 ar.
Dagkollot var kostnadsfritt. De bjods pa frukt och mineralvatten
under dagarna.

Kollot riktade sig till tjejer med intresse for programmering och spel
men ocksa till nyfikna nyborjare. Kollot ville uppmuntra tjejer att ta
plats i IT-varlden och intressera sig for teknik.

Vi bjod in unga fran hela stadsdelsomradet och riktade in var
marknadsforing av kollot med hjalp av affischer, Facebook-
evenemang och ldrare sa att vi skulle na tjejer med olika social
bakgrund. Kollot tog plats i ett klassrum i Malarhajdens skola pa
nedre botten for att mer tillgangliggora for alla.

24 tjejer deltog varav 5 flickor i fjorton ars alder var ledare.

Sommarmobil

Fruangens ungdomsgard som drivs pa entreprenad ordnade pa
forvaltningens uppdrag, Sommarmobil. Bussen var utrustad med
partytélt, campingbord, stolar, saccosdckar, parasoll med mera samt
en mangd olika material for utomhusaktiviteter sdésom kubb,
badminton, basket fotboll, boule, krocket, grillar med mera. Det
fanns dven pysselmaterial sasom pérlor, pennor och papper och en
musikanlaggning. Minibussen har varit vid Personnebadet,
Svandammesparken, Vinterviken, parklekar, Fruangen och Marievik.
Vid regn 6ppnades ungdomsgarden i Fruéngen.

Besoksantalet varierade mellan 10 och 45 unga med ett genomsnitt
pa 22 besokare per kvall. Cirka 40 procent var tjejer.
Sommarmobilen marknadsfordes med affischer och flyers, kontakt
med media- reportage gjordes i Battre stadsdel och tidningen
Liljeholmen/Alvsjo. Varje dag meddelades via Instagram och
Facebook var sommarmobilen skulle befinna sig under kvéllens
gang. Den bemannades med tva personal samt en praktikant.

Sommarcafé

| Lugnet ordnade féltassistenterna Sommarcafé och har fanns manga
ungdomar som bestkare och ungdomar som var engagerade i
arbetet (feriearbete). De ordnade aktiviteter i parkleken sasom, att
ga pa lina en sa kallad slackline, pyssel och utomhusaktiviteter.
Antalet besokare var mellan 10 och 20 varje dag i alla aldrar under
tre veckor, mandag-fredag. Féltassistenterna har funnit i parken
tidigare somrar sa ingen sarskild marknadsforing gjordes.
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Sommarfestival

| Sannadalsparken och Grondals Ungdomscafé ordnades en
Sommarfestival med en rad aktiviteter fOr att sysselsatta, motivera
och inspirera unga.

Festivalen har haft 6ppet 12.00-20.00 mandag- l6rdag under
veckorna 26-29.

Det har funnits tillgang till sportaktiviteter sasom basket, fotboll,
pingis, badminton, innebandy, balansbrador, skateboards,
sparkcyklar, rockringar, hopprep med mera. Inomhus har funnits tv-
spel, malerimaterial, musik, séllskapsspel, pyssel samt musikstudio.
Fokus har varit att aktivera unga oberoende av kon och alder. Alla
aktiviteter har varit gratis. Kaffe, te, bullar och lattare maltider har
varit tillgangliga. Det har varit svart att rakna antal besokare men ett
snitt pd 70 barn och unga varje dag, d&ven om det under vissa dagar
kommit farre och vissa dagar fler, besdkarna har kommit” i vagor ”.
Bland de yngre aldrarna har det varit en majoritet av flickor och
bland de aldre en jamn blandning av pojkar och flickor. En stor
attraktion blev en sa kallad Pumptrack-bana for skateboards,
rollerblades och kickbikes.

Marknadsforing har skett via media, Facebook, Instagram och
affischer i parken.



