men fortfarande finns utvecklingspotential i bolagets transperens. Liberalerna vill
dessutom se att Stockholm Business Region tar ett bredare socialt ansvar da bolaget
har speciell position i stadens nédringsliv.

Varje ar genomfor Svenskt néringsliv en ranking 6ver svenska kommuners
foretagsklimat som baseras pa enkéter. For 2016, tva ar efter majoritetens tilltrade till
makten har Stockholm stad sjunkit fran plats 22 till plats 96. Att foretagsklimatet
upplevs som sdmre med majoritetens politik &r en utmaning for bolaget. Trots det
uppvisar bolaget i sina mest prioriterade omraden, som besdksnéringen, goda resultat
for Stockholm.

Bolagets presterar bra men insynen i bolagets verksamheter har tidvis varit bristande.
Liberalerna har tidigare papekat att kontrollen 6ver utbetalade medel i
marknadsforingsbidrag ar for 14g. Det har fatt som foljd att bolaget sett Gver sina
arbetssitt och i synnerhet sina avtal. Det &r positivt men bolaget maste stindigt
utveckla sitt arbetssitt mot mottagare av bolagets stod for att sdkerstélla att det sker pa
ett bra sitt.

SBR har en speciell plats i Stockholms néringsliv och med goda mojligheter att ta pa
sig ledartr6jan déar néringslivet har ett gemensamt ansvar. Liberalerna har pekat ut
sexhandeln sérskilt. Sexhandeln gor sig pamind i besdksnédringen dar framfor allt Visit
Stockholm i#r en viktig aktdr for branschen. Aven evenemangs- och foretagslotsen ger
goda forutsittningar att samla néringslivet i koordinerat arbete for att stoppa handeln
med manniskokroppar.”

§ 6. Svar pa skrivelse av Birgitta Rydell (L) m.fl.
SBR 1.3.1-198:10/2016

Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar féljande.

Skrivelse av Birgitta Rydell (L) m.fl. anses besvarad med vad som sagts i
Stockholm Business Regions tjidnsteutldtande.

Sdrskilt uttalande angavs av Birgitta Rydell (L) enligt foljande.

”Niér Stockholm Business Region presenterar Stockholm kommer staden att ses i ljuset
av det land som Stockholm ligger i. Darfor ar det viktigt att den bild av Stockholm
som presenteras under ’Stockholm — Capital of Scandinavia” stimmer 6verens och
delvis Overlappar bilden av Sverige. Svenska institutet arbetar med att kommunicera
en bild av Sverige och i denna bild 4r svenska vérderingar en viktig del. Att



Stockholm &r en feministisk stad som tar sexhandel pa allvar dr saledes inte ett nytt
budskap och borde kunna kommuniceras.

I skrivelsens andra fraga pekar vi pa vikten av ett bredare arbete mot sexhandel. I
skrivelsens svar ges forst svaret att mojligheterna till ett sidant arbete &r begréansade
for darefter presentera hur ett forsta steg i ett sadant arbete skulle kunna se ut.
Liberalerna betraktar svaret som positivt och ser gédrna att bolaget lyfter fragan i méten
med (framfor allt) besdksndringen och dess olika organisationer.

Enligt ett uppdrag fran budgeten 2016 ska bolaget dessutom utveckla sitt sociala
ansvar i en CSR-strategi. Bolaget har definierat detta uppdrag som ett tétare samarbete
med néringslivet for att vidareutveckla satsningar avseende social hallbarhet”. Ett sétt
att ta ett sidant ansvar &r att ta ansvar diar mojligheterna att gora skillnads dr som
storst. Sexhandel innefattar i stort sétt alltid en aktor ldngt utanfor Stockholm. Dérfor
har SBR tydliga mgjligheter att ta ett socialt ansvar.”

§ 7. CSR-strategi (Corporate Social Responsibility)
SBR 1.3.1-211/2016

Tva forslag till beslut: Stockholm Business Regions forslag till beslut och Birgitta
Rydells (L) forslag till beslut.

Ordféranden stéllde forslagen mot varandra och styrelsen beslutar enligt Stockholm
Business Regions forslag till beslut.

Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

1. Anta Stockholm Business Regions CSR-strategi.
2. Protokollet i denna paragraf forklaras omedelbart justerat.

Reservation angavs av Birgitta Rydell (L) enligt f6ljande.

1. Att delvis bifalla forslaget till beslut
2. Atti 6vrigt anfora

”En CSR-strategi for Stockholm Business Region ar positivt och efterlangtat.
Liberalerna har tidigare pekat pa behovet av ett starkare ansvarstagande fran stadens
sida bade vad det géller noggrannheten i utbetalade medel i marknadsforingsbidrag och



