§ 6.

arbetskraftsinvandring. Det ska vara enkelt att anstéilla utlindsk arbetskraft. Stockholm
Business Region skulle darfor kunna arbeta for att det inrdttas en ”One stop shop™.

Vi saknar ett mer utvecklat resonemang om samverkan mellan akademin,
entreprendrer samt hogskolornas egna inkubatorer. Det dr viktigt att skapa en
vixelverkan mellan forskning och entreprenodrskap och det kan handla bdde om
hogskolornas utbyte av forskarmedverkan, studenters mojlighet att driva start-up och
studera samt understédja och 6ka universitetens inkubatorer.

I 6vrigt behdvs en storre regionfokus i strategin. Karolinska Insititutet men dven andra
hogskolor bor finnas med som sjdlvklara aktorer om strategin ska beréra meditech
foretag. Vi behover dven sékerstilla genomforandet av strategin genom en
handlingsplan som inkluderar uppfoljningsarbetet. Slutligen bor det i drenderubriken
framga att dessa forslag till start-ups endast beror teknikforetag.”

Internationell strategi for Stockholms stad
SBR 1.2-7/2017

Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

Anta Internationell strategi for Stockholms stad (bilaga) som ersétter stadens
overgripande maél, inriktning och riktlinjer for internationellt arbete — internationell
strategi (dnr 006-1137/2007).

Sdrskilt uttalande angavs av Anna Konig Jerlmyr m.fl. (M), Birgitta Rydell m.fl. (L)
enligt foljande.

”Globaliseringen stiller lander, regioner och stdder infor helt nya mojligheter och
utmaningar. Nya marknader 6ppnar sig, virldshandeln expanderar och ekonomier
integreras. For en storstadsregion som Stockholm innebir denna utveckling stora
mojligheter med nya vixande marknader, 6kad handel och 6kat internationellt
samarbete. Samtidigt 6kar ocksd konkurrensen om foretagsetableringar, investeringar,
arbetskraft och besokare fran andra storstadsregioner i véarlden. En internationell strategi
for Stockholms stad dr darfor nédvandig och valkommen. Vi har dock ett antal
invandningar till strategin.

For det forsta. D& den internationella strategin for Stockholm stad grundar sig pa vision
2040 — ett Stockholm for alla,leder det till att vi 1 Alliansen inte fullt ut kan stélla oss
bakom strategin.. Vision 2040 ir en tydlig politiserat vision som knyter an till malen i
innevarande ars budget. Majoriteten viljer medvetet att ta risken att visionen upphévs
vid ett kommande majoritetsskifte.



I den internationella strategin framgar det att staden i regel inte skriver inbjudningsbrev
till géstande delegationer. Undantag kan goras om det ar ett sarskilt prioriterat besok for
verksamheten och som ocksé har stod i internationella strategin. Vi anser att det i
forekommande fall vara viktigt att staden har mojlighet att skriva inbjudningsbrev till
gastande delegationer. Detta géller sirskilt delegationer fran ldnder som har svart att fa
visum till Sverige. I sddana fall kan det vara nédvandigt med ett inbjudningsbrev for att
delegationsdeltagarna alls ska kunna erhalla visum.

Det saknas utvecklade resonemang i strategin kring samverkan med fristdende
samarbetspartner som kan bidra till att nd mélen — ideella organisationer, naringsliv,
akademi, civilsamhille, 6vriga myndigheter och regionala aktdrer. Vidare anser vi att
staden inte ska engagera sig i projekt av bistdndskaraktir &ven om finansieringen helt
uppbiirs av annan part. Aven om en annan part skulle st for projektresurserna, maste
bistandet 6vervakas administrativt och politiskt, vilket tar resurser avsedda for stadens
medborgare.

For att Stockholm som en av Europas ledande och héllbara tillvixtregioner med ett
kunskapsbaserat och innovativt néringsliv i véirldsklass dr det ocksa viktigt att
sdkerstilla uppfoljning och konkret handling, ndgot som fér niarvarande inte beaktas i
strategin.”

Suppleantyttrande angavs av Sofia Jongren (C) enligt foljande.

”Globaliseringen stiller lander, regioner och stider infor helt nya mojligheter och
utmaningar. Nya marknader Oppnar sig, varldshandeln expanderar och ekonomier
integreras. For en storstadsregion som Stockholm innebar denna utveckling stora
mojligheter med nya vdaxande marknader, 6kad handel och 6kat internationellt
samarbete. Samtidigt 6kar ocksd konkurrensen om foretagsetableringar, investeringar,
arbetskraft och besokare frdn andra storstadsregioner i virlden.

En internationell strategi for Stockholms stad dr n6dvéndig och vilkommen.
Centerpartiet stiller sig dock kritiska till det faktum att strategin inte bejakar
foretagsperspektivet i tillrdacklig stor omfattning.

Den 6kade konkurrensen stéller krav pé en tydlig internationell positionering av
Stockholm. Stockholm maste attrahera foretagsetableringar, investeringar, besokare och
boende till Stockholmsregionen samt hjédlpa foretag att véixa internationellt. Det bor
aven finnas med resonemang kring valfrihet som en viktig faktor for en hogklassig och
kostnadseffektiv samhillsservice som ger stockholmarna unika mojligheter att vilja
mellan olika vard- och omsorgsgivare och skolor.



§7.

Stockholm ska vara Europas ledande och hallbara tillvixtregion med ett
kunskapsbaserat och innovativt néaringsliv i virldsklass och med en god och trygg
livsmiljé med stora mojligheter for alla ménniskor.”

Yttrande 6ver Svenska Fotbollsforbundets ansokan om stod till evenemang (UEFA
Europa League Final 2017)

SBR 3.8.3-19:10/2017

Tvé forslag till beslut: Stockholm Business Regions forslag till beslut och Birgitta
Rydells (L) forslag till beslut.

Ordforanden stillde forslagen mot varandra och styrelsen beslutar enligt Stockholm
Business Regions forslag till beslut.

Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

Bevilja Svenska Fotbollsférbundet en marknadsforingsinsats om 500 000 kronor for
marknadsféringen av UEFA Europa League Final 2017 och Stockholm.

Reservation angavs av Birgitta Rydell (L) enligt f6ljande.

1. Att avsla Stockholm Business Regions forslag till beslut

2. Att Stockholm Business Region erbjuder sig att gora reklamkoép av Svenska
Fotbollférbundet i samband med marknadsféringen av UEFA Europa League-
finalen 2017

3. Att reklamkopen enligt ovan uppgar till 500 000 kronor

4. Att darutdver anfora

”’Stockholm Business Region méste utveckla sina verktyg och rutiner for
evenemangsstod och marknadsforingsbidrag ytterligare. Att utbetalningarna av bidrag
fran Stockholm Business Region sker effektivt och virnar de virden som Stockholm
star for dr en viktig del av stadens arbete med evenemangsstod.

Liberalerna &r av den &sikten att for kommersiella ans6kande hellre goéra reklamkop i
samband med evenemanget in att betala ut ett generellt bidrag. P& sé vis far bidraget
inte karaktiren av ett stod till en enskild kommersiell aktor. Finalen i UEFA Europa
League ar ett sddant arrangemang dar direkta reklamkop vore en béttre 10sning an ett
generellt bidrag. Stockholm Business Region bor diarfor avsla Svenska
Fotbollférbundets ans6kan om bidrag till en marknadsforingsinsats om 500 000, men i



