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Yttrande 6ver Stadionklubbarnas ansdkan om stdd till evenemang

Bauhaus Galan 2017

Stockholm Business Regions forslag till beslut
Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

Bevilja Stadionklubbarna en marknadsféringsinsats om 500 000 kronor for
marknadsféringen av Bauhaus Galan 2017 och Stockholm.

Olle Zetterberg
Lena H&ggdahl

Arendet

Stadionklubbarna har i en skrivelse till Stockholm Business Region (SBR) den 16 februari
2017 ansokt om ett stéd om 500 000 kronor for marknadsforingen av Bauhaus Galan den 18
juni 2017 (bilaga 1).
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I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden dvervéga att ekonomiskt
engagera sig i evenemang under forutsattning att féljande kriterier ar uppfyllda; Evenemanget
Okar kannedomen om Stockholm i varlden och beféster den bild av Stockholm som staden vill
visa upp. Evenemanget okar antalet besokare eller foretag till Stockholm och har en hég
internationell status. Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla
Stockholm som boende, foretags- och besdksstad. Evenemanget tangerar kérnvardena; -
Stockholms unika, naturliga forutsattningar (vattnet, ljuset/maorkret, miljon) - Stockholms
ledande spetskompetens (1T, life science och miljoteknik) - Spetsomraden inom kultur
(musik, underhallning, dans). Evenemanget ar ekonomiskt motiverat pa kort och lang sikt,
upplevs som positivt for och av stockholmarna samt profilerar Stockholm — The Capital of
Scandinavia.

Utgangspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden dvervager, desto hardare
tillampas kriterierna. Vidare ska foljande dokument bifogas anstkan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund for evenemanget

e En plan for hur varumarket Stockholm — The Capital of Scandinavia kommer att
exponeras i forbindelse med evenemanget

e Enredogorelse dver hur arbetet med miljofragor ser ut i forbindelse med evenemanget

e En redogorelse for hur man arbetar med jamstalldhetsfragor i forbindelse med
evenemanget och i sin dvriga verksamhet.

Efter en beviljad ansokan ska SBRs villkor for marknadsféringsinsats i evenemang skriftligen
bekraftas av arrangdren. Vidare ska arrangodren tillsammans med bolaget undersoka
mojligheten att marknadsféra evenemanget mot stockholmarna. Staden accepterar inte
affischering pa annan &n dartill avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska foljande redovisningar uppréattas och skickas till SBR.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget

Antalet besokare pa evenemanget

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget
Antalet internationella TV kanaler som sant fran evenemanget

Bauhaus Galan, tidigare DN Galan, bidrar pa ett positivt satt till att marknadsfora Stockholm
bade nationellt och internationellt som en idrotts- och evenemangsstad av hog rang. Det
massmediala intresset for evenemanget ar stort. 1 férbindelse med evenemanget 2016 foljde
drygt 1,3 miljoner nationella TV-tittare sdndningen och internationellt foljde cirka 15 miljoner
TV-tittare tdvlingen som séndes av 122 internationella TV kanaler. Vidare var 20
internationella media representanter ackrediterade vid evenemanget.
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2016 sag cirka 8 000 askadare tavlingarna pa Stockholms stadion vilket ar nagot farre an de
senaste aren. Infor arets evenemang ar tavlingsdagen flyttad fran torsdag kvall till sondag
eftermiddag vilket, enligt arrang6ren, 6ppnar for att locka bl.a. fler ungdomar till tavlingen.
SBR ser detta som positivt for att attrahera en storre publik till evenemanget.

Bauhaus Galan haller hog internationell status och ar en av varldens framsta friidrottsgalor.
Evenemanget ingar sedan 2010 i den globala serien IAAF Diamond League vilket ar en serie
som sammanlagt rymmer 14 tavlingar och som arrangeras i stdder som Shanghai, Rom, Paris
och London.

Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart, arrangeras arligen och har under lang tid bidragit
pa ett positivt satt till att utveckla Stockholm till gladje for saval stockholmare som besokare.
Till arets evenemang har antalet tavlingsgrenar minskats vilket medfor att farre grenar
kommer att genomfdéras parallellt och tavlingen blir lattare att félja for publiken. Vidare
kommer arrang0ren att testa ett nytt tdvlingskoncept dar kvinnor och mén tavlar samtidigt i
diskus for att ge grenen ett storre medialt genomslag an tidigare.

Konkurrensen &r hard bland friidrottsgalor runt om i varlden om att inga i serien Diamond
League. Det &r ndgot som kraver stora resurser och arrangorer framhaller att ett stod fran
staden bade ar nddvandigt och mycket uppskattat. Sammantaget ser SBR darfor ett
ekonomiskt engagemang som motiverat pa saval kort som lang sikt.

Av arrangorens redogorelse av miljoarbetet framgar bland annat att ett samarbete &r inlett med
Oslo Bislett Games vilket innebér att de aktiva som bade tavlar i Oslo och i Stockholm
kommer att transporteras med tag mellan staderna. Pa plats sker darefter de flesta
transporterna samlat med buss. Publiken uppmanas resa kollektivt, med cykel eller till fots till
arenan och pa arenan ar miljoarbetet prioriterat dar stadgrupper l16pande plockar skrap och
sorterar for atervinning. Arrangdren har vidare tillsatt en person med ansvar att leda arbetet
med att genomlysa evenemangets samtliga arbetsomraden for att utveckla evenemanget i en
hallbar riktning till 2018.

Avseende jamstalldhetsarbetet framgar att kvinnor och man tranar och tavlar pa samma
premisser och om samma prispengar. Friidrottens stjarnor ar lika ofta kvinnor som man och
arrangoren lyfter i marknadsféringen fram bade manliga och kvinnliga aktiva och de far lika
mycket tid och utrymme vid den officiella presskonferensen. Den kvinnliga andelen av
publiken uppgar till 35 procent och av den anledningen arbetar arrangoren aktivt for att 6ka
andelen vilket SBR anser &r positivt.

SBR kan konstatera att Stadionklubbarnas ans6kan om stdd ligger i linje med de kriterier som
staden tagit fram och foreslar darfor styrelsen att bevilja Stadionklubbarna en
marknadsforingsinsats om 500 000 kronor for Bauhaus Galan 2017.
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Bilagor
1. Stadionklubbarnas anstkan om stdd.
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