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Yttrande 6ver Stockholm Prides ans6kan om stdd till evenemang

Stockholm Business Regions forslag till beslut
Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

Bevilja Stockholm Pride en marknadsforingsinsats om 450 000 kronor for
marknadsforingen av Stockholm Pride 2017 och Stockholm.

Olle Zetterberg
Lena Haggdahl

Arendet

Stockholm Pride har i en skrivelse till Stockholm Business Region (SBR) den 31 mars 2017
ansokt om ett stdd om 500 000 kronor fér marknadsféringen av Stockholm Pride den 31 juli -
6 augusti 2017 (bilaga 1).

Stockholm Business Region AB
e, Stockholms stad
@ Drottninggatan 33, Box 16282, 103 25 Stockholm
" www.investstockholm.com / www.visitstockholm.com /
www.stockholmbusinessregion.se

14



I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden 6vervéga att ekonomiskt
engagera sig i evenemang under forutsattning att foljande kriterier &r uppfyllda; Evenemanget
Okar kdnnedomen om Stockholm i véarlden och befaster den bild av Stockholm som staden vill
visa upp. Evenemanget 6kar antalet besokare eller foretag till Stockholm och har en hog
internationell status. Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla
Stockholm som boende, foretags- och besoksstad. Evenemanget tangerar k&rnvardena; -
Stockholms unika, naturliga forutsattningar (vattnet, ljuset/maorkret, miljon) - Stockholms
ledande spetskompetens (1T, life science och miljoteknik) - Spetsomraden inom kultur
(musik, underhallning, dans). Evenemanget ar ekonomiskt motiverat pa kort och lang sikt,
upplevs som positivt for och av stockholmarna samt profilerar Stockholm — The Capital of
Scandinavia.

Utgangspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden dvervager, desto hardare
tillampas kriterierna. Vidare ska foljande dokument bifogas anstkan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund for evenemanget

e En plan for hur varumarket Stockholm — The Capital of Scandinavia kommer att
exponeras i forbindelse med evenemanget

e Enredogorelse dver hur arbetet med miljofragor ser ut i forbindelse med evenemanget

e En redogorelse for hur man arbetar med jamstalldhetsfragor i forbindelse med
evenemanget och i sin vriga verksamhet.

Efter en beviljad ansokan ska SBRs villkor for marknadsféringsinsats i evenemang skriftligen
bekraftas av arrangdéren. Vidare ska arrangoren tillsammans med bolaget undersoka
mojligheten att marknadsféra evenemanget mot stockholmarna. Staden accepterar inte
affischering pa annan &n dartill avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska foljande redovisningar upprattas och skickas till SBR.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget

Antalet besokare pa evenemanget

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget
Antalet internationella TV kanaler som sant fran evenemanget

Evenemanget bidrar till att 6ka kdnnedomen om Stockholm internationellt, beféasta bilden av
Stockholm som evenemangsstad och som en stad praglad av mangfald och 6ppenhet. Intresset
fran media for Stockholm Pride &r stort. Forutom nationellt ackrediterade journalister,
fotografer och bloggare vid festivalen 2016 var mellan 45 — 50 internationella journalister
ackrediterade. TV- kanalen OUT TV, som distribuerar innehall riktat till HBTQ publiken,
sande saval nationellt som internationellt fran festivalen.

Stockholm Pride haller en hdg internationell status och &r Nordens storsta Pridefestival.
Festivalen attraherar saval besokare som stockholmare att delta pa Pride Park, Pride House
och i Pride Parade. Festivalen bidrar dven till att skapa en positiv stdmning i Stockholm vilken
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uppskattas av saval stockholmare som besokare. Genom evenemanget kan besokare komma
till en stad dar alla &r accepterade. Pa sa satt bidrar evenemanget till att 6ka antalet besokare
till Stockholm samtidigt som det upplevs som positivt for och av stockholmarna.

Stockholm Prides ar ett arligt aterkommande evenemang och langsiktigt utvecklingsbart. Som
nordens storsta Pridefestival ar arrangorens langsiktiga plan att fortsatta vara en ledande aktor
och arbetar for att bade synliggéra HBTQ fragor och skapa en frizon fér HBTQ personer.

Arrangdrens ansokan om att agera vard for Europride 2018 bifolls av European Pride
Organisers Association (EPOA) i september 2015. EuroPride 2018 kommer darmed att
samarrangeras tillsammans med West Pride i Goteborg. Genom Stockholm Prides medverkan
i styrelsen for EPOA finns vidare majligheten att paverka saval den europeiska utvecklingen
av Pride festivaler som Stockholm Pride.

Sammanfattningsvis anser SBR att evenemanget pa ett positivt satt bidrar till att utveckla
Stockholm som boende, foretags- och besdksstad och att ett ekonomiskt engagemang ar
motiverat pa saval kort som lang sikt.

Av arrangdrens redogorelse av miljoarbetet framgar att Stockholm Pride har haft en uttalad
fokus pa miljofragor sedan starten av festivalen. Da arrang6ren bedémer att den storsta
miljopaverkan ar relaterad till Pride Park ligger dven storsta fokus dar. Arbetet innefattar
bland annat att satsningar pa digitalt material istéllet for tryckt, sopsortering samt
elforsorjning. Arrangéren kommer fortsatta effektivisera arbetet med sopsortering. Vidare ar
Stockholm Prides policy, vid resor, att vlja tag framfor flyg.

Avseende jamstalldhetsarbetet framgar bland annat av redogérelsen att Stockholm Pride &r en
organisation som enligt stadgans forsta paragraf ar en partipolitiskt och religiést obunden
ideell forening som verkar for att forbattra HBTQ-personers livssituation och rattigheter.
Foreningen ar 6ppen for alla som kanner sig delaktiga i och respekterar den kultur som har
sina rotter i homosexuella, bisexuella, transpersoner och queers liv.” Att forbattra situationen
for HBTQ-personer forutsatter ett jamstalldhetsarbete, da den diskriminering som drabbar
HBTQ -personer i synnerhet drabbar de som identifierar sig som kvinnor.

Enligt stadgans andra paragraf sa ska organisationen bland annat verka for att frigora
samhallet fran fortyckande normer och verka for jamlikhet och HBTQ -personers rittigheter.”
Da sexism och fortryck pa grund av en manniskas kon ar fortryckande normer sa har
organisationen gjort tydliga feministiska stallningstaganden som forutsatter ett aktivt
jamstalldhetsarbete redan i stadgan.

I vérdegrunden for Stockholm Pride utvecklas detta och det manifesteras att organisationen
tar aktivt avstand fran sexism samt solidariserar sig med andra rérelser som riskerar
diskriminering och fortryck, och som verkar i samma anda som Stockholm Pride.

Vidare sker ett strategiskt utvecklingsarbete for en an mer jamstélld och tillganglig festival.
Pa arsmotets uppdrag har en arbetsgrupp arbetat fram en rapport med forslag pa atgarder bade
pa lang och pa kort sikt avseende arbetet mot rasism och fortryck med anledning av kon. |
styrelsens uppdrag for 2017 ingar att ta arbetsgruppens forslag vidare.
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SBR kan konstatera att Stockholm Prides ansdkan om stdd ligger i linje med de kriterier som
staden tagit fram och foreslar darfor styrelsen att bevilja Stockholm Pride en
marknadsforingsinsats om 450 000 kronor for Stockholm Pride 2017.

Bilagor
1. Stockholm Prides anstkan om stod.
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