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Stockholms stads program for evenemang
SBR 1.2-75/2017

Tva forslag till beslut: Stockholm Business Regions forslag till beslut och Birgitta
Rydells (L) forslag till beslut.

Ordforanden stillde forslagen mot varandra och styrelsen beslutar enligt Stockholm
Business Regions forslag till beslut.

Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

1. Anta Stockholms stads program for evenemang.
Stockholms stads program for evenemang ersétter stadens Overgripande strategi for
evenemang.

3. Tillampa SBRs foreslagna krav och kriterier nar beslut avseende
marknadsforingsinsats i evenemang fattas.

Reservation angavs av Birgitta Rydell (L) enligt f6ljande.

1. Stockholm Business Regions forslag till beslut godkénns delvis.
2. Déarutdver anfors foljande.

”’Stadens arbete med evenemang ska vara malinriktat och fokuserat pa att gora
Stockholm till en béttre evenemangsstad. Med alliansens evenemangsstrategi arbetade
staden mot det 6vergripande malet att Stockholm skulle vara en evenemangs- och
upplevelsestad i varldsklass till 2030. Den ambitionen finns inte 1dngre kvar med
foreliggande forslag. Den nya malbilden ar betydligt vagare och omfattar att
stockholmarna ska trivas bittre, att evenemang ska marknadsfora Stockholm i allménhet
och att dessa ska bidrar till den ekonomiska tillvdxten. Vi hade hellre sett en vassare
malbild med hogt uppstéllda och utviarderingsbara mal att arbeta mot.

Sedan den forra evenemangsstrategin, som antogs 2012, har brister uppkommit kring
hur staden arbetar med evenemang. Under hosten 2015 framkom exempelvis att staden
betalat ut medel for evenemang som sedan inte blivit av. Det reste en méangd
fragetecken kring hur SBR ger stdd, vilka riktlinjer man foljer samt vilka
kontrollmekanismer man har for att f6lja upp att stodet gar till det som det ar avsatt for.
I sparen av detta forbattrades SBR:s arbete med korruption och avtalen med arrangérer
som far bidrag gjordes tydligare. Detta arbete badde kan och bor skérpas ytterligare.
Darfor ska SBR utveckla sina verktyg och rutiner for evenemangsstod och
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marknadsforingsbidrag. Bland annat ska SBR undersdka om det 4r mojligt med direkta
reklamkop, istéllet for evenemangsstod, som medel for exponering av varuméirket
Stockholm - Capital of Scandinavia. Pa sé vis far bidraget inte karaktédren av ett stod till
en enskild kommersiell aktor.

Att utbetalningarna av bidrag frdn SBR sker effektivt och virnar de virden som
Stockholm star for dr en viktig del av stadens arbete med evenemangsstod. ™

Yttrande dver Stadionklubbarnas ansokan om stdd till evenemang (Bauhaus
Galan 2017)

SBR 3.8.3-54:10/2017

Tva forslag till beslut: Stockholm Business Regions forslag till beslut och Birgitta
Rydells (L) forslag till beslut.

Ordféranden stéllde forslagen mot varandra och styrelsen beslutar enligt Stockholm
Business Regions forslag till beslut.

Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

Bevilja Stadionklubbarna en marknadsforingsinsats om 500 000 kronor for
marknadsféringen av Bauhaus Galan 2017 och Stockholm.

Reservation angavs av Birgitta Rydell (L) enligt foljande.

1. Att aterremittera drendet for vidare beredning.

2. Att uppdra at SBR att genomfora en beddmning av IAAF som partner till Stockholms
stad.

3. Déarutover anfors féljande.

“Liberalerna har tidigare framhéllit att Stockholm Business Region méste utveckla sina
rutiner, bedomningar och uppféljningar for evenemangsstdd och marknadsféringsbidrag
ytterligare.

I forslaget till evenemangsprogram for Stockholm Business Region betonas behovet om
demokratisk hallbarhet i de evenemang som fér stod. Man skriver bland annat att "En
forutséttning dr att ju stérre evenemang desto hégre krav pé arrangdren avseende virden
som har med jadmstéilldhet och jamlikhet, méanskliga rattigheter och miljo att géra."
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