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Yttrande 6ver Stockholm Marathon Gruppens ansdkan om stod till
evenemang

ASICS Stockholm Marathon 2018

Stockholm Business Regions forslag till beslut
Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar féljande.

Bevilja Stockholm Marathon Gruppen en marknadsféringsinsats om 500 000 kronor for
marknadsféringen av ASICS Stockholm Marathon 2018 och Stockholm.

Olle Zetterberg
Lena Haggdahl

Arendet

Stockholm Marathon Gruppen har i en skrivelse till Stockholm Business Region (SBR) den 7
september 2017 ansokt om ett stéd om 500 000 kronor fér marknadsfoéringen av ASICS
Stockholm Marathon den 2 juni 2018 (bilaga 1).
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I enlighet med Stockholms stads program for evenemang kan staden 6vervéga att ekonomiskt
engagera sig i evenemang under forutsattning att féljande kriterier ar uppfyllda; Evenemanget
Okar kannedomen om Stockholm i varlden och beféster den bild av Stockholm som staden vill
visa upp. Evenemanget okar antalet besokare eller foretag till Stockholm och har en hég
internationell status. Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart och 6ppet for alla.
Evenemanget tangerar karnvardena; - Stockholms unika, naturliga forutsattningar med
vattnet, ljuset/morkret och miljon, - Stockholm som smart och innovativ stad med ledande
spetskompetens inom IT, life science och miljéteknik, - Stockholms rika kulturliv som ar
tillgangligt for alla, - Stockholms satsningar pa idrott och fysisk aktivitet som ér tillganglig for
alla och som stimulerar till ytterligare rorelse. Evenemanget ar ekonomiskt motiverat pa kort
och lang sikt, upplevs som positivt for och av stockholmarna samt inkluderar alla delar av
samhallet oavsett etnisk tillhérighet, kon eller religion.

Utgangspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden dvervager, desto hardare
tillampas kriterierna. Vidare ska foljande dokument bifogas anstkan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund foér evenemanget.

e En plan for hur varumarket Stockholm — The Capital of Scandinavia kommer att
exponeras i forbindelse med evenemanget.

e Enredogdrelse dver hur arbetet med miljofragor ser ut i forbindelse med
evenemanget.

e Enredogorelse for hur man arbetar med jamstalldhetsfragor i forbindelse med
evenemanget och i sin évriga verksamhet.

Efter en beviljad ansokan ska SBRs villkor for marknadsféringsinsats i evenemang skriftligen
bekraftas av arrangdéren. Vidare ska arrangdren tillsammans med bolaget undersoka
mojligheten att marknadsféra evenemanget mot stockholmarna. Staden accepterar inte
affischering pa annan an dartill avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska foljande redovisningar uppréttas och skickas till SBR.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget.

Antalet besokare pa evenemanget.

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget.
Antalet internationella TV kanaler som sant fran evenemanget.

ASICS Stockholm Marathon bidrar pa ett positivt satt till att 6ka kannedomen om Stockholm
internationellt och befésta bilden av Stockholm som en internationell evenemangsstad. |
forbindelse med evenemanget 2017 var nio internationellt ackrediterade journalister pa plats i
Stockholm och loppet TV sandes av 13 internationella TV kanaler.
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Antalet besokare 6kar i samband med evenemanget. Vid 2017 ars lopp uppgick antalet
deltagare till 17 109 varav drygt 30 procent utgjordes av internationella I6pare fran
sammanlagt 94 nationer.

ASICS Stockholm Marathon ar langsiktigt utvecklingsbart. Forsta gangen evenemanget
arrangerades, 1979, deltog cirka 2 000 I6pare och Stockholm Marathon var da ett av Europas
forsta maratonlopp som arrangerades i direkt stadsmiljo. Numera ar det en av Stockholms
stora arligt aterkommande idrottsliga handelser, ett av de fem stérsta maratonloppen i Europa
och lockar uppskattningsvis 100 000 askadare.

2018 arrangeras den 40:e upplagan och i samband med det lanseras en ny banstrackning dar
fokus kommer att ligga pa de centrala delarna av Stockholm men &ven avspegla hur staden
vaxt under de ar som Stockholm Marathon arrangerats.

Publikundersékning som genomfordes i forbindelse med evenemanget 2014 visade att
andelen deltagande stockholmare uppgick till 23 procent och andelen stockholmare bland
publiken uppgick till 69 procent. Darmed ar det rimligt att anta att evenemanget upplevs som
positivt for och av stockholmarna.

Stockholm Marathon Gruppen framhaller, i ansékan, vikten av att uppratthalla och dka den
internationella andelen I6pare i evenemanget. Till 2018 ars jubileumsupplaga av Stockholm
Marathon 6nskar arrangdren géra en storre satsning &n normalt mot de potentiella
internationella deltagarna.

De senaste aren har arrangéren erhallit ett marknadsforingsstéd om 200 000 kronor fran SBR.
Till 2018 ars jubileumsupplaga av Stockholm Marathon séker arrangéren ytterligare 300 000
kronor vilka kommer 6ronmarkas till marknadsforing i digitala medier pa internationella
nyckelmarknader, PR, internationella mediasamarbeten m.m.

SBR delar Stockholm Marathon Gruppens uppfattning att det ar viktigt att uppratthalla och
dven Oka den internationella andelen Iopare i evenemanget och ser darfor positivt pa detta.
Sammantaget ser SBR darfor ett ekonomiskt engagemang som motiverat pa saval kort som
lang sikt.

| arrangdrens redogorelse av hur arbetet med jamstalldhetsfragor ser ut framgar att man
historiskt arbetat for att fa fler tjejer att borja springa landsvagslopp. Tjejmilen och VarRuset
har varit foregangare och banat vag for kvinnors deltagande i motionslopp, och l6ptréaning
generellt. Arrangdren ser en 6kning av kvinnors deltagare i allt fran korta 5-kilometerslopp till
langre distanser som halvmaraton och maraton. Under de senaste aren har andel kvinnor i
ASICS Stockholm Marathon 6kat med cirka 2 procent arligen och utgér nu cirka 30 procent.
Malet ar att ha lika stort kvinnligt som manligt deltagande. For eliten som springer loppen &r
priser eller eventuella prispengar identiska for bade kvinnor och herrar. Vidare framgar att
Stockholm Marathon Gruppen verkar for att ha lika manga kvinnliga som manliga anstallda
samt dr noggranna med att vara jamstallda i all var kommunikation.

Stockholm Business Region AB

Stockholms stad

Drottninggatan 33, Box 16282, 103 25 Stockholm

www.investstockholm.com / www.visitstockholm.com /

www.stockholmbusinessregion.se 34



Vidare framgar att evenemanget ar dppet for alla oavsett etnisk tillhérighet, kon eller religion
samt att, i den man det & majligt att erbjuda ett sikert evenemang, dven personer med nagon
form av funktionsnedséttning valkomnas.

Vidare framgar av arrangérens redogorelse avseende miljoarbetet att ASICS Stockholm
Marathon har ett ansvar for att minimera miljoeffekterna i samband med loppet och
kringarrangemangen. Ett ansvar arrangdren tar genom att for varje ar ta nya steg i deras
milj0arbete. Arrang6ren samarbetar med SJ och SL och uppmanar alla deltagare, supportrar
och funktiondrer att anvanda kollektivtrafik i storsta mojliga utstrdckning for att minimera
miljopaverkan fran deltagarnas resor. Start och mal ar belaget pa samma plats och kan enkelt
nas med saval tunnelbana som buss. Arrang6ren samarbetar vidare med RagnSells och Sita
som skéter all avfallshantering enligt deras interna riktlinjer for atervinning m.m.

SBR kan konstatera att Stockholm Marathon Gruppens ansékan om stod ligger i linje med de
kriterier som staden tagit fram och foreslar darfor styrelsen att bevilja Stockholm Marathon
Gruppen en marknadsféringsinsats om 500 000 kronor for Stockholm Marathon 2018 och
Stockholm.

Bilagor
1. Stockholm Marathon Gruppens ansékan om stod
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