I STULKHULM

Anstkan om marknadsforingsstod for ASICS Stockholm Marathon 2 juni 2018

Marathongruppens evenemang &gs och drivs till 100 % av friidrottsklubbarna Hasselby SK
och Spérvigens FK. Under aret genomfors en rad friidrottstédvlingar och motionslopp dér
flaggskeppet dr ASICS Stockholm Marathon som arrangerades forsta géngen 1979.
Overskottet av verksamheten tillfaller klubbarna och anvinds i deras idrottsliga verksambhet.

ASICS Stockholm Marathon arrangeras 2018 for 40e géngen och &r en av 4rets storsta
idrottsliga hdndelser i staden. Evenemanget engagerar stora grupper deltagare, dskadare,
funktiondrer och tv-tittare. 2017 ars lopp avgjordes 16rdag 3 juni med 17 109 deltagare. Drygt
30% kommer frén andra l&nder runtom i vérlden (94 nationer var representerade), och
evenemanget &r ett av de fem storsta maratonloppen i Europa.

I samband med den 40e upplagan lanseras ocksa en helt ny bana dér fokus i1 dnnu hdgre grad
kommer att ligga pa de centrala delarna av Stockholm, men ocksa avspegla hur staden vixt
under de &r som evenemanget arrangerats.

De utldndska och svenska tillresande deltagarna bidrar pa ett inte obetydligt sétt till stadens
néringsliv och siffror frn MIND Research undersékningen 2014 visar att loppet dé
genererade 212 miljoner kronor i turistekonomisk omséttning samt 152 arsverken i
sysselsattningseffekt. ASICS Stockholm Marathon réner ocksa ett stort internationellt
medieintresse. 2017 var ett tiotal internationella medier pa plats och loppet sédndes i ett tiotal
lander och dessutom pé internet i USA. ASICS Stockholm Marathon 4r ett populért lopp
bland utléndska maratonturister och har vid flera tillfllen rankats hogt i olika undersékningar,
framforallt pa grund av sin vackra banstréckning i centrala Stockholm och for sin hoga
servicenivé. Banan passerar Stockholms alla stora landmérken och mélgéngen pa Stockholms
Stadion &r kronan pa verket som manga lopare hyllar i vara arliga undersékningar.
Evenemanget 4r ocksa uppskattat bland stockholmarna. For en dag far de inta stadens gator i
bilfri milj6 och polisens bedémning &r att det normalt ror sig om cirka 100 000 dskadare ldngs
banan.

Med den 6kande konkurrensen har vi de senaste &ren sett att det varit svérare att locka bade
svenska och utldndska deltagare och med bakgrund mot detta och det faktum att ASICS
Stockholm Marathon arrangeras for 40e géngen vill vi ha méjlighet att gora en stérre satsning
4n normalt mot de potentiella utlindska deltagarna.

For att uppnd detta kommer vi att likt 2017 ars lopp fokusera pa internationella resebyrder och
dess verksamhet. Paketeringen till de internationella resebyrderna infattar ett marknadsstéd
frén oss for att resebyréerna skall marknadsfora Stockholm och ASICS Stockholm Marathon.
Detta stod skall motivera resebyraerna att jobba for Stockholm.

Utdver marknadsstodet till internationella resebyraer vill vi ocksa 6ka var dvriga
marknadsféring utomlands 2017-2018 (se bilaga). De utléndska maratonturisterna viljer
destination av tva orsaker; dels ett attraktivt evenemang och dels en attraktiv destination dér
man under en relativt kort tidsperiod ocksé ska hinna uppleva vad staden har att erbjuda. I den



hérda internationella konkurrensen &r det viktigt att stad och arrangér har ett nira och givande
samarbete. Det dr darfor naturligt att inte bara marknadsfora loppet utan ocksa Stockholm —
The Capital of Scandinavia i den utlindska marknadsféringen.

Marathongruppen har de senaste dren erhallit 200 000 kr i marknadsforingsstéd. Till denna
jubileumsupplaga av ASICS Stockholm Marathon #skar vi ytterligare 300 000 kr. Utav dessa
500 000 kr kommer vi 6ronmérka det extra stédet om 300 000 kr till ytterligare fokus pa
marknadsforing i digitala medier pa nyckelmarknader internationellt, PR och .
mediesamarbeten med utléindsk 16parmedia, och dkat deltagande for marknadsforing pd andra
stora lopps maéssor.

Stockholm 7 september 2017

David Fridell, marknadschef



Bilaga Exponering av Stockholm — Capital of Scandinavia

Exponering av sjilva logotypen

e Presenteras som “Vird Stad”/”Host City”

o Logotyp i tdvlingsinformationen — svensk, engelsk, och finsk version

e Logotyp pa den officiella hemsidan www.stockholmmarathon.se och pé dess engelska
och finska sidor

e Logotyp i slinga med samarbetspartners pa videotavlan pa Stadion tdvlingsdagen

e Logotyp pa tva stycken tresidiga informationstavlor som &r 1,5 meter breda och 4
meter hoga. P4 dessa informationstavlor finns logotypema for loppets stérsta
sponsorer. Informationstavlorna placeras ut pd Ostermalms Idrottsplats och néra
starten.

o Logotypen exponeras pa 2 st TV-missiga skyltar/banderoller i formatet 5
meter x 1 meter vid malet i Stockholms Olympiastadion.

e Informationssida om Stockholm och dess turistaktiviteter pa tdvlingens hemsida

o Link pa tivlingens hemsida till filmsekvens 6ver Stockholm — Stockholm an aerial
view

o Filmsekvens p4 storbildsskérmen pé Stadion tévlingsdagen 2 tillfallen

e Stockholm Visitors Board har ritt till monter 3x3 m pé Stockholm Marathon Expo

o Stockholmsguiden delas ut till alla 16pare i samband med nr-lappsutdelningen

o Turistips pa engelska finska versioner av ASICS Stockholm Marathons nyhetsbrev.

o Samarbete vid inbjudan av internationella journalister

o Samarbete vid kring-arrangemang for de internationell resebyraerna

Bilaga Jimstillhetsarbete inom Marathongruppen

Marathongruppen har historiskt arbetat for att fa fler tjejer att borjar springa landsvégslopp.
Tjejmilen och Vérruset har foregéngare till kvinnlig 16pning och varit viktiga delar i arbetet.
Bida dessa lopp har varit foregdngare och banat vég f6r kvinnors deltagande i motionslopp,
och 16ptrining generellt. Nu ser vi en 6kning bland kvinnliga deltagare i allt fran korta 5-
kilometerslopp till klassiskt ’manliga” distanser som halvmaraton och maraton. Under de
senaste dren har andel tjejer i ASICS Stockholm Marathon 6kat med cirka 2 % érligen och
utgdr nu runt 30 %. I Stockholm Halvmarathon dr motsvarande siffra 40 procent. Och malet
dr givetvis att vi till slut har hilften manliga och hélften kvinnliga deltagare. For den elit som
springer loppen &r priser eller eventuella prispengar identiska for bide damer och herrar.

Marathongruppen verkar dessutom for att ha lika manga kvinnliga som manliga anstéllda. Vi
ar ocksé noggranna med att vara jamstéllda i all var kommunikation. Vem visar vi pa bild?
Vad skriver vi i vara texter? Hur uppfattas vi i annonser, pd hemsida och till exempel
Facebook? Det giller savil genus som etnicitet.



ASICS Stockholm Marathon &r 6ppet for alla oavsett etnisk tillhorighet, kon eller religion. I
den mén det &r mdjligt for att kunna erbjuda ett sékert evenemang vélkomnas dven personer
med ndgon typ av funktionsnedséttning.

Bilaga Miljoarbetet vid ASICS Stockholm Marathon

Fortsatt miljomedvetet evenemang i hjiirtat av huvudstaden

ASICS Stockholm Marathon har sjélvklart ett stort ansvar for att minimera
milj6effekterna i samband med sjélva loppet och dess omkringarrangemang. Det
ansvaret tar vi genom att for varje ar ta nya steg i vért miljoarbete. Ett maratonlopp #r
forstas miljovéanligt i sig sjdlvt genom att det handlar om att forflytta sig pa det
gronaste av alla transportsétt — ndmligen till fots. For oss liksom for alla arrangérer
av stora evenemang paverkas dock miljon negativt av resorna till och frén
arrangemanget liksom transporterna under arrangemangstiden. ASICS Stockholm
Marathons negativa transportpdverkan reduceras dock av en rad miljsinitiativ. Vi
samarbetar ndra med SJ och SL och uppmanar alla deltagare, supportrar och
funktiondrer att anvénda kollektivtrafik i storsta mojliga utstrickning. Samtliga
deltagare reser kostnadsfritt med SL under tdvlingsdagen och har rabatterade priser
hos SJ. Start och mél 4r dessutom beldget p4 samma plats och kan enkelt nis med
savil tunnelbana som buss. Vi samarbetar ocksa ndra med RagnSells och Sita som
skoter all var avfallshantering enligt deras interna riktlinjer f6r atervinning,

Vid alla vitskestationer anvénds komposterbara muggar som dtersamlas i
komposterbara sopséckar som sedan kors till entreprendrernas sérskilda anldggningar
for kompostering. Vi anvénder dven enbart komposterbara tallrikar, bestick och
muggar vid vart stora pastaparty dagen innan loppet. Alla pantflaskor och burkar som
delas ut till deltagarna efter malgang samlas in av sérskilda funktionéirer och
atervinns direkt efter avslutat arrangemang. All wellpapp och kartong samlas ocks3
in 1 sérskild ordning och gér vidare till pappersatervinning. Var utmérkta hemsida har
ocksa medfort att vi dragit ner pa det tryckta materialet. Tidigare fanns saval
startlistor som resultatlistor i pappersform, ndgot som numera tillhor historien och
istéllet finns fullstdndiga listor pa nétet. For varje ar lagger vi till fler
atervinningsbara produkter och infér nya miljovéanligare rutiner — allt for att skapa ett
gronare och mer héllbart evenemang.



Bilaga Marknadsforing ASICS Stockholm Marathon 2018 utlindska lopare
Planerad marknadsforing givet ordinarie stod om 200 000 kr.
Utstillning/Expos vid olika lopp

Augusti: Helsingfors Marathon

September: Berlin Marathon (stor monter), Lidingloppet
Oktober: Amsterdam Marathon

November: New York Marathon

April: London Marathon

Maj: Goteborgsvarvet, Helsingfors Halvmarathon

Annonsering Print/web:
Loéparmedia i Finland, Tyskland, Norge och Storbritannien

Nyhetsbrev internationellt:

Finland 15 stycken under aret
Engelsksprakig 12 st under aret

Planerad marknadsforing for de oronmdrkta 300 000 kronorna extra.
Utstillning/Expos vid olika lopp

Oktober: Dublin Marathon
November: Nice Marathon
Februari: Tokyo Marathon
April: Warszawa Marathon

Genom samarbetspartners dven nérvaro gemensamma montrar i ett tiotal lopp i Europa under
hosten och varen

Annonsering Print/web

Okad ndrvaro i I6parmedia i Finland, Tyskland, Norge och Storbritannien.

Annonsering i l6parmedia i Frankrike, Polen, Tjeckien och Japan

Riktad annonsering i sociala medier (Facebook och Instagram) mot Norden, Baltikum, Polen,
Tjeckien, Tyskland, Frankrike, Nederlinderna, Italien, Storbritannien och Japan.

PR
- PR/mediebearbetning mot 16par- och resemedia i nyckellander med malet att f&
uppmérksamhet innan, och nérvaro under loppet.



Bilaga Budget for ASICS Stockholm Marathon 2018

‘Budget for ASICS Stackholm Marath

Intakter

Intékter (anmaln.avg, sponsorer, massa, kladfsg, sms-tjanster

mm) 23 500 000 kr
Summa intakter 23 500 000 kr
Kostnader
- material, funktionarer, deltagar o tdvl.omkostnader -4 500 000 kr
- hogtaleri, sanitet, renhallning, resultatservice,

nr-lappar, talthyra, transporter -3 500 000 kr
- hyra utrustn, TV-produktion, kringarrangemang, massor

sanktionsavg o 6vr avg -3 500 000 kr
- IT-o transkostn, porto, utskick, trycksaker -600 000 kr
- konsulter, provisioner o egen personal -700 000 kr
- marknadsforing/annonsering, utskick, trycksaker -1 200 000 kr
- andel av overhead (personal, hyror mm mm) -6 550 000 kr

Summa kostnader -20 550 000 kr



