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Foregiaende protokoll
Protokoll fran styrelsemdétet den 23 maj 2017 lades till handlingarna.

Justering av rostlingd
Genomgéang av ndrvaro samt utseende av tjdnstgorande suppleanter.

Utseende av protokolljusterare

Jamte ordforanden Karin Wanngard (S) utsdgs Anna Konig Jerlmyr (M) att justera
dagens protokoll.

VD kommentar avseende arsprognos och tertialrapport 2 2017 for koncernen
Stockholm Business Region

SBR 1.2-80:10/2017
Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar f6ljande.

1. Godkénna och 6verlamna VD kommentar avseende arsprognos och tertialrapport 2
2017 tor koncernen Stockholm Business Region till Stockholms Stadshus AB.
2. Protokollet i denna paragraf forklaras omedelbart justerat.

Sdrskilt uttalande angavs av Anna Konig Jerlmyr m.fl. (M) enligt f6ljande.

“Det ar glddjande att i rapporten folja det goda arbete som utférs av SBR och att lasa
om de aktiviteter som genomforts och planeras. Vi anser dock att det dr viktigt att i
tertialrapporten dven kunna f6lja arbetet genom tydliga och métbara indikatorer som
visar pa effekterna av aktiviteterna pa ett siatt som gor att de kan utvarderas. Indikatorer
ska anvdndas som ett verktyg for att visa resultat. Vi vill darfér understryka vikten av att
ta fram relevanta nyckeltal som gér att méta for en resultatbaserad styrning, hellre dn
aktiviteter som snarare hor hemma i en verksamhetsplan eller i en verksamhetsberéttelse
dn en tertialrapport. Utfall, inte aktiviteter, ir i detta sammanhang det priméra.”

Scirskilt uttalande angavs av Birgitta Rydell (L) och Martin Angeby (L) enligt foljande.
”Liberalerna anser att det méaste det vara tydligt och transparent fér medborgarna i vilka
syften skattepengar anvinds. Ar det marknadsforing ska det kallas marknadsféring och
ink6pas som marknadsforing, inte som breda evenemangsbidrag som ges utan tydliga
krav pa hur pengarna ger nytta fér stockholmarna.

Evenemangsstodet bor reformeras 1 grunden och SBR kan till exempel istéllet
marknadsmassigt kopa reklam vid relevanta arrangemang som hojer Stockholms status
som evenemangsstad. Det kan i sddana reklamkop ingé reklam i utlandet déar bade
evenemanget och staden marknadsférs. SBR bor underséka om det dr mojligt med



