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Till Stockholm 2017-11-08
Stockholm Business Region
Att: Mattias Rindberg

Ansdkan om marknadsféringsstod infor
ISU World Synchronized Skating Championships 2018
pa Ericsson Globe, Stockholm 5 april - 7 april 2018

Torsdag den 5 april till 16rdag den 7 april 2018 arrangeras VM i synkroniserad konstakningen
for forsta gangen i Stockholm. 26 lag fran 21 lander, cirka 530 aktiva kommer att tdvla.

Svenska Konstdkningsforbundet (SKF) har erhallit arrangdrskapet av International Skating
Union (ISUJ.

SKF har tidigare arrangerat VM i Goteborg 2005 och 2012. Bada gdngerna tog det svenska laget
Team Surprise (Sweden 1) guld.

SKF stod dven vard for EM i konstdkning 2015 med stora framgangar, bade sportsliga och
arranggdrsmassiga.

Efter VM i april 2018 kommer SKF att soka VM i konstdkning 2021 till Stockholm. Det ar darfor
ytterst viktigt att VM 2018 hlir en arrangérsmassig succé med en stor publik. Mycket fokus
maste ligga pa marknadsforing av eventet i Stockholm.

Kirnvirden och Jamlikhet

SKF och VM vilar pd samma kidrnvarden, Gladdje, Gléd och Gemenskap och visionen En idrott fér
alla. Vi arbetar kontinuerligt med var Uppférandekod, hur man upptrader och respekterar alla
och varandra i all verksamhet inom SKF.

SKF har tidigare startat projektet Jamlik Ishall med stéd fran Allmanna Arvsfonden for att ge
personer med funktionsnedsittning mojlighet att dka skridskor. Projektet drevs under tre ar
med ett utfall 6ver forvintan, dar idag manga foreningar driver sin verksamhet for
funktionsnedsatta. SKF startar nu upp ett nytt projekt for ékad integration i var idrott.

Konstdkningen ar jamlik, for alla fran nybdrjare till eliten och vuxenakare, for bade kvinnor och
man. Alla har ratt till ett klimat dar ingen utsatts far diskriminering, trakasserier eller mobbning,
Det dr avgdrande att alla behandlas med en respekt och ett ppet sinne avseende savil kén,
konséverskridande identitet, etnisk tillhorighet, religion eller annan trosuppfattning, sexuell
laggning, dlder eller funktionshinder.
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Exponering av Stockholm

VM i Colorado Springs 2017
Under EM i Budapest 13-19 januari i ar, presenterades Stockholm som virdstad for de
kommande mésterskapen. Med oss pa plats fanns Visit Stockholm.

Vid en utstillningsyta presenterade vi Stockholm och Ericsson Globe som destination fér VM
2018. Vi fick aven tillfalle att presentera Stockholm i arenan infér publiken pé plats, cirka 7000
personer framst frin Nordamerika samt media fran hela varlden. Malet var att pa ett trevligt satt
presentera virdskapet av ndsta ars méasterskap och visa god organisationsférmaga och service.

Under VM i Colorado Springs sigs tivlingarna direktsént och i sammandrag av 30 miljoner
tittare. Det var inte sd mdnga journalister pa plats. Vi planerar fér ett utvidgat program och
aktiviteter for journalister samt att skapa bittre forutsitiningar fér andra typer av rapportering
in de traditionella. Exempelvis jobbar vi med ISU for att skapa bra férutsiattningar fér
bloggbevakning och liverapportering utanfor presscenter och presslaktare. Den har senvintern
ar en intensiv sportperiod med manga mésterskap inklusive ett 0S. Eftersom VM ligger relativt
sent sa har vi en férhoppning om att locka fler tittare dn i r och aka antalet journalister samt
dka service och hevakningsmaéijligheter. Det blir ocksa en lattare uppgift dd manga deltagare
kommer ifran Europa och det 8kar intresset for europeisk mediabevakning.

ISU vill att Stockholm ska vara med och ta genomforandet av ett internationellt masterskap till
en dnnu hogre niva, precis som under EM 2015. Det innebéar bland annat ett stérre arbete med
att sprida eventet utanfér sjilva arenans dérrar och tv-rutan, pa natet och i nya medier. Sociala
medier ar ett fokusomradet fér ISU, och vi kommer arbeta aktivt tillsammans med dem for att
gora VM synligt p4 natet pa ett nytt satt. Och givetvis skapa hausse, sarskilt hos aktiva och fans
ute i varlden (sarskilt: Ryssland, Finland och Nordamerika).

Vi kommer dven att forldgga invigningen till Kungstradgarden, vilket ir ett helt nytt koncept. Att
forlagga aktiviteter utanfoér arenan for att skapa dkat intresse och visa upp staden ar helt nytt
och mycket positivt. Forhoppningen ar att den nya strategin ska locka till sig fler
forstagingsbesdkare till konstdkningsmasterskap, i en unik huvudstad med en fantastisk miljo,
med en val forberedd organisation. Var malsattning ar att de ska vilja komma tillbaka nar vi far
mdjligheten att arrangera ett virldsmasterskap!

Varumirket Stockholm - The Capital of Scandinavia

Vi far synliggdra varumarket "Stockholm - The Capital of Scandinavia” pa strategiska platser
inne pa huvudarenan, i Kungstradgarden och pa trycksaker, att arbeta med varumarket som
"Host City” for masterskapet. Det &r ett stort steg, att profilera en virdstad pd det siattetiettav
[SU:s misterskap.

[ dagslaget vet vi att vi kan exponera varumdarket pa féljande platser i arenan:

e Digitala skyltningen i arenan (Ledbandet langs med rdcken och ledkuben i taket) med
logotyp och i form av rérligt material, videon om Stockholm.

e Paalla utgangar inne pa Ericsson Globe i form av sjilva varumarket eller namnet
Stockholm.

¢ [ samverkansevent inne och utanfér arenan (sd som fanzone)

¢ P3anpassat sitti presscenter
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Pa trycksaker och 6vrig marknadsforing
e P4 samtliga officiella dokument, inbjudningar och trycksaker som distribueras under
hela masterskapet som t ex programblad, baksidan av ackrediteringar, évriga skyltar och
dvriga kanaler dar vara samarbetspartners synliggors.

¢ P3allt tryckt och digitalt marknadsforingsmaterial for biljettférsaljning (nationellt och
internationellt).

e lallaannonseripress/media och i man av plats pa olika hemsidor dar vi kommer ha
banners, var hemsida och i anpassad form i sociala medier (exempelvis sdrskilda
uppdateringar om Stockholm).

¢ Pa Facebook med namnet Skatesweden. Var ambition ar att d&ven dir ldgga upp material
som har kapplingar till varumaérket. Vidare ar det sjalvklart att hemsidan kommer fa en
flik dar lankar och information om Stockholm laggs in. Allt i samarbete med SVB,

¢ Var térhoppning ar att dven skapa mediapositioner, dvs inspelningsplatser for tv-
bolagen, runt om pa arenan, ddr bakgrunder med the Host City ordet "Stockholm” kan
lyftas fram.

* Det finns flera mojligheter i eventdressingen, sarskilt kopplat till presscenter ach andra
viktiga platser, att skapa Stockholmsfonder etc. Detta behéver vi titta ndrmare pa, men
har tankar kring. Att skapa en kinsla av Stockholm inne i arenan, pa platser som syns
utanfér arenan.

o [ Kungstridgarden i form av skyltar, back-drops och i télt..

Medialt genomslag for svensk konstikning

Under de senaste dren har intresset for svensk konstakning i Sverige och globalt haft ett stort
uppsving. Dels tack vare vara sportsliga framgangar, dels genom VM-arrangemangen 2008
(konstdkning) och 2012 (Synkroniserad konstakning) och senast EM 2015 (konstikning) som
forankrat konstdkningens roll som varldens stdrsta vinteridrott, sett till antal utévande lander
och publik,

Vara nationella toppakare, med Joshi Helgesson, Matilda Algotsson, Alexander Majorov och
Team Surprise i titen, som siktar pa att Sverige tar guld i Stockholm 2018.

Svenska Konstdkningsforbundet (SKF) arhetar stindigt med att utveckla verksamheten och
intresset for sporten och vi ser att ett internationellt evenemang som detta kan ha stor
genomslagskraft i Stockholmsregionen, framforallt kan engagera Stockholmarna som stolta
vardar for sin stad. Eftersom vara toppakare ligger bland topp 10 i virlden har vi det senaste
dret sett ett vixande medialt intresse fran saval nationell som internationell media och vi vet att
detta kommer generera mycket redaktionell text om staden och evenemanget.
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Fokus pd "Stockholm” under invigningen av VM2018

Vi har redan haft ingdende samtal med bland annat Kulturférvaltningen i Stockholm fér pa plats
iarenan och i Kungstraddgdrden exponera svensk kultur och i synnerhet Stockholmskulturen, dar
exempelvis Kungliga Operan kan synliggdras under var éppningsceremoni. Vi ser ocksa till hela
stadens kulturutbud och tittar pa hur projekt och verksamheter skulle kunna passain i
invigningssammanhanget och kringaktiviteter, ISU har gett klartecken for oss att ga vidare med
att synliggéra stockholmskulturen i bade liveupptridande pa plats kombinerat med forinspelat
material dar Sverige och Stackholm far visas. Vi ser sjdlvklart det som en forldngning av
varumarket, Stockholm - the Capital of Scandinavia. Genom att visa fram Stockholm som Host
City fér VM, blir Stockholm en naturlig del av kommunikationen och redan nu vet vi att intresset
for staden finns hos saval besdkare som journalister. Mdnga timmars direktsdndning som
behdver kommenteras, pauser att fylla. Vart mal dr att gora det med passande innehall, kopplat
till staden. Mdlsattningen ar att de som kommenterar, filmar, skriver, fotar, hesoker VM i
Stockholm ska se staden som en sjalvklar métesplats fér internationell konstakning i framtiden.
Helt enkelt sitta staden pa konstdkningens varldskarta.

For personer med nagon form av funktionsnedsattning finns siarskilda platser med god sikt 6ver
tdvlingarna i Ericsson Globe och vid invigningen i Kungstradgarden.

50-100 miljoner tittare

Viseratt VM 2018 kommer ge Stockholm en §kad exponering for en ny internationell och
nationell publik av konstdkningsentusiaster, tdvlande med entourage och relativt stor
internationell mediabevakning.

De mediala insatserna berdknas generera:
* ca 50 journalister/nyhetsbolag/ny media
e ca4-5TV-bolag
* ca 30 timmars TV-séndning
* ¢a50-100 miljoner tittare i 30 lander

Utifrdn den forvantade biljettférsiljiningen, som bara i sig sjdlv genererar ett stort antal besékare
till Stockholm och utifran tidigare erfarenheter med EM i Stockholm 2015 ger det en bra
utvaxling turistekonomiskt, 100-120 miljoner kronor. Ryssland och Finland ar tva stora
malgrupper for tillresande entusiaster. For exponering i dessa regioner har vi inplanerade
kampanjer och besdk under vintern i samband med tavlingar. Detta kommer generera positiva
marknadseffekter och ¢kad forsiljning. [ Ryssland ar konstakningen en av de stérsta sporterna
och Finland ir storst i varlden vad géller synkroniserad konstakning.

Marknadsstad

Som tidigare berittat har evenemanget en begransad marknadshudget. Arenan for att na ut ar
stor, men vi behover stdd for att kunna nyttja och vaxla ut pd den. Darmed ansoker vi om
marknadsstdd for att ytterligare forbéttra vara mdjligheter att satta Stockholm pa
evenemangskartan for konstdkningsmasterskap, men ocksa visa och sprida kunskap om sporten
i allménhet, evenemanget i synnerhet och Stockholm som en given métesplats fér evenemang
och méten men ocksd privata resor i framtiden. [ exponeringen har varumarket Stockholm - The
Capital of Scandinavia, en sjalvskriven plats.
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SKF med organisationen for VM anséker hirmed om totalt SEK 1.100.000, fordelat éver
tva ir med SEK 750.000 under 2017 och SEK 350.000 under 2018, i marknadsstdd for
avan angivna projekt.

Vi hoppas pa ett positivt svar pd var ansokan och ser fram emot kommande samarbete med SBR
och Visit Stockholm.

Bilagor: Budget, marknadsplan, miljoarbete samt integrationsplan

Katarina Henriksson

Ordférande
Svenska Konstadkningsforbundet

Malin Jarl
Generalsekreterare
Svenska anstﬁkningsft')rbundet
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Bilagal
BUDGET
A. BERAKNADE INTAKTER
1. | Biljettforsiljning 5125000
2. | SBR inkl Value in kind 3330 000
3. | Domare - 70 000
4. | Misterskapsbidrag fran ISU 2 975 000
5. | Sponsring/barteravtal 500 000
6. | Hotell och maltider 2 892 000
7. | Prispengar till deltagarna 229 000
8. | Programblad och souvenirer 200 000
9. | Reklamintikter 100 000
10. | Bidrag fran Riksidrottsforbundet 200 000
TOTAL INTAKTER 15 621 000
B. BERAKNADE KOSTNADER
1. | Arenor (komplett iordningstillande av arenor) 3 176 000
2. | Transporter och resekostnader 190 000
3. | Sdkerhet 250 000
4. | Hotell och maltider 2 655 000
5. | Catering vid arenorna f&r volontédrer och VIP 270 000
6. | Press, Kommunikation och TV 3 450 000
7. | Forsikring, medaljer, prispengar och presenter 450 000
8. | Sjukvérd och antidoping 110 000
9. | Trycksaker och grafisk formgivning 250 000
10. | Ceremonier och kringevent 1012 000
11. | Organisationskommitténs kontor, inkl. personal 860 000
12. | Organisationskommitté/forberedelser 1 850 000
13. | Diverse 500 000
TOTAL 15 023 000
BERAKNAT RESULTAT 598 000
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Bilaga 2

Marknadsplan

Eventpresentation

Under en vecka kommer varldseliten till Stockholm och Ericsson Globe fér att slass om VM-
medaljerna 2018. D4 konstikningen &r den stérsta vintersporten och en av varldens stirsta tv-
sporter kommer dven tv-bolag och nyhetsbyrder vara pa plats for att sdnda och bevaka.

Overgripande syften med misterskapet ir att:
e Sdlja 20 000 biljetter! (Fylla Ericsson Globe)
e Synliggdra Stockholm som viirdstad och Sverige som virdnation i
konstdkningssammanhang ' :
s Oka synligheten och intresset for sporten konstdkning*
e Synliggdra evenemanget VM i synkroniserad konstdkning
e Bana vdg for fler internationella mdsterskap (som konstdknings-VM 2021)

*Kvantitativ nationell malsittning med direkt koppling till VM:
Oka intresset fér konstakning i Sverige fran 20% till 25%.

VM kommer att gi av stapeln den 5 april till den 7 april 2018 pd Ericsson Globe i Stockholm. Ett
av syftena med VM ar att synliggéra synkroniserad konstdkning i huvudstaden.

Sverige ar kanda som goda och attraktiva arrangorer men Stockholm ar relativt okant som
konstadkningsevenemangsstad. Det ger ocksa en unik moéjlighet da det med evenemanget
naturligt kommer en dedikerad publik och media. Stort fokus kommer att synliggira Stockholm
som vardstad for konstikningsevenemang och attraktivt for mediabolagen.

Vi berdaknar att ca 20 000 salda biljetter/besdkare, 600 tavlande /medfaljande, 75 officiella
medverkande och ca 20 internationella medierepresentanter kommer att narvara under
evenemanget. Férutom den internationella exponeringen ar det viktigt for oss att fa ett ékat
intresse och stimulera utévandet nationellt fér sporten, bide genom att med redaktionella texter
och kraftigt 6kad medial exponering visa att sporten verkligen dr bade kultur och idrott.

Den storsta moroten ar dock att fa bli vardnation for VM i konstdkning igen, ar 2021 och da ha
satt Stockholm pa kartan som méjlig vardskap (mojligheten att fa ett EM ar stérre dn ett VM {6r
en stad som inte tidigare provats i sammanhanget). SKF har genom [SU blivit uppmuntrade att
sdka fler masterskap, som VM 2021.

Malgrupper (segmentering pagar)

Primdr: konstdkningspubliken /kulturen

(inklusive de internationella beslutsfattare som inte dnnu kanner Stockholm som
konstakningsdestination fér evenemang och mdéten)

Sekundir: stockholmarna

(visa att konstdkning ar en publik livesport - fylla Globen)



SVENSKA KONSTAKNINGSFORBUNDET

SWEDISH FIGURE SKATING ASSOCIATION « ANSLUTET TILL ISUL, RF, SOk

Tertidr: tv-publiken
(att skapa ndgra nyheter i savél relation till Host Broadcasting som tv-publiken och forhoja
berittelsen om konstakning men ocksa for nya medier - planering gors nu)

Utkast till identifiering av specifika malgrupper

Foljande malgrupper kommer vi att rikta in oss pa (som vill férknippas med sporten):
Huvudsakligen ar det kvinnor mellan 35-75 ar, dven den mest képstarka malgruppen.

Aven yngre utiévande, framférallt tjejer 12-20 &r, 4r en stark mélgrupp.

All Event biljetten (2-dagarspass till tdvlingar och traningar) ar redan till férsaljning och vi
kommer ha kampanjer dar vi vill locka Stockholmarna att komma till invigningen som ar gratis
med underhallning sdsom dans och musik, i Kungstradgarden.

Foretag och dvriga tillresande privatpersoner (tdg/buss/flyg/bat) i form av helgpaket med
hotell, teater, shopping och konstikning.

Tillsammans med Visit Stockholm vill vi stirka vara méjligheter att attrahera framforallt ryska
och finska fans, dar sporten har ett mycket stort intresse (Ryssland 1:a bland kvinnor, Finland
topp 10). Ovriga europeiska lander dir sporten generera stor publik dr Frankrike, Tyskland,
Osterrike samt Schweiz, mot vilka vi &mnar rikta speciella erbjudanden infér evenemanget och
mervarden i form av allt frn Stockholmskort till kulturupplevelser. Aven den japanska publiken
har ett stort intresse for den Europeiska konstdkningen. Darfor riktar vi erbjudanden direkt till
den marknaden.

Marknadsforing: genomfirande (strategi och innehall)

Vi har en plattform for synlighet med direktsdndning (ej klart om det enbart blir streaming i
Sverige) och en upplevelse pd plats dar publiken ar dedikerad och intresserad. Utmaningen ar
att nd ut till en okunnig intresserad publik och fa dem att kdnna och férsta konstdkning som
livesport och inte bara tv-sport. Vi vill visa att konstdkning kan vara en publik sport och satsa pa
upplevelsen inne i arenan, eftersom vi dr évertygade om att det ndr ut genom tv-rutan ocksa.
Eftersom vi behdver gora insatser infor tivlingarna, for att locka publik, behéver vi ocksa lagga
krutet pd det. [ dagslaget har vi en marknadshudget pa 3 miljoner kronor. Vi kan inte géra stora
enskilda reklamkop, vi tror inte heller pa att det ger den effekten som behovs. Det handlar om
att skapa kultur och utbyten, att 6ka kunskapen och komma med tydliga erbjudanden.

Innehallsmassigt kommer vi att satsa pa specialerbjudanden fér att upptacka konstdkning:
billigare biljetter med All-event, familjepaket till det program som &r lattillgdngligt visuellt etc. Vi
kommer ocksd att arbeta nira och integrerat med PR, d& sarskilt pa niatet i sociala medier.
Genom de svenska konstakningsprofilerna vill vi vilkomna till arrangemanget.

Vi har gjort en profileringsfotografering och kommer géra filmer dar vi visar upp dkarna i olika
miljéer bl.a. i morker med belysta klader sa man ser sporten pa ett annat satt.

Vi kommer att arbeta med lépande specialerbjudanden, férsta kommer kring jul, som bygger pa
bhiljetter och paket och anvinda digitala medier som priméarkanal.
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Konkret nyckelproduktion

Vi kompletterar under varen konstdkningsférbundets digitala kanaler med en sarskild
facebooksida for konstdkning som vander sig till en mer internationell publik. Vi har en som
riktar sig till svenska foreningar och dkare, svenskkonstidkning och Skate Sweden - Swedish
Figure Skating - har fokus pé bilden av svensk konstdkning internationellt. Vi har ocksd ett
redaktionellt digitalt samarbete med ISU for att lyfta svensk konstakning och genom det VM i
Stockholm i de virldsomfattande kanalerna de har.

Bygga en dterkommande publik

D3 vi vill fA méjligheten att arrangera VM 2021 och da ocksd ha Stockholm som virdstad i det,
behdver vi bygga en stérre publik. Det vill vi géra pa nitet och genom samarbeten. Det handlar
om att 6ka intresset aoch engagera fler. Exempelvis vill vi skapa samarbete och aktiviteter med
exempelvis Stockholms Handelskammare (aktiviteter i Kungstradgarden och aktiviteter for
naringsliv och natverk) och andra sport- och kulturorganisationer. Ska vi anséka om ett VM
behéver vi fler ambassaddérer ocksa lokalt.

Medialt har konstakningen férdelen att den platsar lika bra i Elle som i Aftonbladets sportbilaga,
i Hjarnkontoret som i Sportnytt. Genom blandningen av kultur och sport, mode och idrott.

Samarbeten med (fokuslista som vi jobbar mot nu):
¢ Mediapartners
* Reklam pé arenan
¢ Redaktionella tv-inslag pa SVT, TV4
¢ Swedavia Swedish Airports (Arlanda), Arlanda Express, Centralstationen (Jernhusen)
* Digitalt med den internationella konstdkningssfaren (sociala medier)
*  Synas pd andra internationella [SU tdvlingar samt EM i Moskva 2018
°  Punktinsatser veckorna innan med t ex Clear Channel, JC Decaux pa bussar ach t-banan
»  (nskat samarbeta med ICA eller Coop
* Radiokanaler - RIX fm, Energy, SR P4, Megapol, Lugna favoriter
«  Ovriga sociala medier (facebook, twitter, instagram)
e Redaktionella texter i dagspress och manadsmagasin
° Events & Happenings
o B2Boch B2C - i form av skridskoskolor
o Disney on lce - januari 2018 Ericsson Globe
o Kungstradgarden, Gréna Lund, Liseberg, Gallerian, NK
o Flashmob, Kungstradgarden, Gallerian, Centralen
* Incentivbyréaer i Ryssland, Finland med flera (kompletta specialpaket)
Flyghbolag, SL, §], Tallink Silja ach Viking Line

]

Partners
Féljande partners kommer att vara samarbetsgrund och finnas med i all profilering: VM-
misterskapets egna logotyp, Stockholm - The Capital of Scandinavia, ISU, Ericsson Globe.

Det innebir: Alla trycksaker, digitala medier. Méjlighet att synas pa profilklader, profilprodukter
etc i de handelser samarbetet kommer genom formedlade relationer s som exempelvis
Screenbolaget /Triffig, Sporrong osv.

10
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Budget
Totalt: 3 miljoner kronor, som ska tiacka:

Tjanster (copy, projektledning, produktionsledning osv)

Digital produktion inkl. filmer

Produktion och profilmaterialsframtagning (som fotografering och grafisk form)

Kép av marknadsforingsytor — analogt och digitalt

Tryckt och digitalt informationsmaterial inklusive material som programblad under eventet
Oversattning och andra informationskostnader :
Ovriga tjanster sd som spridning p& nitet, gerillakampanjer och aktiveringar

Medverkan i mdssor mm

Dokumentation

Tidplan

e Strategisk fas (juni-december 2017)

¢ Startskott fér genomférande av de forsta eventen (VM i Colorado Springs april 2017) och
grundldggande produktioner som facebooksida och hemsida (1 september - november
2017)

*  Genomférande av planerade kampanjer med saljfokus internationellt (start i november)

e Planeringsfas (november)

*  Framtagande av underlag fér kampanj (november)

e Planeringsfas i detalj for genomférandet av VM och genomférandekommunikationen
(oktober-november})

¢ Genomfdrande av planerade kampanjer med siljfokus lokalt (start i augusti)

e Evenemangsgenomférandefas: fokus pa inrest publik och media pa plats (30 mars-8
april 2018)

e Utvirderingsfas (april 2018)

Biljettsldpp:
* September 2017 biljettsldpp (All Event-biljetter)
e Forsta specialerbjudande under december med sldpp av singelbiljetter
*  Ldpande fran mitten av december till VM: olika paket f6r kampanjande
*  Finalbiljetter speciellt fér att locka stockholmarna

Biljettkvoter
*  (Ca 1400 All Event hiljetter kategori A+B
*  Korta programmet fredag - ca 8000 biljetter
°  Fria programmet lordag - ca 8000 biljetter
e Friafinalen, sista tre startgrupper - ca 2000 biljetter
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Utvirdering (formerna under planering) ,
Arhetet utvarderas lopande, efter avslutade aktiviteter och efter avslutat evenemang. Matbhara
mal sdtts upp, kvalitativ och kvantitativ data tas fram.

USP:ar
Huvudsaklig USP: Unika kopplingen - sport + underhallning + kultur

Generellt (olika tankar):
— Stortatt fa VM i synkro pa hemmaplan och forsta gangen i huvudstaden.
— (€a50-100 miljoner tittare runt om i varlden kan inte ha fel
— "Varldens stérsta vintersport kommer till Sverige”
—  Ar du med nu blir du en del av Guld- resan mot 2018
—  Unik férmaga att na en kvinnlig malgrupp som fa andra sporter har méjlighet till
— Den unika kopplingen sport - underhallning - kultur
- Underhallningsvardet i sig: Vi 4r i underhallningsbranschen
— Den tekniska briljansen och perfektionen
- Kopplingen till kulturintresse stort i malgruppen
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Bilaga 3
Miljoarbete

Forbundet likvil som VM-organisationen efterstrdvar ett gott miljdarbete och dr bl.a. med i
Stdda Sverige. I arrangemanget kommer vi precis som 1 forbundets dvriga verksamhet att
arbeta med produkter och tjénster som har dokumenterat hog miljoprestanda samt att vi véljer
att begrinsa vara deltagares transportmissiga miljépaverkan genom val av logistik, nirhet till
Ericsson Globe, officiella hotellet (Clarion miljépolicy), kommunala férbindelser samt
Stockholm Live:s miljopolicy.

SKF med Organisationskommittén kommer i miljéfrigorna aktivt samarbeta med Stockholm
Live och de officiella hotellen. Vi strivar efter att minska de onddiga transporterna kring
evenemangen och har dirfor valt att av miljoskil forligega tivlingama och boenden sa nira
varandra som mojligt for att bespara dessa resurser gentemot miljon. Vi dnskar att dven
samarbete med Stockholm Lokaltratik om att mojliggora resor inom staden med SL-kort for
de aktiva/funktionirer och ¢vriga ackrediterade, samt uppmuntra besdkande publik att utnyttja
kommunala fairdmedel till/fran evenemanget. (info pa hemsida med lank till SL.se)

Svenska Riksidrottsforbundet antog 2011 Idrottsrérelsens klimatpolicy och har lagt sin policy
pa tva omraden: Transport och idrottsanldggningar

Organisationen for VM kommer i storsta méjliga man efterstriva dessa mal. Ett av vara
kédrnvérden 4r att virma miljén och forbruka minimala resurser 1 méjliga mén. Vi har for VM
valt Ericsson Globe, och det nirliggande hotellet Quality Globe Hotel samt Clarion
Stockholm. Detta betyder att vi kan minimera alla transporter for alla medverkande/deltagarna
samt media.
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Bilaga 4
Integrationsprojelt

SKF har paborjat ett arbete for integration med start i Stockholm och med VM som draghjalp for
att snabbt komma igang.

Under vintern kommer aktiviteter pdbdrjas med skridskoskola i Kungstriadgarden dar olika
organisationer kommer bjudas in. KOntakter skapas via férskolor och féreingar i olika delar av
Stockholm.

Projektplanen ar baserad pa Stockholm Stads "Vision 2040 - Ett Stockholm fér alla”.

Projektet syftar till att skapa en handlingsplan for hur konstakningsféreningarna inom
Stockholms Kommun ska kunna arheta med att bredda sin verksamhet sitt till antalet aktiva.
Detta genom att tillsammans med aktdrerna Stockholms Stad, Svenska Konstakningsférbundet
och Stockholmsidrotten aktivt delta i projektet och pa sa satt forskaffa sig mer kunskap om hur
de kan arbeta med integration som en del i sin skridskoskoleverksamhet.

Projektet kommer att d4ga rum under 2018 - 2019, med startijanuari 2018 och avslut i mars
2019.

Projektet ska leda till att skapa en slutprodukt i form av en handbok fér hur
konstdkningsféreningar i och utanfor Stockholm pa ett mer aktivt sitt ska kunna arbeta med
integration som en del i den ordinarie verksamheten dver lang tid.
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