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Reklam i idrottshallar

Svar pa skrivelse fran Daniele Fava (L)

Forvaltningens forslag till beslut

Idrottsforvaltningens tjansteutlatande godkinns som svar pa
skrivelsen.

Marina Hogland Carina Braun
Forvaltningschef Avdelningschef

Sammanfattning

Idrottsforvaltningen har mottagit en skrivelse frdn Daniele Fava (L)
angdende Reklam i idrottshallar. Flera foreningar framfor att
hanteringen av reklam inf6r matcharrangemang ér en tung hantering
och efterfragar ndgon form av permanent 16sning for
reklamexponering. Respektive forening dger reklamrétten till sin
egen evenemangstid och pa vissa anldggningar har foreningar sjélva
investerat 1 digitala losningar.

Digitala 16sningar for reklambudskap finns idag pa ett fétal
anldggningar i staden. Att reservera en yta for reklamaffischer som
ar enkla att sétta upp eller plocka ner bedomer forvaltningen inte
som ett problem.

Arendet

Idrottsforvaltningen har mottagit en skrivelse frdn Daniele Fava (L)
med rubriken Reklam i idrottshallar, se bilaga.

I skrivelsen framfors de problem flera féreningar, aktiva i1 stadens
idrottshallar, har med reklamarrangemang i samband med egen
matchverksamhet.
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Enligt skrivelsen maste foreningarna bara tunga sarger med
reklamskyltar, vilket medfor risker for att forstora golv och tar tid.
Foreningarna dr dock beroende av de inkomster reklamen ger.

Forslag framfors om nagon form av digital 16sning eller reserverad
yta for reklamaffischer som 16sning pa situationen.

Daniele Fava (L) stéller tva fragor till forvaltningen:
Vad giller kring reklamskyltning i Stockholms idrottshallar?
Hur stéller sig forvaltningen till ndgon av ovanstaende 16sningar?

Arendets beredning
Arendet har beretts av administrativa avdelningen i samrad med
avdelningen for idrottsverksambhet.

Forvaltningens synpunkter och forslag

Da stadens idrottshallar uppléts till olika foreningar eller annan
arrangOr dger den arrangerande foreningen eller arrangdren
reklamrétten till den egna evenemangstiden. Denna forutsattning
medf0r att forvaltningen har en viss restriktivitet mot att medge
sdsongsupplatelse av reklam likvél som permanent reklam.
Placeringen av reklamskyltar i en anldggning styrs dels av de
regelverk som respektive specialforbund har for sin egen
verksamhet samt att arrangoren vill uppna hogsta mojliga synbarhet
vid exponeringen av budskapet.

Vad avser fragan om digitala ldsningar for reklambudskap s finns
det idag pa ett fatal anldggningar i staden. Det finns exempel dér
foreningar har statt for investeringen och har ansvar for skotsel och
funktion, likvdl exempel pé av staden dgda installationer.
Forvaltningen arbetar for att skapa mojlighet for andra féreningar
att nyttja dessa digitala reklaminstallationer. P& exempelvis Grimsta
IP sd har Brommapojkarna skyldighet enligt evenemangsavtal att
uppléta den av foreningen dgda digitala reklamsargen till annan
forening mot en sjélvkostnad.

Forvaltningen har inte avsatt budgetmedel fOr att investera 1 digitala
16sningar for reklamexponering, vilket gor att initiativ dér
foreningar sjédlva gér in och gor investeringen dr lovvirt.

Att reservera en yta for reklamaffischer som &r enkla att sétta upp
eller plocka ner bedémer forvaltningen inte som ett problem. Dock
varierar dnskemédlen om var i anldggningen exponeringen ska ske,
beroende pé vilken idrott som har evenemanget, vilket kan gora att
nyttjandet av en sddan installation blir lagt.
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Mot bakgrund av ovanstdende kan forvaltningen prova att erbjuda
foreningar permanenta ytor for uppsittning av reklambudskap under
den egna evenemangstiden.

Jamstalldhetsanalys
Jamstélldhetsperspektivet bedoms inte som relevant i detta drende.

Bilagor
Skrivelse fran Daniele Fava (L)



