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ANSOKAN AV MARKNADSFORINGSTILLSKOTT FOR
INTRUM STOCKHOLM OPEN 14-21 OKTOBER 2018

| &r firar Intrum Stockholm Open 50 &r och &r med det ATP Tourens &ldsta inomhusturnering. Dess unika historia

ar resultatet av manniskor som haft ett brinnande intresse for tennis genom decennier i kombination med en stad
som &r bland de populdraste i vérlden hos spelara. Det vérmer extra nér spelarna aterkommer till Stockholm efter
nagra veckor i Asien och namner " | love coming back to Stockholm “. Det &r en éra att vara Tournament Director for
ett evenemang med dess historia och kvalitet i en av de stérsta idrotterna globalt med ca 1 miljard féljare.

Med 8rets 50 &rs jubileum vill vi verkligen lyfta fram evenemanget genom véra nationella och internationella
mediasamarbeten. | drets ansdkan har vi valt att bifoga en mediematning som illustrerar den breda marknadsfdring-
en som evenemanget och Stockholm far genom att ingd i ATP Touren. Vi kommer dven i r att inleda ett samarbete
med en PR byra for att modernisera marknadsfdringen av evenemanget.

HISTORIA

| fjolérets tévling fick publiken se tva av tennisens stdrsta stjarnor i finalen dér Juan Martin del Potro forsvarade sin
titel ndr han besegrade Grigor Dimitrov i finalen med 6-2 6-4. Det var &nnu ett &r med ett véldigt stark startfalt med
spelare som Jack Sock, Kevin Andersson och nya unga stjarnan fran SydKorea Heun Chung. | skrivande stund har |
nagra av fjoldrets spelare nuvarande varldsranking Grigor Dimitrov 3, Jack Sock 9, Juan Martin del Potro 10, Kevin i
Andersson 12. Vara svenska hemmahopp Elias Ymer och Mikael Ymer spelade mycket bra och bidrog till en magisk
stamning i Kungl. Tennishallen. Elias vann forsta omgangen mot Leonardo Mayer och var ytterst néra att besegra
seedade spelaren Fabio Fognini.

Tévlingen spelas i en magisk anldggning med stark historik. Hallen uppfdrdes mitt under ett brinnande krig och
kostade 3 miljoner kronor (ca 80 miljoner i dagens penningvérde) att bygga och stod férdig i oktober 1943. Projektet
kunde forverkligas tack vare ett starkt stdd, inte bara fran Kung Gustaf V, utan dven frén ett antal av datidens
framsta entreprendrer med Marcus Wallenberg i spetsen.

Tavlingen ar unik eftersom den spelas pa en befintlig tennisklubb. Spelarna som varit i Kungl. Tennishallen och
spelat Stockholm Open beskriver ofta atmosféren som magisk och familjdr. Publiken kommer véldigt nara
spelarna och far en harlig kansla av tennisen.

Intrum Stockholm Open tillhdr en s.k. 250-kategori tillsammans med 40 andra tévlingar pa ATP-touren. Under de 8
aren som Lagardere Sports Tennis & Golf har haft arrangdrskapet sa har tavlingen blivit framrdstad av spelarna som
en av de basta i sin kategori. Det betyget
ar vi stolta dver dér den unika atmosféren i
Kungl. Tennishallen och

Stockholms stad har stor delaktighet.
Starféltet haller sig véldigt starkt mot
konkurrerande tévlingar dar vi varje ar har
flera spelare som ligger i absoluta varlds-
toppen. Roger Federer, Thomas Berdych och
Grigor Dimitrov &r ndgra spelare som hjt
segerbucklan under var drift.
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AGANDESKAP/STRUKTUR

Ar 2009 tecknades ett [&ngsiktigt operatdravtal mellan Stockholm Open AB (Kungl. Tennisklubben 40%, SALK 40%
och Stockholms Tennisfarbund 20%) och Lagardere. Avtalet innebér att Lagardere genomfdr tavlingen, handhar
sponsorer och ansvarar for biljettforsdljningen. Stockholm Open AB ansvarar for att rekrytera och utbilda de ideella

funktionarerna (for nérvarande ca 400 volontérer).

Sedan Lagardere tog dver arrangdrskapet av Stockholm Open &r 2009 sd har en méangd investeringar gjorts for
att utveckla tévlingen och anléggningen. Har &r bara nagra exempel pa vara forbattringar av hallen:

PUBLIK TRANINGSBANA

Vid entrén till Sponsor Village har vi lagt en tranings-
bana. Det ger ett hérligt intryck nr man vélkomnas av
spelare som tranar eller varmer upp for sin match.

HAWK EYE

P4 centre court anvander vi dataprogrammet med
haghastighetskameror och elektroniska domslut vilket
forhojer attraktionsvérdet for publiken.

NY BELYSNING | HALLEN

Vi vill att publiken ska fa en riktigt trevlig upplevelse
av att komma till Kungl. Tennishallen. DérfGr har vi lagt
mycket fokus pa Ljus och musik. Den tidigare belys-
ningen i hallen var véldigt gammaldags. Nu kan vi latt
madrklégga hela arenan pa ett effektfullt satt under
introduktionen av vara spelare for att sedan tanda upp
ndr spelet kor igang.

NY FARG PA BANAN

Intrum Stockholm Open har tidigare spelats pa ett grint
underlag. Men 2010 tog vi beslutet att investera i en blé
bana som &r betydligt trevligare att spela pd men som
framfor allt gor sig battre i TV.

FOOD COURT

For att det ska vara smidigt och enkelt for hela familjen
att ga och titta pé tennis sa har vi lagt mycket energi pa
var Food Court. Dar kan man dta bra och kvalitativ mat

pa arenan. Har har vi ett samarbetsavtal med Operakil-
laren.

LED-SKARMAR
Istéllet for befintliga skyltar med véra sponsorers varu-
mérken har vi gjort en stor investering i LED-skérmar

runt banan. Skarmarna gér upplevelsen mer effektfull
och véra sponsorer kan med enkla medel andra sina
budskap under matchens gang.

HOSPITALITY OCH SPONSOR VILLAGE

Det har blivit till en tradition for ménga av vara spon-
sorer och gaster att komma till Kungl. Tennishallen i
oktober mdnad for att avnjuta bade tennis och mat i
varldsklass. Dérfor har vi sett till att skapa en trevlig
och gemytlig miljd i hospitality och sponsor village.

AUDITORIUM

Under veckan bygger vi upp ett stort auditorium som har
blivit mycket uppskattat av vara sponsorer. Dar kan de
bjuda in sina anstallda och andra gaster till intressanta
seminarier och foredrag.

SKYBOXAR

Under tavlingen bygger vi upp skyboxar for vara
huvudsponsorer pé kortsidan av centercourten. Dar kan
de ta upp sina VIP-géster for att titta pa tennisen och
diskutera affdrer i en mer privat miljo.
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MILJOARBETE
| var stravan att standigt utveckla och forbattra vart miljtank (dgger vii ar fokus pa foljande omraden:

1. Representant i ledningen har genomgétt Hall Sverige Rents webbaserade utbildning.

2. Sophantering - dé vi har flera leverantérer som séljer glas och petflaskor till publiken arbetar vi fr en 100%
atervinning genom tydligt markta kérl i de publika omradena. Vi samarbetar dven med Returpack.

3. Vihar standigt minskat var forbrukning av papper och jobbar med digital information till vara partners i
var kommunikation. P4 plats samarbetar vi med Ricoh som férser turneringen med Ldsningar for dokument-
och utskriftshantering. De tillampar sitt Sustainability Optimisation Programme, dér de optimerar utrust-
ningen med installningar i Ecomode, vilket ger (&g energi- och pappersforbrukning, med métningar for
koldioxidsmart drift. Darefter klimatkompenserar Ricoh for att fa en fullt koldioxidneutral
utskriftshantering.

4. Skyltar, vepor, exponeringsmaterial sparas och dteranvands i s stor utstrackning som majligt.

b.  Visamarbetar med JA Stéd som stédar alla utrymmen pd arenan under tévlingen och de arbetar enbart med
miljomarkta produkter.

SPELARE

Stommen i en bra tennistévling ar alltid ett starkt startfalt. Lagardeére jobbar véldigt aktivt med att forsoka
attrahera en bra blandning av spelare till Intrum Stockholm Open. Malséttningen &r att varje &r kunna erbjuda den
svenska publiken tva spelare som ér rankade bland de 10 basta i varlden. Tack vare mitt kontaktnat bland spelarna
sa dr jag dvertygad om att vi kommer att leverera ett fortsatt starkt startfélt.
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FLER FAR MOJLIGHET ATT SPELA TENNIS

Intrum Stockholm Open satsar hart pé barn- och ungdomsaktiviteter. Barnen @r en otroligt viktig del far oss och for
svensk tennis, varfor vi hela tiden forsoker gora vart basta for att ge barn runt om i landet mdjlighet att prova pa
tennis.

Stockholm Open har under sin 50-riga historia genererat drygt 40 miljoner kronor till ungdomssatsningen i Stock-
holms klubbar. Genom olika barn- och ungdomsaktiviteter forstker vi sprida tennis pa olika nivéer runt om i landet.
Frén Pirres Pokal for elitjuniorer till Stockholm Open Tour som &r vérldens forsta mini-, midi- och maxitennistour.

SO Tour &r framtagen for att stimulera de barn i tennisskolan som redan ér tévlingsinriktade, samt for alla som vill
kanna pa hur det kénns att tavla i tennis. SO Tour bestar av ca 500 tavlingar som genomférs pa lokala tennisklubbar
runt om i Sverige for barn i &ldrarna 6-12. Det har blivit en mycket populdr tévlingsform som véxer snabbt och &r nu
Sveriges strsta tennisturnering. Ar 2008 deltog dver 2000 barn i 50 tavlingar i Stockholmsomradet.

Mellan 2010 och 2017 deltog ca 15 000 barn
arligen. Samtliga regioner ar med och
arrangerar och SO Tour forvantas att ha lika
manga deltagare under 2018. Initiativtagare
till SO Tour ar Anders Heimklo frén Tennis
Stockholm.

Pirres Pokal ar en lagtévling som Svenska
Tennisforbundet arrangerar arligen for Sveri-
ges bésta pojkjuniorer (under 14 ar) dér
samtliga Sveriges regioner ar representera-
de. Varje lag bestar av 6 spelare och i varje
lagmatch spelar man 4 singelmatcher och

2 dubbelmatcher. Finalen spelas sedan i
Kungl. Tennishallen under finalhelgen av
Stockholm Open.

Med vart stora tennisevent medfdljer dven
ett stort ansvar som ambassadér for svensk
tennis. Vi vill stimulera barn och ungdomar
till att aktivera sig, prova pa tennis och ha
valdigt kul! Vara sponsorer stodjer oss i var
satsning, varfor vi ocksa har mdjlighet att
utdka och bredda vara arrangemang for
varje 4r.
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MEDIA/MARKNADSFORING

Intrum Stockholm Open ar en utav totalt 63 tévlingar pé ATP Touren fordelat dver 31 lander. 2017 sandes evene-
manget av MTG-gruppen med sandningar i Viasat, TV3 sport, Viaplay och internationellt visades tavlingen i ca 20
lander. Bifogat finner ni ndgra slides av en mediemtning frén fjoldret.

Forutom en bred marknadsforingskampanj i Sverige jobbar vi mycket aktivt infor och under evenemanget med
att sprida nyheter i tennisvarlden. Har ar ndgra exempel pa var marknadsforing:

ATP WORLD TOUR

ATP World Tours hemsida bidrog med ca 1 600 000
foljare av Intrum Stockholm Open under evenemanget.
Se bifogad pdf.

DAGENS INDUSTRI

Dagens Industri ar en vardefull partner som ger ut en Di
Weekend Tennis Special i samband med evenemanget.
Har har vi ocksd annonserbjudanden for véra samar-
betspartners och var annonskampanj gr bade i Dagens
Industri rosa samt di.se

KOPCENTRUM

Genom ett samarbete med Visual Art sd gick var
reklamkampanj pa flera LED-skarmar pa t.e.x Mall of
Scandinavia och Taby Kopcentrum.

AFFISCHERING

Genom affischering samarbetar vi med manga ten-
nisklubbar for att framforallt locka tennisintresserade
ungdomar till tavlingen. Vi placerar dven affischramar i
Stockholms innerstad

EXPRESSEN

Har har vi ett samarbetsavtal dar vi har chansen att
marknadsfora tavlingen mot en bredare publik.

MIX MEGAPOL

En av landets stdrsta radiokanaler och var mediapartner
sedan flera ar. Jag jobbar aktivt med att sprida bud-
skapet om Stockholm Open i samtliga radio- och
tv-kanaler.

SVENSKA TENNISMAGASINET

Magasinet ar var officiella tennistidning under evene-
manget.
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Tennistavlingen Intrum Stockholm Open 4r ett av Sveriges starkaste idrottsevenemang som varje ar attraherar runt
40 000 besdkare under veckan. Det ar en fantastisk mdtesplats for naringslivet dér man skapar, vardar och star-
ker relationen till sina kunder. Men det &r dven ett folkligt evenemang som ska kannas inkluderande fér alla. P4
familjedagen som dr var invigningsdag &r det gratis intréde dér vi forutom tennis bjuder pa underhallning med fokus
pa barnen. P& var hemsida och pa arenan har vi tydlig kontaktinformation om man behdver sarskild assistans vid
sitt besok.

Vi dr otroligt tacksamma for alla vara funktionarer som betyder sa mycket i leveransen av ett evenemang i varlds-
klass. Funktiondrerna representerar ett gott exempel dér alla & vélkomna oavsett etnisk tillhrighet, kin eller
religion. Aven genom nedslag pé SO Touren vérmer det att inspirera barn ifrén alla delar av samhallet.

CSR dr viktigt forr oss dér vi de senaste tva dren samarbetat med Min Stora Dag. For varje serveess som slas under
tavlingen har flera partners vart med och bidragit till att uppfylla sjuka barns dnskedrommar.

Vi ér oerhort tacksamma for Stockholms stads tidigare stdd och hoppas att i vill fortsatta vara involverade i var
fantastiska tavling. For att Stockholm Open ska kunna bibehélla sin fina status och fortfarande vara ett av de
starkaste idrottsevenemangen i Stockholmsregionen kravs hart arbete och en bred marknadsféringskampan;.

| ménga av ATP-tavlingarna runt om i varlden sa ar staden eller regionen delaktig i evenemanget. Vi ser det som ett
ypperligt tillfalle for Stockholms stad att marknadsfora staden samtidigt som det skulle vara en stor hjalp for oss
att utveckla vart evenemang ytterligare.

Vivill med detta brev ansoka om ett marknadsforingstillskott pa 500 000 SEK dér Stockholms stad ocksé blir en

Official Partner till Stockholm Open 2018. D3 har ni mdjlighet att anvénda vart evenemang som en unik mdtesplats
for era géster och ni far ocksd en valdigt attraktiv exponeringsyta pé vér centercourt i Kungl. Tennishallen.

Vi hoppas pa ett [angt och framgéngsrikt samarbete tillsammans!

Med vanl/ghalsnmg

S|mon Aspelin
Tournament Director Intrum Stockholm Open

Lagardere Sports Tennis & Golf Sweden AB | Artillerigatan 42, 114 45 Stockholm | Tel+46 734 2056 71 | E-post: info@stockholmopen.se | www.stockholmopen.se
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Forslag pa samarbetsavtal mellan Intrum Stockholm Open
och Stockholm Visitors Board

EXPONERING
Arenaexponering

* Logotyp "Stockholm” exponeras pa Centercourtens golv.

¢ Logotyp ”"Stockholm the Capital of Scandinavia” exponeras pé langsidan av Centercourten
* Logotyp exponeras pa langsidan av Bana 1

¢ Logotyp exponeras pa stortavla.

Annonsering

* Stockholmsvinjett i de internationella TV s&ndningarna

¢ Forlang maknadsféringkampan for att fira 50 ars jubileet av Stockholm Open
* Logotyp i all annonsering i samband med tévlingen (print, utomhus)

* Logotyp i dagsprogrammet

KOMMUNIKATION

e Utveckla samarbete med Intrum Stockholm Opens sponsorer och partners
e Utveckla gemensamma miljomal fér stadens evenemang

* Utveckla skraddarsydda aktiviteter utifran stadens behov

¢ Logotyp/Lank exponeras p& hemsidan

Utstéllningsyta

* Monter pd arenan

PRIS
Ar 2018 500 000 SEK




Budget Intrum Stockholm Open 2018

Currency: SEK

Revenues 24 550,0
Sponsor Sales 19 200,0
Ticketing 4 300,0
Hospitality (tickets excluded) 1 050,0
Sales/event 24 550,0
Direct Costs 21 238,0
Price money 6517,0
Appearence fees 2 500,0
Arena rent 1590,0
Staff 2 400,0
Other indirect costs 8 231,0

Gross Margin before overheads 3312,0
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Jamstalldhetspolicy Intrum Stockholm Open 2018

Intrum Stockholm Open drivs av Lagardere Sports Tennis & Golf Sweden AB. Som arrangor till 2
tennisevenemang (Intrum Stockholm Open och Skistar Swedish Open) och 1 golfevenemang (Nordea
Masters), jobbar vi arligen tillsammans med ca. 1800 volontérer.

Vi valkomnar alla oavsett kon, etnisk tillhdrighet, religion, funktionshinder, sexuell laggning eller
alder. For oss ar det personen som ar viktigast och som vi vardesatter enormt mycket. Pa Intrum
Stockholm Open dr idag 50% av volontarerna tjejer.

Tennisen internationellt ar en valdigt jamstalld sport dar de kvinnliga utévarna har lika mycket i
prispengar som killarna och det finns kvinnliga domare som dommer manliga matcher och tvartom.

Lagardére Policy

The Lagardére group is committed to treating all its Employees equally, and to maintaining fair
employment practices. The Group is opposed to all forms of discrimination based on a person’s
origin, lifestyle, age, sex, political or religious opinions, trade union affiliation or disability.

The Group believes that companies should be secular entities, and so is neutral with respect to

all religions. The Group respects its Employees’ beliefs, opinions and religious practices provided
that these do not adversely affect the Group’s internal organization or operations. As regards the
observance of religious holidays, the Group bases its policy on the legal framework in its various
countries of operation.

Discrimination by any Employee against any other Employee, for any reason, will not be tolerated.



cOo
F
[
o~
o
LLl
(aa)
=
~
e
F
1
~
F

aby
@ Intrum Stockholm Open

MEDIEMATNING 2017

14—21 OKTOBER 2018

WORLD TOUR
\_ J




INTRUM STOCKHOLM OPEN

REDAKTIONELLI =

INTRUM STOCKHOLM OPEN 2017

TV PRESSIWEBB Toppkallor Antal
: _ (topp 10) artiklar
Antal inslag: 45 Antal artiklar: 497

i . Aftonbladet 41
Inslagstid: 75:35:17 Antal Wsare: 53 743 700 Fusadetns 2
_ - Vasterh -Kuri 3

Antal tittare: 5 650 000 Medievarde: 16 207 808 bt Cormpondonten
[Se internationell TV ndsta sida) et
Norrbottens-Kuriren 30

Norrkdpings Tidningar 29

Folkbladet 29

Helagotland 29

Del Potros li.ifte efter
segern i Stockholm

O EEm cxmy

Juan Martin Del Potro vann Stockholm Open 2017

Argentinaren vann med 6
LT -4, 6-2 m i imi i .
tamligen odramatisk. ’ ot Grigor Dimitrov i en final som bley

Del Potro férs

varade darmed sin tite| fran 2
! 016.
—Jag dlskar verkligen att spela tanmic ks s cn .

o k=



INTERNATIONELLA TV-SANDNINGAR

belN Sports

BNI

Nova Sports
Teledeporte
Free Sports / Premier

O2 Czech
Sport 1
TTNET

SuperTennis

DirecTV
DAZN
ESPN Brazil
Tennis Channel

Fox Sports
Sky Sports
DLAVAN
Taj TV
[-Cable
RCTI

Tennis TV

BROADCASTER

HOUSEHOLDS

1,400,000
1,061,000
400,000
13,063,970
N/A
200,000
N/A
2,929,000
24,671,200

6,302,691
N/A
N/A
34,000,000

2,465,000
2,000,000
N/A
33,571,000
N/A
19,320,000

N/A

Antal lander: 20
Potentiella hushall: 141 400 000



Sammanfatnin SUCIALA MEDIER  sicxvon.is oo on

Antal inlagg i olika kanaler @ oo

den 22 oktober 2017 - €

Final highlights del Potro vs Dimitrov . . . . . _
Instagram _ 454 RO Fordelning av inlagg i olika kanaler

Twitter — 386

Facebook | 542

Video
Bloggar _ 91 = Blc;%/gar
N Twitter
Video F 72 29%
Wordcloud i sociala medier Facebook
25%
martin 2017 #delpotro tenniS heats oktober
juan #tennis open natch fabio #atp arst dIMItroOV
#sweden final @sthlmopen irrelevant ymer <<t flagga visa
. Inst
#stockholm highlights grigor stockholm i

@grigordimitrov #sthlmopen intrum -lias oo POTFO
rer atp #stockholmopen @delpotrojuan #grigordimitrov




ATP WORLD TOUR = w.

Impressions/

® Category Pageviews
m Tournament Profile 172,232
Intrum
Stockholm uScores 1,291,874
Open
P “News Articles 156,964
Total 1,621,070
Top Locations’ Top News Articles
Rank Country Impressions % of Total Rank Title Impressions
1 Bulgaria 26,064 44.3% 1 Delpo On The Rise, Repeats In Stockholm 38,113
2 United States 22,886 38.9% 2 21,791
Del Potro Sets Dimitrov Clash in Stockholm Final
3 Argen tina 13,032 22.2% 3 Dimitrov Mo_ves Up In London Race, Reaches 21,419
Stockholm Final
4 Italy 9,854 16.8% 4 Finals Contender Anderson Into Stockholm QFs 16,356
- gl : E s 5 India 6,039 10.3% 5 Former Champions Win Stockholm Openers 12,432
. -.;. e S . ) 6 United Kingdom 5,721 9.7% 6 Dlmlth-V Moves Closer To London Bid, Advances 11,624
To Semis
7 Japan 5,086 8.7% 7 Del Potro Moves Closer To Stockholm Defence 10,414
3 Australia 4768 3 1% 3 Jack Sock Back To Winning Ways At Intrum 9,415
Stockholm Open
- Fognini Leads Seeds Into Stockholm Second
9 Spain 4,450 7.6% 9 oo e eeE IO SertoTn Seeen 4,483
ound
10 Poland 3,814 6.5% 10 ?:llj:)otro Se Afianza En Estocolmo | ATP World 1,865
Glossary:

1. Number of times a post/page/video has been seen by users online
2. Top 10 locations of users who visited the tournaments’s official ATP profile page on ATPWorldTour.com
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VALKOMNA TILL
30:E UPPLAGAN 2018!






