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Yttrande 6ver Stockholm Prides ans6kan om stdd till evenemang

Stockholm Pride 2019

Stockholm Business Regions fdorslag till beslut
Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

Bevilja Stockholm Pride en marknadsféringsinsats om 450 000 kronor for
marknadsforingen av Stockholm Pride 2019 och Stockholm.

Staffan Ingvarsson

Erica Griinewald

Arendet

Stockholm Pride har i en skrivelse till Stockholm Business Region (SBR) den 16 april 2019
ansokt om ett stdd om 500 000 kronor fér marknadsféringen av Stockholm Pride den 29 juli -
4 augusti 2019 (bilaga 1).
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I enlighet med Stockholms stads program for evenemang kan staden 6vervéga att ekonomiskt
engagera sig i evenemang under forutsattning att féljande kriterier ar uppfyllda; Evenemanget
Okar kannedomen om Stockholm i vérlden och beféster den bild av Stockholm som staden vill
visa upp. Evenemanget okar antalet besokare eller foretag till Stockholm och har en hég
internationell status. Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart och 6ppet for alla.
Evenemanget tangerar kdrnvardena; - Stockholms unika, naturliga forutsattningar med
vattnet, ljuset/morkret och miljon, - Stockholm som smart och innovativ stad med ledande
spetskompetens inom IT, life science och miljéteknik, - Stockholms rika kulturliv som ar
tillgangligt for alla, - Stockholms satsningar pa idrott och fysisk aktivitet som ér tillganglig for
alla och som stimulerar till ytterligare rorelse. Evenemanget ar ekonomiskt motiverat pa kort
och lang sikt, upplevs som positivt for och av stockholmarna samt inkluderar alla delar av
samhallet oavsett etnisk tillhérighet, kon eller religion.

Utgangspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden dvervager, desto hardare
tillampas kriterierna. Vidare ska foljande dokument bifogas anstkan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund foér evenemanget.

e En plan for hur varumarket Stockholm — The Capital of Scandinavia kommer att
exponeras i forbindelse med evenemanget.

e Enredogdrelse dver hur arbetet med miljofragor ser ut i forbindelse med
evenemanget.

e Enredogorelse for hur man arbetar med jamstalldhetsfragor i forbindelse med
evenemanget och i sin évriga verksamhet.

e Enredogorelse for hur arbetet med tillganglighetsfragor, ur ett
funktionshinderperspektiv, ser ut i forbindelse med evenemanget.

e Aktuella uppgifter fran Skatteverket (blankett SKV 4820) ska bifogas ansokan.

Efter en beviljad ansokan ska SBRs villkor for marknadsféringsinsats i evenemang skriftligen
bekraftas av arrangdéren. Vidare ska arrangoren tillsammans med bolaget undersoka
mojligheten att marknadsfora evenemanget mot stockholmarna. Staden accepterar inte
affischering pa annan an dartill avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska foljande redovisningar uppréttas och skickas till SBR.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget.

Antalet besokare pa evenemanget.

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget.
Antalet internationella TV kanaler som sant fran evenemanget.
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Foreningen Stockholm Pride har en lang historik av att arligen arrangera festivalen Stockholm
Pride och arets tema &r Vi Behovs”. Evenemanget innefattar i huvudsak Pride Park som dger
rum péa Ostermalms IP, Pride Parade som sedvanligt gar langs stadens gator och Pride House.

Pride House arrangeras vanligtvis pa Kulturhuset Stadsteatern men med anledning av den
pagaende renoveringen kommer Pride House att arrangeras pa annan plats 2019. Arbetet
fortsatter dock som vanligt med tematiska plattformar tillsammans med aktorer som vill
arrangera programpunkter i Pride House.

Arrangoren kommer vidare under 2019 gora ett omtag géllande satsningen pa Pride Ung som
ar en sarskilt plats for HBTQ-ungdomar med syfte att skapa trygghet for ungdomarna. Den
verksamheten kommer i ar halla till pa Lava i Kulturhuset. Arrangoren fortsatter dven
satsningen pa Pride City, vilket ar ett koncept for att fanga upp aktiviteter som andra aktorer
gor under Prideveckan. Stockholm Pride bistar dessa aktorer med marknadsforing och i stor
utstrackning handlar det om olika kulturinstitutioners aktiviteter.

Stockholm Pride bidrar till att 6ka kdnnedomen om Stockholm internationellt och till att
befésta bilden av Stockholm som en internationell evenemangsstad och som en stad préaglad
av mangfald, jamstélldhet och Gppenhet. | forbindelse med 2018 ars evenemang (Euro Pride)
var 27 internationellt ackrediterade medier narvarande vid evenemanget, bl.a. fran Tyskland,
Polen, Storbritannien, Frankrike och USA. Vidare medverkade representanter for Stockholm
Pride i TV- och radioprogram bade i Sverige och internationellt, exempelvis rysk TV, Al-
Jaziera och TV-kanalen OutTV (riktad mot HBTQ-publiken och tillganglig via digital-TV i
l&ander som Nederlédnderna och Belgien).

Evenemanget bidrar till att 6ka antalet besdkare och har en hdg internationell status.
Stockholm Pride &r norra Europas storsta Pridefestival och har en hég internationell status
inom HBTQ- communityn. Festivalen attraherar saval besokare som stockholmare och genom
evenemanget kan bes6karna komma till en stad dar alla &r accepterade samtidigt som
evenemanget upplevs som positivt for och av stockholmarna.

| forbindelse med evenemanget 2018 attraherade Pride Park 39 000 bestkare, Pride House
34 000 besokare och paraden samlade cirka 55 000 — 60 000 medverkande med en stor méngd
askadare langs stadens gator.

Stockholm Pride arrangeras arligen och ar darigenom langsiktigt utvecklingsbart. Arrangéren
arbetar vidare aktivt med tillganglighet och for att alla besokare oavsett etnisk tillhérighet,
funktionsvariation eller kénsidentitet ska kdnna sig valkomna och inkluderade.
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Av arrangorens redogorelse av miljoarbetet framgar bl.a. att Stockholm Pride under 2018
paborjade ett arbete att gora festivalen till ett miljomarkt evenemang i samarbete med Hall
Sverige Rent. Arrangdren gar nu igenom ett antal steg som kravs for att bli ett miljomarkt
evenemang, ett arbete som berédknas vara klart vid festivalens start sommaren 2019. Infor det
har Stockholm Pride ocksa tagit fram en miljopolicy.

”Stockholm Prides dvergripande miljopolicy

Vi ska genom vart miljoarbete verka for att kontinuerligt minska var negativa
miljopaverkan. Vi ska ocksa formedla kunskap i fragor som ror miljé och hallbar
utveckling samt skapa medvetenhet om och engagemang fér miljofragorna i
organisationen och i det omgivande samhéllet. Miljéfragorna ska inforlivas i alla
delar av var verksamhet.”

Da arrangoren bedomer att den storsta miljopaverkan &r relaterad till Pride Park ligger dven
storsta fokus pa miljoarbetet dar.

Stockholm Pride har vidare slutat med att trycka flyers, programblad mm pa papper som delas
ut i Pride Park. Istéllet gors allt via digitala medier. Arrangoren har aven ett allmént férbud
mot utdelning av flyers i omradet, for att minska miljopaverkan och sophantering. Flyers far
endast delas ut i en sa kallad “gift bag” tillsammans med andra produkter vilket bidrar till att
minska uppkomsten av avfall i omradet.

Stockholm Prides policy vid resor ar att valja tag framfor flyg. Merparten av artisterna som
upptrader under Prideveckan ar svenska artister och arrangéren premierar lokala talanger
vilket bidrar till att minska antalet flygresor. Pa plats arrangeras persontransporter av artister
m.fl. med hjalp av miljobilar. Vidare innefattar arbetet satsningar pa sopsortering och
atervinning samt elforsorjning. Affischering sker heller inte pa annan an dartill avsedd plats.

Avseende jamstalldhetsarbetet framgar bland annat av redogérelsen att Stockholm Pride &r en
organisation som enligt stadgans forsta paragraf ar en partipolitiskt och religiést obunden
ideell forening som verkar for att forbattra HBTQ-personers livssituation och rattigheter.
Foreningen ar 6ppen for alla som kanner sig delaktiga i och respekterar den kultur som har
sina rotter i homosexuella, bisexuella, transpersoner och queers liv.” Att forbattra situationen
for HBTQ-personer forutsatter ett jamstalldhetsarbete, da den diskriminering som drabbar
HBTQ-personer i synnerhet drabbar de som identifierar sig som kvinnor.

Enligt stadgans andra paragraf sd ska organisationen bland annat ”verka for att frigora
samhallet fran fortyckande normer och verka for jamlikhet och HBTQ-personers rittigheter.”
Da sexism och fortryck pa grund av en manniskas kon ar fortryckande normer sa har
organisationen gjort tydliga feministiska stallningstaganden som forutsatter ett aktivt
jamstalldhetsarbete redan i stadgan.
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| vardegrunden for Stockholm Pride utvecklas detta och det manifesteras att organisationen
tar aktivt avstand fran sexism samt solidariserar sig med andra rorelser som riskerar
diskriminering och fortryck, och som verkar i samma anda som Stockholm Pride.

Av arrangdrens redogorelse av tillganglighetsarbetet framgar att tillganglighetsarbetet ar en av
2019 ars prioriterade fragor. | det arbetet har arrangoren tagit fram en checklista som hjalp att
gobra en 6versyn inom festivalen och som grund for framtagandet av en policy inom
Stockholm Pride. Checklistan innefattar punkter omfattande evenemangets fysiska omraden
sasom bl.a. Pride House, Pride Park och Pride Parade samt punkter omfattande
kommunikativa delar sasom webbplatsen, formgivning, bild och ljud samt organisationen

med volontarer och styrelse.

SBR anser att 450 000 kronor ar en rimlig marknadsforingsinsats mot bakgrund av hur vél
evenemanget uppfyller stadens kriterier och den internationella marknadsféringen som staden
erhaller genom evenemanget och anser sammantaget att ett ekonomiskt engagemang &r
motiverat pa savél kort som lang sikt.

SBR kan konstatera att Stockholm Prides ansokan om stdd ligger i linje med de kriterier som
staden tagit fram och foreslar darfor styrelsen att bevilja Stockholm Pride en
marknadsforingsinsats om 450 000 kronor for Stockholm Pride 2019 och Stockholm.

Bilagor
1. Stockholm Prides ansdkan om stod.
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