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Bilaga 4 till kommunfullmé&ktiges protokoll 2005-10-17 8§ 8

Svar pa interpellation (nr 47) fran Birgitta Holm (m) om Projektet "Valj

sjalv”.

I en interpellation har Birgitta Holm (m) stéllt foljande fragor till mig angaende projektet "Valj sjalv”.
1. Vad kostar detta projekt?

2. Ar det respektive stadsdelsnamnd som star for kostnaderna?

3. Om det &r sa var tas pengarna ifran?
4. Har man skjutit till pengar fran centralt hall?

5. Vad ar syftet med de olika fragorna och vad ska resultatet anvandas till?

Som svar vill jag anfora foljande:

1-4. Projektet "Valj sjalv” gors tillsammans av stadsdelsniamnderna Skarpnack, Alvsjo och
Enskede-Arsta och den totala budgeten &r 450 tkr. Varje namnd star for 150 tkr var. Pengarna tas
fran stadsdelsnamndernas ordinarie budget, anslaget for Kultur- och foreningsverksamhet,
konsumentvégledning.

Grunden till att projektet "Valj sjalv” genomfors ar uppdraget sa som det beskrivs i den av
fullmaktige antagna budgeten for Stockholms stad 2005, Konsumentvagledning:

”... Verksamheten ska ocksa kunna ge 6kade mojligheter for den enskilde att forandra sin livsstil
och pa sa séatt bidra till bade en hallbar konsumtion och forbattrad hélsa. Riktad information,
sarskilt till unga ska utokas. For att uppna dessa mal tillfors stadsdelsnamnderna 9,0 mnkr.”

Samt

”...Stadsdelsndmnderna ska
e erbjuda medborgarna lattillganglig konsumentvégledning,
e 0Oka den riktade konsumentvégledningen, sarskilt till unga.”

Inga andra pengar har skjutits till fran centralt hall.
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5. Projektet handlar om hallbar konsumtion och konsumentvégledning vilket tas upp ur olika
aspekter. Syftet ar att visa mojligheter att forbattra miljé och halsa genom egna val som
konsument och att upplysa om rattigheter och risker ndr man handlar.

Texten ”Hur paverkas du av att mota 3000 reklambudskap varje dag? Ar det verkligen du sjalv
som valjer? Vilka val &r de viktigaste och vet du forresten vem som har sytt din tréja?” ar en del
av ingressen i ett pressmeddelande fran projektet och skrivet som en illustration av nagra av de
teman som projektet handlar om.

Detta ar alltsa inga fragor som nagra elever har fatt, eller kommer att fa, svara pa. Ingen annan
liknande enkat eller undersékning gors heller i detta projekt. Som miljo- och konsumentborgarrad
hoppas jag att skolorna far gora en utvardering efterat om vad man tyckte om projektet och
besoket pa Valj sjélv-dagarna.

Vilj sjalv-dagarna i Skarpnécks kulturhus &r ett tillfalle dar eleverna och lararna bl.a. far traffa
stadsdelens konsumentvagledare och miljdsamordnare. Vidare foreldser kronofogden om risker
med mobilabonnemang och konsekvenserna av att fa en betalningsanmarkning.

| kontakt med manga ungdomar, inte minst fran Stockholms fororter, marker
konsumentvégledarna och konsumentforvaltningen att fa kanner till vad ordet konsument innebéar
och &nnu mindre vad de har for rattigheter och skyldigheter som konsumenter. Antalet personer
som hamnar hos kronofogden har 6kat med 30% bara i ar - och det & ungdomar som &r den
storsta gruppen. Det handlar framforallt om mobiltelefoni. Endast 12% av Stockholmare i ldern
18-34 kanner till att det finns konsumentvagledning och troligtvis annu farre i de lagre aldrarna.

Under Valj-sjalv-dagarna blir det aktiviteter, utstallningar och teater som diskuterar
internetsékerhet, sopsortering, energibesparing, miljémarkningar, reklambilder, rattvis handel och
rollen som konsument.

En viktig del i projektet &r att alla larare far med sig ett sammanstéllt material for att kunna
fortsatta diskutera dessa fragor i klasserna dven pa lang sikt, vilket ar mycket efterfragat da amnet

uppfattas som oerhort aktuellt. Manga larare efterlyser bra satt och metoder att diskutera och
informera kring detta for att bade kunna ge detaljkunskap och ett 6vergripande perspektiv.

Stockholm 051011

Miljo- och konsumentborgarradet

Viviann Gunnarsson



