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1. Jamstilldhetsradet ges i uppdrag att utarbeta forslag pa etiska regler for upplatelse av
reklamplats och upplatelse av stadens lokaler.

2. Att anfora foljande.

Tyvarr nyttjas kvinnor, barn, mén och deras kroppar som reklambarare for olika produkter.
Effekten blir en sexualisering av det offentliga rummet. Dartill kommer att barn och
ungdomar éverskoljs av budskap som speglar en snedvriden och verklighetsframmande bild
av sexualiteten. Manga, bade man och kvinnor, kanner sig krankta av savél denna reklam som
av mediernas fokusering i dessa fragor.

Detta beror foréldrarnas ansvar, skolans och fritidsverksamheternas roll liksom det
samhéllsansvar som kommersiella foretag borde k&nna. Det ar darfor angeléget att hela tiden
fora en opinionsbildade diskussion om hur manniskor framstélls i media och i reklamen. Det
ar en diskussion som bade medborgare och foretag tjanar pa. Diskussionen som sadan ar
ocksa positiv, eftersom aktiva konsumenter ar viktiga och nodvandiga for att forsakra att
produkter marknadsfors arligt, hederligt och pa ett satt som inte kranker nagon.

Det &r viktigt att staden i forsta hand sopar rent framfor egen dorr. Genom lokalupplatelser
bland annat i Kulturhuset, har staden sjalv bidragit till att sexualisera inte minst barn och
ungdomar. Under massan "Shame” i Kulturhusets lokaler 2003 presenterades till exempel ett
barnporrtema "med Gary glitter-inspirerade handklappningar”. Detta gick uppenbart 6ver
gransen for vad stadens lokaler borde upplatas till. Om staden ska ha synpunkter pa vad
stadens offentliga rum anvands till maste det ocksa galla de egna lokalerna. Detsamma borde
galla andra offentliga organ. Den senaste tiden har underkladesreklamen pa SL:s bussar vackt
anstot.

De senaste aren har tydligt visat att engagemanget i fragan blivit storre. Naringslivets Etiska
Rad mot Konsdiskriminerande Reklam (ERK) har exempelvis kunnat konstatera en stor
okning av antalet anmalningar mot utomhusreklam under aren 1999 och 2003. Det &r en
statistik som tydligt visar att konsumenterna &r aktiva och tar strid for hur manniskor
framstalls i reklamen.
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Precis som foredragande borgarrad poangterar har staden rétt att stalla krav i samband med att
man tillstyrker en ansokan om reklam pa allméan plats. Hur etiska regler ska vara utformade
kan dock komma att visa sig vara en grannlaga fraga. Det ar rimligen inte enbart
konsfornedrande reklam i sa fall som bor motverkas utan ocksa andra typer av krankningar
och oetisk reklam. I drendet saknas ocksa en uppfattning om vem i staden som ska ta stallning
till de anmalningar om olamplig reklam som allmanheten eventuellt [amnar in.



