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FORSLAG TILL BESLUT

1. Gatu- och fastighetsndmnden beslutar att godkénnatill detta
tjansteutl atande bifogad principoverenskommelse med Telia

2. Gatu- och fastighetsnamnden beslutar uppdra at kontoret att genomfora
en fornyelse av reklambérarna pa offentlig plats genom att 1ata byta ut
en del av de befintliga trekantspelarna mot ” Affischplats Stockholm”
kombinerad med kommersiell reklamplats, 1 T-kiosk samt
" Stadsklockan”, i enlighet med vad som foredldr i detta tjansteutl dtande.

Olle Zetterberg

Goran Gahm

SAMMANFATTNING

Kontoret foresar nu, i enlighet med de av namnden 2000-02-15 antagna
riktlinjerna for reklam pa offentlig plats, att byta ut en del av de befintliga
trekantspelarna mot andra reklamféremd pa olika sétt kombinerade med
nyttigheter for allmanheten; affischtavla avsedd for idrott, kultur, férenings-
och medborgarmeddelanden , 1 T-kiosk samt klocka med sittbank.

Dérutver foresar kontoret att ndmnden godkéanner bifogad
principéverenskommelse med Telia om nya, moderna och handikapp-
anpassade telefonkiosker. Telia har tillsasmmans med Stockholm, Goéteborg
och Malmo pabdrjat ett design-arbete for att tafram denna nya utformning.
De nya telefonkioskerna kommer att forses med en ljusvitrin fOr affischer.
Tvatredjedelar av det totala antalet vitriner avses anvandas for sedvanlig
kommersiell utomhusreklam, medan en tredjedel viks for kultur- och
idrottsevenemang som gar av stapeln i Stockholm. Den totala méngden
telefonkiosker kommer att minska mot dagsl &get.
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Bilaga 1: Principoverenskommelse med Telia
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UTLATANDE

Bakgrund

Juridik

Att nyttja offentlig plats, dvs gatan, trottoaren, torget och parken, till nagot
annat &n vad den primart & menad for &r tillstandspliktigt enligt
ordningslagen (1993:1617), 3 kap 1 8. Polisen &r tillstandsmyndighet och
beddmer en inkommen anstkan med hénsyn till trafiksdkerhet samt allmén
ordning och sékerhet. Kommunen, som férvaltare av den offentliga platsen,
ar remissinstans med vetorétt. Om kommunen avstyrker en ansbkan ska
polisen inte utfarda tillstand.

Kommunen har rétt att stélla villkor i samband med att man tillstyrker en
ansokan, i enlighet med 3 kap 158. Dessa villkor ska gélla de intressen som
kommunen har att bevakai fraga om markanvandning, skotsel av den
offentliga platsen, markanvandning, stadsbild, miljo och trafik.

| enlighet med plan- och bygglagen &r alla reklamf treteel ser
bygglovspliktiga, oavsett om de endast ska finnas pa plats under en
begransad tid. Undantagna &r forema som endast star ute del av dygn.

| alméanna lokala ordningsforeskrifter for Stockholms kommun foreskrivs
vidare att annons, affisch eller liknande inte far séttas upp pa sddana
husvaggar, stupror, staket eller liknande som vetter mot offentlig plats utan
polistillstand. Undantagna &r affischer som sétts pa sadana féremd som &r
avsedda for detta andamal. | denna foreskrivs dven minsta fria matt Gver
gang- och korbana; 3,0 m respektive 4,5 m. Under dessa métt far inte
foremal som markiser, flaggor och skyltar sticka ut 6ver offentlig plats.

| kommunens roll som férvaltare av den offentliga platsen ligger ansvaret
for utformningen av platserna och ansvaret for att forse dem med passande
gatumobler. Nar den offentliga platsen iordningstéllts for sitt andamal krévs
polistillstand for sddana foreteel ser som inte dverensstammer med detta
andamal eller som inte & allmant vedertagna. Gatumobler &r till for de
personer som ror sig pa den offentliga platsen och borde sdledes anses
stdmma va med det som den offentliga platsen & avsedd fér. Kommunens
befogenhet att forse den offentliga platsen med gatumabler foljer av
grundreglernai 2 kap 18 kommunallagen om den kommunala kompetensen.
Kommuner f&r sjdvata hand om sadana angel agenheter av allmant intresse
som har en anknytning till kommunens omrade eller dess medlemmar och
som inte handhas av staten, annan kommun eller landsting.

Reklamriktlinjerna

Gatu- och fastighetsndmnden antog 2000-02-15 nya riktlinjer for reklam pa

offentlig plats. | dessa delades reklamféremadl pa offentlig platsini tva

huvudkategorier; kultur- och evenemangsreklam och 6vrig reklam.

? Kultur- och evenemangsreklam &r olika typer av forberedda
reklamplatser avsedda att anvandas till att marknadsfora kultur- och
idrottsevenemang som genomfors i Stockholm.



? Ovrigreklam delasi sin tur in i tv& underkategorier; tillfaliga
reklamplatser och |6pande reklamplatser.

? Tillfaligareklamplatser finns pa offentlig plats endast del av dygn eller
for en begransad tid med ett forutbestémt slutdatum. Som exempel kan
namnas den s k 6verdagenskylten utanfor butiker, sponsorsreklam i
samband med evenemang och reklam pa byggetableringar.

? De l6pande reklamplatserna finns pa platsen dygnet runt och & avsedda
att finnas dar for en 6verskadlig framtid. De |6pande reklamplatserna
bor kombineras med en allmén nyttighet av ndgot slag; som exempel
kan ndmnas vaderskydd, stadsinformationstavla, offentlig toalett eller
pissoar, mm.

Detta tjansteutltande om " Nya reklambérare i Stockholm” ber6r kultur-
och evenemangsreklam saval som vissa lpande 6vriga reklamplatser.
Kontoret vill byta ut en del av de befintliga trekantspelarna, vilkatillhor
kategorin |6pande 6vriga reklamplatser, mot andra reklamféremdl forenade
med nyttigheter for allmanheten. Dessutom vill kontoret utoka
mojligheterna for arrangérer av kultur- och idrottsevenemang att
marknadsfora sina arrangemang, i enlighet med de férslag som presenterasi
detta utldtande, och stammer val 6verens med de riktlinjer némnden redan
tidigare fattat beslut om.

Uppféljning av reklamriktlinjernas forslag om kultur- och
evenemangsaffischering

Nedan fdljer en genomgang av vad kontoret hitintills genomfort av de
forslag som presenterades i reklamriktlinjerna och av vad kontoret vill
paborja under 2001.

? Evenemangsbanér

Pa ett antal utvalda platser i innerstaden finns fasten for evenemangsbanér
uppsatta pa belysningsstolpar. Kontoret innehar erforderliga bygglov och
tillstand. Fastena far nyttjas for stérre evenemang av idrotts- eller
kulturkaraktér. Sammanlagt finns 112 fasten for evenemangsbanér uppsatta,
fordelade pa 9 olika platser.

Kontoret vill i mindre omfattning 6ka antalet fasten, eftersom de idag
existerande platserna & mycket eftertraktade. En mindre variant avsedd for
gagator och torg vill kontoret ocksa tas fram.

? Stolptavlor for kulturreklam

Gatu- och fastighetskontoret har sedan en langre tid ett avtal med ett
fristéende foretag som nu har c:a 1.000 st sa kallade stolptavlor uppsatta pa
belysnings- och ledningsstolpar inom staden. Stolptavliorna a avsedda for
ideella och kulturella affischer med format 70 x 100 cm.

Bokning av stolptavlorna gors hos den som innehar féstanordningarna.

Stol ptavlorna anvands framst av de stora kulturinstitutionerna.
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? Fasta affischeringsplatser for fristéende skyltar — de traditionella
cirkusaffischeringsplatserna
| innerstaden finns ett antal faststéllda platser for fristéende
affischanordningar. Dessa har av tradition anvants av cirkusar som besokt
Stockholm. Platserna & avsedda for fristdende skyltanordningar som & max
140 cm breda och 120 cm hdga. Pa var sida finns plats for tva affischer om
70 x 100 cm. Traditionellt har dessa platser nyttjats for cirkusaffischering.
Nyttjaren har sokt separat polistillstand for varje enskilt
affischeringstillfélle, och betalar sdledes bade ansokningsavgift till
polismyndigheten samt markdispositionsavgift till kontoret.

Kontoret vill forse ett urval av dessa platser med fasta féstanordningar och
aven hdllamed erforderliga polistillstand / bygglov sa att ordnad
affischering kan goras utan att separat tillstand maste sokas for varje enskilt
tillfalle. Fastanordningen kan finnas pa platsen permanent. Affischeringstid
bokas av arrangdren, men tillstand innehas av den som &ger
fastanordningen, antingen kontoret eller det foretag kontoret sluter avtal
med. En avgift tas ut per paborjad affischeringsvecka.

? Affischeringstavlor for tejpade affischer

Kontoret har tagit fram en fristdende affischeringstavla for tejpad
information om kultur- och sportevenemang, men ocksa for
foreningsmeddel ande och privata meddel anden, utformad som en
rorkonstruktion som haller upp en emaljerad plattavlia. Utformningen
anduter till utseendet pa 6vriga gatumobler i Stockholm, och stammer med
Stenstadens gatumiljoprogram. Tavlan har dopts till ” Affischplats
Stockholm”. Den &r inte kombinerad med en kommersiell reklamplats, och
ar i forsta hand avsedd for kansliga miljoer dar man vill ha funktionen
affischtavla for kultur- och idrottsdndamal, men inte sedvanlig kommersiell
reklam, typ de omraden som i reklamriktlinjerna utpekas som reklamfria
zoner, exempelvis Gamla Stan och de obebyggda omradenainom

National stadsparken.

Nasta steg som kontoret vill ta &r att talata tafram en liknande affischtavla
som ovan men kombinerad med kommersiell reklamplats. Dessa nya
reklambérare placeras sedan ut pa vissa befintliga trekantspel arplatser.
Patser véjs av kontoret i samarbetet med bertrd stadsdel sférvaltning.

Tanken &r att affischeringstaviorna, med eller utan kommersiell reklamplats,
ska finnas pa platser dar efterfragan finns, dvs dar manga méanniskor ror sig
eller samlas av andra skél; patorg och gangstrak dar manga fotgangare ror
sig, i andutning till tunnelbanenedgangar och busshdllplatser etc. Flertalet
stadsdelsforvaltningar i ytterstaden beskrev i sinaremissvar infor
"Riktlinjer for reklam pa offentlig plats " affischeringsproblematiken som
ett rent innerstadsproblem, varvid utbyggnaden bor paborjasi innerstaden,
dér kontoret och samtliga stadsdel sforvaltningar & dverens med
evenemangsarrangérerna om att behovet finns.

Att sdtta upp affischer pa affischeringstavliorna ér kostnadsfritt och gors av
annonstren sdv. Erforderligatillstand ( bygglov och polistillstand) ordnas
av innehavaren av affischeringtavlan, dvs gatu- och fastighetskontoret eller



det foretag kontoret tecknar avtal med. Observera att affischtavlorna ar
amnade for kultur- och sportevenemang, forenings-meddelanden och
privata meddelanden. Inte for kommersiella affischer av annat slag.
Sedvanlig kommersiell utomhusaffischering kommer dock att finnas pa de
platser som utgdr kombination av affischtavliaoch en kommersiell
reklamplats. Stadning av tavlan skots antingen av stadsdel sforvaltningarnas
stédentreprenorer for de fristéende affischplatserna alternativt av det
reklamforetag som har den kommersiella reklamplatsen.

? Tillfaliga affischeringstavior pa byggplank

Véordande tillfalliga affischeringsplatser for kultur- och
evenemangsreklam pa vissa centralt bel &gna byggetablingar skulle vara ett
valkommet tillskott till affischeringsmajligheterna. De inhégnade
etableringsytornas plank &r eftertraktade affischeringsytor for kulturlivet.
Kontoret har tillfrégat byggméstarforeningen om méjligheten att ordna
detta, och fatt ett positivt svar under forutsattning att man kan hittaen
[Gsning som inte &ventyrar kontorets och féreningens gemensamma
ambition om valordnade och va skétta byggetableringar. Langre an sa har
kontoret annu inte kommit i denna fraga. Nagon extern intressent har heller
inte anmalt intresse att driva fragan vidare.

? IT-kiosker

Den klistrade affischen maéter en typ av efterfragan pa annonsplats; den som
riktar in sig pa att véacka intresse hos férbipasserande. Den forbipasserande
soker inte aktivt information, utan hans eller hennes intresse vécks av den
uppsatta affischen. En annan typ av annonsering & den som vander sig till
en mottagare som aktivt soker information. Att pa knutpunkter, dvs platser
dér manniskor mats, byter mellan olika kommunikationsmedel etc, placera
ut I T- kiosker dar information férmedlad via dator forsedd med pekskarm
ger forbipasserande som géva aktivt soker information om kultur- och
sportevenemang en bra service. Aven inomhus kan dessa vara va |ampade.
Systemet kan &ven innehalla en mangd annan information; karta,
information om kommersiell och offentlig service i IT-kioskens naromrade,
stadsdel sinformation etc.

Kontoret vill nu paborja ett arbete med att valja ut platser [ampliga for I T-
kiosker pa knutpunkter, foretradesvis pa platser dar det idag star
trekantspelare. Vidare vill kontoret, i samarbete med andra berérda
forvaltningar, ta fram en kravspecifikation hur I T-kiosken bor utformas samt
vilken information som kan vara av intresse for staden att fa ut genom
dennatyp av informationskanal.

Efter dettavill kontoret ga ut med en kombinerad anbuds- och
intresseforfragan till marknaden; anbudsforfragan géller den del av
konceptet som ror den tjanst ( formedlande av information) som kontoret
vill k6pa, medan intresseforfrégan ror den del av konceptet som galler
upplatelse av offentlig platsi enlighet med ordningslagens bestammel ser.
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? Kultur- och evenemangskalendarier pa befintliga
stadsinformationstavlor
Kontoret har sedan tidigare ett avtal med ett reklamforetag som
tillhandahdller sk stadsinformationstavlor, dar ena sidan & kommersiell
reklam och den andra disponeras av staden. Kontoret har tillsasmmans med
SIS under en forsoksperiod om ett antal manader vintern 2000-2001
bedrivit en forsoksverksamhet med evenemangskalendarier pa 20 utvalda
stadsinformationstavlor. Kalendarierna har ssmmanstéllts av SIS, och
innehallit information om kultur- och idrottsevenemang som gatt av stapeln
i Stockholm inom en utvald tidsperiod. Trots att kontoret upplét platserna
utan kostnad till SIS har dessa avbdjt fortsatt anvéndande, med
motiveringen att tryckkostnaden for kalendarierna blev for hog.

Reklamriktlinjerna och permanenta eller |6pande reklamplatser

De |6pande reklamplatserna finns pa platsen dygnet runt och &r &ven
avsedda att finnas dar for en 6verskadlig framtid. | reklamriktlinjerna
faststalldes att de fortsattningsvis sa langt som majligt borde kombineras
med gatumobler eller andra nyttigheter avsedda for allméanhetens
begagnande. Detta for att minska belamringen av Stockholms offentliga
platser. Endast i de fall den yta som tasi ansprak for reklamforemdlet inte
kan nyttjas pd annat sétt bor forema vars enda syfte ar att béra upp ett
reklambudskap tillstyrkas.

Gatumadbelns eller den allméanna nyttighetens andamal och krav palamplig
placering ska vagatyngre vid valet av platser n reklambudskapets krav pa
placering. Staden maste vara observant pa behovet av "lugnarum” i
stadsbilden. Inom de reklamfria zonerna bor inte gatu- och parkmobler
kombineras med vare sig sedvanliga reklambudskap eller mindre budskap
fran enskilda sponsorer. Vissa gatumabler eller forema kraver placeringar
som gor att de inte oftast inte lampar sig for reklam. Andra &r till sin
anvandning och den malgrupp de &r avsedda for klart olampliga att
kombinera med reklam; som exempel kan ndmnas forema pa stadens
lekplatser och omraden som &r speciellt avsedda for barn, sdsom parklekar.

|dag finns f6ljande gatumobler och andra forema kombinerade med
reklamplatser i Stockholm; stadsinformationstavlor , offentliga toal etter,
vaderskydd vid busshallplatser, parkeringsautomater. Dessutom finns det en
mangd |6pande reklamplatser som tar offentlig platsi ansprak utan att de &r
kombinerade med nagon nyttighet for allmanheten. Pa dessa platser star
idag till absolut 6vervagande del trekantspelare och stortavlor av olika slag.

Kontoret vill bland de platser som idag ianspréktas av trekantspelare védja

lampliga platser for:

? andlagstavlor for tejpade affischer for kultur- och idrottsevenemang
kombinerade med sedvanliga kommersiella utereklamplatser

? IT-kiosker med eller utan sedvanliga kommersiella utereklamplatser
samt

? stadsklocka kombinerad med sittbank och reklamplats for kultur och
idrottsevenemang.



Trekantspelar-platser som inte passar for ovanstaende andamal avser
kontoret 1&ta kvarsta med befintliga reklamforemal tills vidare.

Telefonkioskerna idag

|dag finns tva gallande ramavtal med Televerket som behandlar
telefonkiosker pa offentlig platsi Stockholm; ett tecknat av gatukontoret
och ett tecknat av fritidsforvaltningen. Kontoret vill nu ersétta dessa bade
med en ny principoverenskommelse med Telia.

Syftet med denna principoverenskommelse &r att bibehalla och modernisera
telefonservice till allmanheten pa offentlig platsi Stockholm samt att
modernisera utformningen av kioskerna sa att de blir handikapp-anpassade
och stammer Gverens med stadens gatumiljoprogram. Telia har paborjat ett
design-arbete i samarbete med Stockholm, Géteborg och Malma. Syftet &
att fafram en telefonkiosk som ska passa pa befintliga fundament men som
aven klarar den modernisering som kréavs fér att klara 6kade krav pga
teknisk utveckling saval som handikappanpassning sava av kiosk som av
serviveutbud.

Den nya modellen kommer att pa ena sidan ha en ljusvitrin for
utomhusreklam pa en sida. Tvatredjedelar av den sammanlagda méngden
ljusvitriner kommer att innehdlla sedvanlig kommersiell utomhusreklam,
medan den aterstaende tredjedelen viks for kultur- och idrottsevenemang
som gar av stapeln i Stockholm. Nér det géller kultur- och idrottsreklamen
styrs avgiftssdttningen av 6verenskommel sen, och meningen &r att
prishilden ska hdllas paen sadan nivaatt det skabli ett bra och eftertraktat
alternativ att marknadsfora evenemang pa.

Samrad

Eftersom férslagen i detta utlatande & en direkt foljd av reklamriktlinjerna,
och paintet séitt strider mot dessa, har inga ytterligare samrad genomforts.
Reklamriktlinjerna déaremot foregicks av remiss till samtliga

stadsdel snamnder, stadsbyggnadskontoret, Radet for Stockholms skénhet,
idrottsforvaltningen, kulturférvaltningen, Stockholm Information Service,
Stockholms Stadsmuseum samt aven till ett mindre antal reklamforetag som
&gnar sig & utomhusreklam.

Principoverenskommelsen med Telia har granskats av juridiska
avdelningen.

K onsekvenser

-ekonomiska

Vartefter befintliga idag fristdende reklamféremd byts ut mot gatumabler
kommer intakterna fran reklamupplatelser att minska. En exakt uppskatting
av minskningen gar inte att gora innan en genomgang gjortsi vilken man
bestémt hur stor andel av de befintliga trekantspel arplatserna som berdrs,
samt vilka uppgorelser kontoret kan komma fram till vad géller de nya
foremélen. A andra sidan innebér ju forandringen att efterfrégade
gatumobler kan komma ut pa den offentliga platsen istéllet.
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Forandringen av telefonkioskerna innebér inga ekonomiska konsekvenser
alls, om inte antalet kiosker forandras, varvid en minskning géalvfallet
medfor minskade intakter.

-maluppfyllelse

Forslagen i detta &rende stammer va 6verens med de mdl och syften som
namnden fattade beslut om i "Riktlinjer for reklam reklam pa offentlig
plats’ 2000-02-15.

- ndringsliv och jobb i regionen

Principoverenskommelsen med Telia medfor att marknaden fOr utereklam
som idag &r ett utpraglat duopol med tva stora aktorer som tillhandahaller
utereklamplatser kommer att fa ytterligare en aktor, i och med att Telia
entreprendr for reklamplatserna utgors av ett tredje féretag som tidigare inte
varit etablerat pa stockholmsmarknaden.

Kontorets férslag

Kontoret vill byta ut en del av de befintliga trekantspelarna, vilkatillhor
kategorin |6pande 6vriga reklamplatser, mot andra reklamforemal forenade
med nyttigheter for almanheten. De av dessa platser som & |ampliga bor
forses med affischeringstavlior avsedda fér tejpade kultur- och
evenemangsaffischer kombinerade med sedvanliga utomhusreklamplatser.
Pa vissa utval da knutpunkter vill kontoret vélja ut platser for 1T-kiosker
samt for en stadsklocka kombinerad med sittbank och kultur-och
evenemangsreklamplats. De trekantspel arplatser som inte passar for nagra
av dessa andamdl avser kontoret behdlla befintliga reklamforemdl pa

Utplacering av ovanstdende forema pa offentlig plats utfors som en
kombination av upphandling av tjanster som kontoret vill ha utférda
(formedling av kultur- och evenemangsreklam) och uppléatelse av offentlig
plats enligt ordningslagens bestammelser. Kontoret vill nu ha namndens
uppdrag att ga ut med anbuds- och intresseforfragan till marknaden.

Dessutom vill kontoret utdka maojligheterna for arrangorer av kultur- och
idrottsevenemang att marknadsfdra sina arrangemang; i mindre omfattning
utoka antalet evenemangsbanérplatser, forbéttra de fasta
affischeringsplatserna for fristaende skyltar ( de sk
cirkusaffischeringsplatserna).

Kontoret forslar dven att namnden godkéanner bifogade

princi poverenskommelse med Telia. Denna ersétter tva nuvarande ramavtal,
tecknade med mellan Televerket och gatukontoret respektive
fritidsforvaltningen. Syftet med principdverenskommelsen & att bibehdlla
och modernisera telefonservice till allméanheten pa offentlig platsii
Stockholm samt att modernisera utformningen av kioskerna sa att de blir
handikapp-anpassade och stdmmer 6verens med stadens gatumiljéprogram.
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