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Forslag till beslut

1. Nidmnden godkinner slutrapporten.

Johan Castwall Erica Lawesson
Forvaltningschef Avdelningschef
Sammanfattning

Renhéllningsndmnden godkénde pa sitt sammantride 23 november 2005
forvaltningens rapport om att genomfora en multimediatdvling under
véren 2006. Uppdraget har sitt ursprung i ett uppdrag som nidmnden gav
forvaltningen vid sitt sammantridde 8 december 2004.

Multimediatdvlingen har genomforts som en del inom projektet
Miljolaboratoriet vilket har till syfte att utveckla ett webbaserat larande
som mojliggor for skolelever i dttan och nian att ldra kring miljofragor.
Projektet &r ett samarbete mellan Renhéllningsforvaltningen och
Milj6forvaltningen med finansiering fran Stockholms stads Miljomiljard.

I samrad med bl.a. ldrare och informatorer kom projektet fram till att det
lampligaste uppldgget var att genomfora tavlingen som en
reklamfilmstdvling dir elever i sjuan, attan och nian gor reklamfilm for
antingen miljobil, miljovinlig mobiltelefon eller miljomérkt banan.

Miljolaboratoriet filmtévling genomfordes under varen 2006. Alla elever i
arskurs 7-9 1 Stockholms kommunala och privata skolor bjods i mitten av
februari in att delta. 32 klasser frdn 19 skolor anmailde intresse. Drygt
hilften av dessa fullfoljde och hade 5 maj tillsammans skickat in 41
reklamfilmer.

En jury utsag 10 maj en film fran klass 8 Hoglandsskolan i Bromma som
vinnare 1 filmtdvlingen. Deras film f6r miljomérkta bananer vann darmed
10 000 kronor till klassresan. Renhallningsndmndens ordférande Yildiz
Kafkas delade ut forstapriset pd Hoglandsskolan 19 maj.
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Syfte med filmtivlingen

e Fa ldrare och elever i Stockholms grundskolor arskurs 7-9 att jobba
med dmnet ekologisk hillbar utveckling med utgdngspunkt 1
Stockholms nutida miljdsituation.

e Som ett led i marknadsforingen av Miljélaboratoriet. Tidigt skapa
kdnnedom om projektet och den kommande webbplatsen.

e De digitala tdvlingsbidrag som inkommer kan finnas med i
Miljolaboratoriet nar det lanseras i oktober 2006.

e Hitta engagerade skolor och ldrare som projektet bor marknadsfora
webbplatsen mot nir den lanseras.

Malgrupper
e Amneslirare i rskurs 7-9 i Stockholms kommunala och privata
skolor. Primért NO-, SO-, bild- samt Hem- och
konsumentkunskapslarare.
e Alla elever i grundskolans arskurs 7-9 i Stockholm.

Projektmal
50 inkomna reklamfilmer 5 maj.

Planering

Filmtivlingen initierades under hosten 2005. Grov- och detaljplanering
skedde sedan under november och december, delvis med hjilp frén andra
personer pa avdelningen Kommunikation och kundservice, lirare fran
Miljolaboratoriets pilotskolor samt med Blomquist annonsbyra. Arbetet
med Miljolaboratoriets filmtdvling har letts av Miljolaboratoriets
projektledare Thomas Lenneblad.

Av flera alternativa uppldgg valde projektet att satsa pa en
reklamfilmstivling dér elever i arskurs 7-9 gor reklamfilm for ndgon
miljovanlig produkt. Férdelen med reklamfilm é&r att det dr en rolig och
enkel form av medieproduktion samt att man som avsidndare maste hitta
argument for sin produkt och kommunicera dessa till mottagaren. I samrad
med bl.a. larare valde projektet miljobil, miljovanlig mobiltelefon eller
miljomarkta bananer. Eleverna var alltsé styrda till att gora reklam for
ndgon av dessa tre.

Under december och januari togs marknadsforingsmaterialet fram. Detta
bestod av filmaftisch, vikfolder med micropopcorn samt filmklappa.

Genomforande
Utskick av marknadsforingsmaterial till samtliga 111 kommunala och
privata grundskolor med arskurs 7-9 skedde 1 borjan av februari. P varje
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skola var det fem eller sex &mnesansvariga ldrare samt rektorn som fick
ndgot av materialet. Syftet med marknadsforingen var att vicka intresse
hos elever och lédrare for tdvlingen och tidigt fa larare att gé in pa
projektets webbplats www.stockholm.se/miljolabbet och gora en
intresseanmilan om att delta i tdvlingen.

Den 31 mars bjod projektet in en reklamfilmsregissor for att under en
timme berétta om hur man gor reklamfilm. Drygt 130 elever frén sju
skolor kom pé foreldsningen som holls pé Lava i Kulturhuset.
Forelasningen var mycket uppskattad av bade elever och lirare.

Under tavlingsperioden skickades regelbundna nyhetsbrev ut till de larare
som gjort en intresseanmélan. Syftet var dels att ge tips och paminna om
tavlingen, dels skapa en relation till lararna. En relation som kan vara bra
att ha i samband med lanseringen av webbplats Miljolaboratoriet i oktober.

Uppfoljning

Projektet har inte gjort nagon mer omfattande uppfoljning utan helt enkelt
rdknat hur manga som anmailt sig, hur ménga filmer som kom in samt
pratat med nagra av de ldrare som deltog med sina elever i tavlingen.

I borjan av april hade 21 intresseanmélningar kommit in. Oftast var det en
larare som anmailde en klass, men i vissa fall har en larare anmalt flera
klasser samtidigt — i tva fall samtliga klasser pa skolan!

Sista dag att skicka in filmer var 5 maj. D& hade 41 reklamfilmer fran tio
skolor kommit in. Av dessa var ca 90 procent for miljomérkta bananer. De
som gjort filmerna var ganska jimnt fordelat pa sjuor, attor och nior.

En jury bestaende av en miljosakkunnig fran Milj6férvaltningen, en
filmpedagog fran Film Stockholm samt Miljolaboratoriets projektledare
utsdg den 10 maj en film fran attondeklassen pa Hoglandskolan i Bromma
som vinnare. Forstapriset delades ut 19 maj av Renhdllningsndmndens
ordforande Yildiz Kafkas till de tre tjejerna som gjort vinnarfilmen.
Vinsten pa 10 000 kronor ska g till hela klass 8s klassresa.

Projektbudget

Projekt Miljolaboratoriet och Renhallningsforvaltningen satsade
tillsammans 250 000 kronor pa att genomfora filmtévlingen. Av dessa har
225 000 kronor anvénts. De storsta utgifterna var framtagande av
marknadsforingsmaterial, lokalhyra samt prispengarna pd 10 000 kronor.
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Avslutande kommentarer

Trots att projektet inte nddde mélet om 50 filmer fir man dnda se
responsen (41 filmer) som bra. Detta intygas av bade Film Stockholm och
Medioteket inom Utbildningsforvaltningen som bada under 14ng tid jobbat
med liknande projekt. En orsak dr att malgruppen larare och skolledare &r
generellt sett mycket svara att na.

De larare som deltagit i tdvlingen och som projektet varit 1 kontakt med
har varit positiva till upplagget och flera har undrat om det kommer vara
en dterkommande tivling. Flera larare pa mellanstadiet har hort av sig och
varit intresserade av att delta med sina klasser.



