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Sammanfattning

Kommunstyrelsen har begért yttrande fran bl.a. Norrmalms stadsdelsnimnd med
anledning av ett forslag till evenemangsstrategi for Stockholms stad. Det 6ver-
gripande maélet fOr strategin &r att Stockholm &r 2030 ska vara en evenemangs-
och upplevelsestad 1 vérldsklass.

Forvaltningen ér positiv till strategin och instimmer 1 att stadens agerande behdver
samordnas béttre samt att den s.k. evenemangslotsen behdver marknadsforas.
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Bakgrund

Kommunstyrelsen har begért yttrande fran bl.a. Norrmalms stadsdelsnimnd med
anledning av ett forslag till evenemangsstrategi for Stockholms stad. Yttrandet ska
vara kommunstyrelsen tillhanda senast den 30 november. Remissen bifogas.

Arendet

Sammanfattning av remissen

Bakgrund

I visionen om ett Stockholm 1 vérldsklass har kommunfullméktige slagit fast att
Stockholm ska vara en evenemangs- och upplevelsestad i varldsklass. Att
evenemang arrangeras i stockholmsregionen &r av stor betydelse. Det stimulerar
ekonomin och skapar en 6kad efterfragan pa varor och tjanster. Av den totala
turistomséttningen i Stockholms 1dn pd 22 miljarder kr svarar evenemang, enligt
Event Stockholm, for ca 5 miljarder kr och bidrar till savil arbetstillfillen som
etableringar i regionen. Evenemang &r ocksé en viktig del i marknadsforingen av
regionen och erbjuder de boende en attraktiv stad att bo och verka 1.

Under varen 2010 paborjade stadsledningskontoret en kartlaggning for att pé ett
mer systematiskt sétt arbeta med evenemangsfrigor i enlighet med visionen.
Kartlaggningen visar att Stockholms stad idag behdver en dvergripande
evenemangsstrategi. Externa aktorer efterfragar ldngsiktiga ataganden som inte ar
partipolitiska, en synlig ambassador som driver evenemangsfragorna och en 6kad
kunskap bland beslutsfattare och allmidnhet om evenemangsindustrins betydelse
for stockholmsregionens tillviixt. Aven interna aktdrer efterfrigar en samlad
strategi for stadens engagemang och prioriteringar av evenemang.

Strategin

Det dvergripande mélet for strategin dr att Stockholm é&r 2030 ska vara en
evenemangs- och upplevelsestad i virldsklass, med de tva underliggande mélen att
ar 2030 vara en av Europas tre frimsta evenemangsstéder och att befésta
positionen som en av virldens framsta motesplatser for kongresser, méssor och
s.k. hognivakonferenser.

Grundlaggande férhéllningssatt

Stadens instillning till att evenemang forlaggs till Stockholm ska 1 grunden vara
bejakande. Alla typer av evenemang inom vitt skilda discipliner som idrott, musik,
moten och kongresser ér viktiga for att Stockholm ska uppna visionen. Har ska
finnas ett rikt utbud av smé och storre evenemang.
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Staden ska inte aktivt stddja evenemang som dr negativa for Stockholms
varumadrke eller som dr direkt skadliga for invanarna, t.ex. om evenemangen
medfor negativ paverkan pa miljon, hotar sédkerheten eller &r diskriminerande.

Prioriteringar i linje med Vision 2030

I programmet fastslds att staden ska prioritera vilken typ av evenemang som
staden 1 forsta hand ska engagera sig att attrahera till Stockholm, eller bidra till att
sjalv utveckla. Stockholms stad bor enligt programmet prioritera att stodja eller
genomfora evenemang som &r framtidsinriktade, som bidrar till att positioner
Stockholm som en stad i virldsklass, som framhaller stadens styrkor och
forstiarker Vision 2030. Det kan knytas till foljande kdrnvérden:

e Stockholms unika, naturliga forutsattningar
- Vattnet, ljuset/mdrkret, miljon

e Stockholms ledande spetskompetens
- IT, life science och miljoteknik

e Spetsomraden inom kultur
- Musik, underhéllning, dans

Stadens roll

Stadens viktigaste roll dr att vara en strategisk motor 1 arbetet med att attrahera
evenemang till Stockholm. I programmet konstateras att stadens agerande behover
samordnas bittre. Det yttersta ansvaret for samordningen ligger pa
kommunstyrelsen och det dr ddirmed stadsledningskontoret som har det
overgripande ansvaret for strategi och samordning av arbetet med dessa fragor
inom Stockholms stad.

Stadens roll &r vidare att kunna erbjuda en infrastruktur i paritet med visionen. Det
innebdr t.ex. att arenor och moétesplatser ska vara 1 vérldsklass, att transport-
systemet fungerar smidigt och att det finns goda dvernattningsmojligheter for
arrangorer och besokare.

Staden bor ocksé bevaka att evenemangsarrangorer fir en bra service. En viktig
del 1 detta dr den s.k. evenemangslotsen, som arrangoérer kan védnda sig till for att
fa hjélp med tillstandshantering. Evenemangslotsen behdver dock marknadsforas
for att bli mer kénd.
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Vad giller evenemang i egen regi bor staden enligt programmet dvervéga att
koncentrera sina resurser till att genomfora tva storre evenemang i egen regi per ar
— ett pd sommaren och ett pa vintern. Ett sommarevenemang har en naturlig
koppling till vatten och ljus och skulle kunna knytas ihop med Stockholm Water
Prize eller Polarpriset. Ett vinterevenemang skulle kunna utgé fran Nobelfirandet
och byggas ut med lokala aktiviteter som profilerar Stockholm som varldsledande
inom forskning och kunskapsintensiva verksamheter.

Staden ska kunna stodja evenemang ekonomiskt. De kriterier som idag tillimpas
for beviljande av evenemangsstod foreslas kompletteras med f6ljande:
Evenemanget ska ligga i linje med Vision 2030 och om mojligt tangera
karnvardena som lagts fast i strategin. Evenemanget ska vara ekonomiskt
motiverat pa kort och ldng sikt. Det ska upplevas som positivt for och av
stockholmarna och det ska profilera Stockholm — the Capital of Scandinavia.
Utgéngspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden dvervéger, desto
hardare tillimpas kriterierna. Det ska fortfarande finnas mdjlighet for enskilda
ndmnder och bolag i staden att stodja evenemang inom ramen for sin ordinarie
budget.

Arendets beredning
Arendet har beretts av kansliet.

Férvaltningens synpunkter

Forvaltningen ar positiv till den foreslagna strategin och att evenemangens
betydelse for att skapa arbetstillfdllen och 0ka stadens attraktivitet for savil
boende som turister lyfts fram.

Forvaltningen instimmer 1 att stadens agerande behdver samordnas béttre. Nér det
giller stora evenemang som &r spridda over hela staden, som t.ex. var fallet med
Love 2010, behdver stadsdelarna mer stod och hjélp med marknadsforing fran
staden centralt. Forvaltningen anser dven att det behdvs gemensamma riktlinjer
inom staden vad géller sponsring av lokala, mindre evenemang.

Vidare delar forvaltningen asikten att den s.k. evenemangslotsen behdver
marknadsforas battre. For att kunna forbéttra servicen och underlétta for
arrangorer att ansoka om tillstand och genomfora evenemang maste alla som pa
olika sétt arbetar med evenemang, direkt eller indirekt, kénna till att
evenemangslotsen finns.

Bilaga: Remissen.
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