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Forslag till beslut

1 Godkénna forvaltningens redovisning av projektet

Gunnar Soderholm Gustaf Landahl

Sammanfattning

Dicktryckskampanjen, som startade i oktober 2005 och avslutades augusti 2007, har
bidragit till utsldppsminskningar av vaxthusgaser i biltrafiken motsvarande 4282 ton
koldioxidekvivalenter (vilket kan jaimforas med Stockholmsforsoket som bidrog med
utslappsminskningar motsvarande drygt 40 000 ton koldioxidekvivalenter). Andelen bilar
1 Stockholm som kér med rétt dacktryck har okat fran 35 procent 2004 till 51 procent
2007. Det innebér att drygt 48 000 fler bilar idag kor med rétt tryck jamfort med 2004.
Déarmed har projektet gott och vil nétt uppsatta mal.

D4 den totala budgeten for projektet var 3,2 miljoner kronor innebéar det en kostnads-
effektivitet pa 0,75 kronor per kilo koldioxid (under 2 kr/kg koldioxid anses ha hog
kostnadseffektivitet av sektorsmyndigheter vid beddmning av Klimp-ansdkningar).
Resultatet har ocksa inneburit en individuell vinst for varje enskild bilist pa 400-500
kronor per ar och en samhéllsekonomisk vinst pé drygt 6,4 miljoner kronor.

Box 8136, 104 20 Stockholm. Telefon 08-508 28 800. Fax 08-508 28 808. registrator@miljo.stockholm.se
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Slutsatsen ér att Décktryckskampanjen har varit ett val genomfort projekt som natt sina
mal pé ett kostnadseffektivt sitt, vilket visar att &ven kommunikationsinsatser pa ett
matbart sitt kan bidra till att minska utsldppen av vaxthusgaser.
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Bakgrund

Projektet, som startade i oktober 2005 och avslutades augusti 2007, har ingétt som en del
i Stockholms handlingsprogram mot véxthusgaser som samordnas av Miljoforvaltningen.

Utgangslaget for projektet var att det under tva helger hosten 2004 genomfordes en
kampanj for att stockholmarna skulle méta och korrigera dicktrycket i sina bilar. Med de
goda resultat som uppvisades ville Miljoforvaltningen gora dacktryckskampanjen till ett
arrangemang som aterkom en gang per halvar fram till varen 2007. Dirav ansokan om
medel frdn Miljomiljarden. Projektet har ocksa ingétt som en av flera insatser i den av
MHN antagna kommunikationsstrategin for handlingsprogrammet.

Syfte och mél

Det 6vergripande syftet med projektet "Dacktryckskampanjen” har varit att genom
riktade kommunikationsinsatser 6ka andelen bilar i Stockholm som kor med rétt
déacktryck och ddrmed minska utsldppen av koldioxid. Mélet var att 6ka andelen fran 35
procent med rétt dacktryck (enligt métningar fran 2004) till 45 procent vid projektets slut,
motsvarande en utsldppsminskning med cirka 3000 ton koldioxidekvivalenter.

En &vergripande ambition har ocksé varit att genom insatsen 6ka kdnnedomen bland
stockholms bilister om véxthusgasproblematiken och att man ménga génger genom enkla
atgérder kan gora ndgot at det (och i det hér fallet dven sénka sina kostnader och 6ka
trafiksékerheten).

Resultat

Décktryckskampanjens mél har nétts genom att tre kampanjer genomforts under
projektperioden. Huvudmalgruppen stockholmsbilister har framst mott huvudbudskapet
"Pumpa didcken. Rddda varlden" via aktiviteter vid bensinstationer, redaktionellt (tv,
webb och tidningar), genom utomhusreklam och aktiviteter ute i staden, en sérskilt
framtagen webbplats samt genom samverkansaktorer som exempelvis Studieforbundet.

Négra sammanfattade slutresultat fran Dacktryckskampanjen:

* 51 procent av stockholms bilister (av 285 807 bilar i trafik 2006/2007) kér nu med
ratt dacktryck jaimfort med 35 procent 2004 (av 278 775 bilar i trafik 2004/2005).
Det innebér en 6kning med drygt 48 000 bilar. (Mal 45 procent)

*  Utsldppen av vixthusgaser har dirmed minskat med 4282 ton koldioxidekvivalenter.
(Mal 3000 ton)

* 53 procent (eller cirka 160 000) av mélgruppen har uppmiarksammat kampanjen.
(Mal 50 procent)

* 40 procent (eller cirka 120 000) av malgruppen anger att man méter dicktrycket
regelbundet, vilket dr en 6kning med 6 procent (eller cirka 17 000) jamfort med
méitningar fore kampanjen.
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* 48 procent av dem som uppmirksammat kampanjen (eller 76 800) anger att med
anledning av detta vidtagit ndgon atgird. Drygt 20 000 har pumpat diacket med
anledningen av kampanjen och drygt 55 000 har paverkats pa annat sitt (exempelvis
okad medvetenhet, tankar om att kolla oftare, etc.)

* Vi har utbildat cirka 90 ungdomar genom Studiefoérbundet Vuxenskolan och genom
samverkan med bensinbolag triaffat och matt dacktrycket pa drygt 8 000 bilister via
aktiviteter pa bensinstationer.

*  Sammanlagt for de tre kampanjomgangarna har det i tryckt press publicerats drygt
50 artiklar med en sammanlagd upplaga pé nira 2,5 miljoner exemplar och en
rdckvidd pé drygt 8 miljoner. Cirka 50 externa webbartiklar har publicerats och
kampanjens ambassador Bosse ”Bildoktorn” Andersson medverkade 16rdagen den
28 oktober pa TV4:s nyhetsmorgon och pratade diacktryck. Totalt hade programmet
370 000 tittare.

*  Den totala kostnaden for medieaktiviteter har varit 357 850 kr vilket ger en
kontaktkostnad pé cirka 14 ore.

*  Dicktryckskampanjens egen webbsida pd www.stockholm.se/vaxthuseffekten hade
under projektperioden cirka 7000 besdkare.

*  Kostnadseffektivitet: 0,75 kr per kilo koldioxid (under 2 kr/kg koldioxid anses ha
hog kostnadseffektivitet av sektorsmyndigheter vid beddmning av Klimp-
ansokningar).

. Sambhéllsnytta: Drygt 6,4 miljoner kronor.

Forvaltningens synpunkter

Dicktryckskampanjen har varit ett vl genomfort projekt som nétt sina mél pé ett
kostnadseffektivt sitt, vilket visar att kommunikationsinsatser pa ett métbart sitt kan
bidra till att minska utsldppen av vixthusgaser.

Utover det positiva resultatet med ett kat antal bilar med rétt tryck och
utsldppsminskningar som f6ljd visar ocksé projektet att det finns en koppling mellan
resultatet och kommunikationsinsatsen. Bland annat genom det faktum att néra 50
procent av dem som uppmérksammat kampanjen anger att man vidtagit atgérder med
anledning av detta.

Utdver projektets maluppfyllelse dr erfarenheten ocksa den att det varit en bra ingang att
tala klimat och att lyfta stadens insatser i 6vrigt vad géller arbetet med reduceringen av
vaxthusgaser.

Det offensiva huvudbudskapet "Pumpa dicken. Rddda virlden.” har i flera fall (sarskilt
med journalister) fungerat som en mdjlighet att utveckla resonemang kring stadens dvriga
klimatarbete och visa att det sjalvklart inte ricker med att pumpa didcken, men att det
bidrar. Detta hade inte varit trovdrdigt om vi inte kunnat visa genom andra atgérder i
Stockholms handlingsprogram mot véxthusgaser att denna kampanj 4r en del av ett
langsiktigt och systematiskt klimatarbete.
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Forvaltningen anser dérfor att erfarenheterna frén Décktryckskampanjen bor tas till vara
for att hitta liknande mojligheter att kommunicera enkla rad och tips som béade stirker
bilden av Stockholm som en proaktiv klimataktor och som pa ett patagligt sitt bidrar till
utsldppsminskningar av viaxthusgaser pa ett kostnadseffektivt sétt.

Forvaltningen anser dven att det vore onskvirt att upprepa kampanjen om cirka 2-4 ar,
dels for att folk gldmmer och att det darfor behovs insatser for att behalla nuvarande niva
och dels for att det fortfarande finns potential att 6ka andelen som kor med ritt dacktryck
(néra 50 procent har fortfarande for lagt dacktryck).

For nimndens kdnnedom bildggs projektets slutrapport till Miljomiljardskansliet med mer
detaljerade uppgifter om projektet.

Slut

Bilagor

Bilaga 1 B90 Décktryckskampanj —
Slutrapport for projekt inom Miljomiljarden, Stockholms stad



