Projektrapport med
intervjuundersokning

Perioden 2012/2013

Andra aret med #Stockholmsjul dar 598 979
LED-ljus forandrade stadsbilden.
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Skandinaviens basta julbelysning 2011-2013

”En riktig Stockholmsjul ér full av drémmar, hopp och ljus. | ar
lyser det lite extra om Stockholm. Glé6m inte att stanna upp och
lyfta blicken.”

Satsningen pa julbelysning i Stockholm City upplevs som attraktiv
eller mycket attraktiv av 90 % av vara besokare. Detta enligt

var undersdkning som genomfdrdes pa plats i citykdrnan under
december 2012, 600 bestkare intervjuades.

Julbelysningen har ocksa en positiv inverkan pa valet av Stockholm
City som handelsplats, ca 40 % av vara besdkare tillskriver jul-
belysningens betydelse vid valet av handelsplats.

Nastan 60 % kan tanka sig att rekommendera ett besok i
Stockholm City for att titta pa julbelysningen.

Julbelysning aterkommer ocksd som det i frekvens vanligaste
svaret pa fragorna: Vad ar det forsta du tanker pa nar du hoér
”Stockholmsjul” och vad tycker du kan ge en &nnu béttre jul-
stamning i Stockholm City i framtiden?
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Skandinaviens basta julbelysning 2011-2013

Bakgrund

City i Samverkan har skapat projektet "#Stockholmsjul” tillsam-
mans med Trafikkontoret, Stockholms Stad och det ar en ram for
julfirandet i Stockholm.

Projektet &r en av Europas stérsta sammanhallande satsningar pa
julbelysning.

De storre fastighetségarna i city och som representeras av City i
Samverkan ar initiativtagare till projektet tillsammans med Trafik-
kontoret. Projektet drivs och &gs av City i Samverkan Stockholm AB.
Projektet har ett trearigt avtal med:

Vasakronan, Hufvudstaden, AMF Fastigheter, Diligentia, Fabege,
Jernhusen, SEB Trygg-Liv, Fastighetskontoret, Statens Fastighets-
verk, Drottninggatans Foérening, Humlegarden, Atrium Ljungberg,
Byggnadsfirma Olov Lindgren, DNB Vital Eiendom, Folksam, Stena
Fastigheter, Axfast, Centrumfastigher. AFA Fastigheter, Familje-
bostader, Stockholms Byggnadsférening, Sturegallerian, Nowak
och Wallenstam.

City i Samverkan har aven tecknat ett trearigt avtal (2011-2013),
inom projektperioden, med Trafikkontoret, Stockholms Stad om
medfinansiering.
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Plattform for #Stockholmsjul

Vision:
Stockholm ska bli Skandinaviens bésta juldestination.

Mal:

« Oka antalet besék till Stockholm

« Oka omséttningen fér cityhandeln

« Oka belaggningen pé& hotellen under julperioden

« Oka antalet evenemang som bidrar till upplevelser

Syfte:

» Starka varumarket Stockholm internationellt

» Skapa en mer stamningsfull och attraktivare citykdrna

» Skapa positiva associationer med ljus som ger en
tryggare citykarna

Kéarnvarden for projektet:
Tradition, Gladje, Varme, Festligt, Inspiration, Miljo,
Design, Trygghet.

Stockhoim,

VALJ DEN LJUSA
VAGEN | JUL!

CHOOSE THE
PATH OF LIGHT
THIS YULETIDE!
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Resultat under 2012 och 2013

Julbelysning pa 32 gator/torg/parker

Julbelysning till 32 gator, platser och torg i Stockholm City for att
skapa upplevelser och en attraktivare citykarna. 2012 komplet-
terades #Stockholmsjul med julbelysning pa Humlegardsgatan och
Grev Turegatan.

Forbattrad milj6é och sankt elférbrukning

All belysning ar LED och tillverkad av organiskt atervinningsbart
material. Genom modern teknik och digital styrning av julbelys-
ningen sanktes energiférbrukningen med 6ver 40 %. Vara 598 979
ljuspunkter drar lika mycket per dygn som drygt 400 stockholmare
dammsuger under en timme. Den totala elkostnaden for all jul-
belysning &r knappt 600 kr per dygn.

Handeln under december manad

Sallanképshandeln i Stockholm City var oférandrad (+ -0) jamfort
med foregdende ars index. Sallanképshandeln i riket minskade
med 2,5 % jamfért med december 2011.

Internationell marknadsféringskampanj av Stockholm juletid

En riktad kampanj mot Norge, Oslo under december med fokus pa

svenskt mode genomfdrdes av VisitSweden och Stockholm Visitors
Board.

Okad upplevd trygghet

Butiks-, restaurang-, hotellagare berattar om tryggare och trevlig-
are gator fér deras kunder under den morkaste perioden pa aret.

Sponsorer

#Stockholmsjul har under 2012 haft féljande sponsoravtal:
MK Illumination, Képguiden, Clear Channel och Fortum.

Stockholm Varmer

Stockholm Varmer har haft tva formanstagare och forverkligas
med SOS Barnbyar och Stockholms Stadsmission. Stockholms
Stadsmission har julen 2012 uppnatt det basta insamlingsresul-
tatet ndgonsin och &r oerhort glada dver att ha varit en av férman-
stagarna for Stockholm Varmer. Ett ndra samarbete med lokalt
naringsliv och allménhet ar en férutsattning for att skapa ett
ménskligare Stockholm.

City i Samverkan.

Utvectlar FtrekbvcZen ay

.sTo

<
% TRAFIKKONTORET



Resultat under 2012 och 2013

Sociala medier

Projektet har anvant sig av facebook.com/stockholmsjul fér att
kommunicera korta inléagg och visa bilder infér, under och efter.
Vart facebook-konto har varit kopplat till twitter.com/stockholm-
sjul och projektet har aven skapat ett Instagramkonto fér att visa
julbelysningsbilder.

Koépguiden

For att bjuda in detaljhandeln till projektet fortsatte samarbetet
med Koépguiden. Butikerna samlades genom ett rabatthafte med
erbjudanden som trycktes i 105 000 ex och delades ut i citykarnan,
via butiker samt hotell. Narmare 15 000 kuponger inlésta.

Montering och nedmontering

Monteringen av julbelysningen pabdrjades 20 oktober 2012, all
belysning var fardigmonterad till helgen fér skyltséndagen och
invigningen skedde lérdagen den 24 november 2012. Nedmontering
genomfordes i tva steg. 13 januari fér de med julmotiv och 31 janu-
ari resterande belysning, all julbelysning var nedtagen 10 februari.

Intervjuunders6kning under december 2012
Under december méanad genomférdes en intervjuundersékning i

Stockholm City dar vi fragade 600 besdkare hur de upplever jul-
belysningen. Resultatet finns pa bilaga 1.

Stockholm 2013-02-20

City i Samverkan Stockholms stad,
Trafikkontoret

Johan Ohlsson Anders Hedlund

Projektledare for Stockholmsjul Belysningsansvarig
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Bilaga 1
Intervjuundersokning om julbelysningen
| Stockholm City 2012-2013

Undersokningsperiod: december 2012.
Antal intervjuer ute i City: 600st
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Bilaga 1
Intervjuundersokning om julbelysningen
| Stockholm City 2012-2013
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Bilaga 1

Intervjuundersokning om julbelysningen

| Stockholm City 2012-2013

Hur upplever du satsningen pa julbelysning

pa 32 gator och platser har i City

Har julbelysningen nagon betydelse fér ditt val att beséka Stockholm
City (fler &n ett svar tillats om svarighet att gradera)
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Bilaga 1
Intervjuundersokning om julbelysningen
| Stockholm City 2012-2013

Skulle du rekommendera andra att besdka Stockholm

City for att titta pa julbelysningen Vad ér ditt huvudsyfte med dagens besdk
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Bilaga 1
Intervjuundersokning om julbelysningen
| Stockholm City 2012-2013

Vad &r det férsta du tanker pa nar du hér "Stockholmsjul” Vilken gata eller plats tycker du har finast julbelysning
(i frekvensordning med minst 10 respondenter som angett liknande svar) (i frekvensordning med minst 10 respondenter som angett liknande svar)
1. Julbelysning 1. Drottninggatan — Traditionell julbelysning
2, Snod 2, Kungsgatan — Vackra broar inkladda i ljus
3. Shopping 3. Sergels torg — Vackra renar i skandinavisk skog
4, NK’s julskyltning 4, Hamngatan — Klassiska tradslingor
5. Julklappar 5. Biblioteksgatan — Traditionella girlanger
6. Klarabergsgatan — Modern belysning med traditionella julfarger
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Bilaga 1
Intervjuundersokning om julbelysningen
| Stockholm City 2012-2013

Ar det ndgon gata eller omrade som du tycker saknar julbelysning (i Vad tycker du kan ge en annu battre julstdmmning i Stockholm City i fram-
frekvensordning med minst 10 respondenter som angett liknande svar) tiden (i frekvensordning med minst 10 respondenter som angett liknande svar)
1. Nej 1. Mer julbelysning
2. Centralen 2. Musik & underhallning
3. Slottet 3. Julforknippade personer och aktiviteter, exempelvis tomtar pa gatorna,
sladar, renar, pepparkaksstand mm
4, Kungstradgarden
4, Mindre tiggare
5. Humlegarden

City i Samverkan.

Utvectlar FtrekbvcZen ay



Bilaga 1

Intervjuundersokning om julbelysningen

| Stockholm City 2012-2013

Bostadsort
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Utom lanet 57 (10%)

Ejsvar:5

Om norsk respondent. Har du under hésten 2012 sett reklam fér mode
i Stockholm utomhus, pa webben, i social medier eller list om mode i
Stockholm i media

Ja, tva personer har fatt information via dagspress.
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Bilaga 1

Intervjuundersokning om julbelysningen

| Stockholm City 2012-2013

Kommentarer

Satsningen pa julbelysning upplevs som attraktiv eller mycket
attraktiv av 90% vilket maste anses vara en stor succé, bade att
satsningen noterats och att den uppskattats.

Julbelysningen har ocksa en positiv inverkan pa valet av Stockholm
City som handelsplats, ca 40% tillskriver julbelysningen betydelse
vid valet av handelsplats.

Att ndstan 60% kan ténka sig att rekommendera ett besdk i Stock-
holm City for att titta pa julbelysningen starker framgangen med
satsningen ytterligare.

Julbelysning dterkommer ocksa som det i frekvens vanligaste
svaret pa fragorna: Vad ar det forsta du tanker pa nér du hoér
”Stockholmsjul” och vad tycker du kan ge en &nnu béttre julstamn-
ing i Stockholm City i framtiden?
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