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Evenemanget

Historia

Varje ar arrangerar Streetstar "STREETSTAR STOCKHOLM INTERNATIONAL
STREETDANCE FESTIVAL” i Stockholm ("Festivalen”). Festivalen dr Skandinaviens
storsta streetdance-festival med social och viral spridning 6ver hela virlden. Streetdans &r
ett samlingsnamn for en miangd olika dansstilar som alla har gemensamt att de uppstatt
utanfor den traditionella danskulturen och istéllet uppkommit pa offentliga platser och pa
klubbar. Streetdanskulturen uppstod under 1900-talet som en fortsatt utveckling av jazzen

och fick sin initiala spridning huvudsakligen i amerikanska storstidder. Sedermera spreds
och utvecklades streetdans dver hela virlden som en del av den urbana kulturen som fick
stor genomslagskraft under den andra halvan av 1900-talet.

Festivalen arrangerades forsta gdngen 2005 och har vuxit till en institution pa den
internationella streetdansscenen. Deltagare fran ett trettiotal lander kommer till
Stockholm efter méinader av forberedelse i sina respektive lander. De tdvlande kommer
fran bland annat Japan, USA, Ryssland,Tyskland, Kanada, Polen, Italien, Spanien,
Frankrike och Sverige. Festivalen bevakas av media och har stor global spridning pa
sociala medier sdsom Facebook, Instagram och Youtube. Videoklipp har dven spridits
genom internationella webbtidningen Huffington Post med 6ver 1.100.000 tittare.
Festivalen har under dren uppmérksammats i media. Som exempel kan ndmnas att
Festivalen 2014 livesindes pd SVT Play i 6ver fyra timmar med 35.000 tittare och en
senare 60-minuters sindning pid SVT2 attraherade 180.000 tittare. Vidare
uppmirksammades festivalen i ABC samt pd Godmorgon Sverige pa SVT1 med 250.000
respektive 350.000 tittare.

Festivalen pagér i flertalet dagar med ca 5.000 bestkare. Den huvudsakliga mélgruppen &r
ungdomar i dldern 15-25 ar déir ca 60 % av deltagarna ar tjejer. Festivalen tar sikte pa att
ge besokare och deltagare en helhetsupplevelse i de flesta streetdansstilar genom
workshops, utbildningar, paneldiskussioner och forestallningar. Det storsta fokuset ligger
pa de tivlingar som genomfors under Festivalen. Deltagare som spanner 6ver spektrumet
fran de storsta internationella stjarnorna till unga, lovande talanger deltar i s.k. battles dar
de genom improvisationer till musik skall 6vertyga domare och publik om att just de ar
bést inom sin respektive disciplin. Domarna &r internationellt erkiinda dansare med hog
status inom danskulturen vilket bidrar till att Festivalen héller hog kvalité och anses vara
en av de mer prestigefyllda tivlingarna i varlden att vinna.

1 http://www.huffingtonpost.com/2013/09/18/sailor-moon-wonder-woman-vogue n 3950189.him|
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2015 drs Festival

2015 ars Festival planeras till den 8 - 12 april 2015. Festivalen éir den tionde pé lika manga
ar och Streetstar planerar storslaget firande pa Fryshuset, Clarion Hotel och Stockholms
Stadshus. Vi vintar fler deltagare och askddare dn négot ar tidigare och Festivalen kommer
paga i hela fyra dagar.

Nytt for 2015 &r att Festivalen kommer dven arrangera de svenska uttagningarna till Red
Bull BC One World Series med vérldsfinal i Paris. Detta kommer innebéra ytterligare en
mojlighet for Stockholm att etablera sig som en framtridande scen inom streetdans.
Vidare kommer Festivalen innehailla ett sarskilt moment kallat Suburban Jam dar
Festivalen for vissa delar flyttar ut till Stockholms fororter med stor avslutningsfest i
Stadshuset. Vi tror detta kan innebéra en storre bredd pa Festivalen och att besokare och
hitresta dansare fir en ny bild av Stockholm.

Festivalen kommer fortsatt fokusera pé vart mal att etablera Stockholm som den ledande
metropolen inom streetdans. Vi kommer fortsitta arbeta med Stockholms unika attribut,
med jamstilldhet och mangfald, for att genom dans och kreativitet ge hela dansvarlden
den bild av Stockholm som vi sjéilva lever i. En stad dér alla tar plats och dér kulturella
moten sker mellan méanniskor fran alla samhaéllsklasser och religioner.

Foreningen
Streetstar ar en ideell forening med bas i Stockholm som arbetar for att sprida ungdoms-

och danskultur som fundament och plattform 6éver hela virlden. Vi verkar for att ge
ungdomar en mojlighet att utveckla sina kreativa formagor, forverkliga sig sjalva och bygga
sunda varderingar med bas i demokrati, respekt och jamlikhet. Om vi ger ungdomar en
mojlighet att motas i urban kultur och lar dem att viga ta plats och utveckla sin hela
kreativa kapacitet med dans och musik som instrument och sprak kan vi bidra till att dessa
ungdomar blir starka individer med goda demokratiska virderingar.

Streetstar bildades 2005 av stockholmarna Martin C. Ferretti och Joachim Hével i syfte att
satta Stockholm pé kartan som en metropol i streetdansvarlden och ddrigenom skapa en
gransdverskridande och méangkulturell samlingsplats for nya upplevelser och méten
mellan ungdomar fran hela varlden.
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Vad betyder evenemanget for att 6ka kiinnedomen om Stockholm?

Stockholm som stad och evenemangsplats har en framtridande plats pa Festivalen.
Namnet “Stockholm” har en tydlig exponering pa det material som sprids over hela
virlden infor och i samband med Festivalen. Nista dr kommer vi dven lagga till
”Stockholm” i festivalnamnet. Material och beréttelser om Stockholm som en plats for
sireetdans sker pa internet genom var hemsida, sociala medier, Streetstar har idag 6ver
7.500 foljare fran hela varlden pa Facebook och ca 10.000 ungdomar far l6pande
Streetstars nyhetsbrev. Vi berdknar att vi nar 6ver 2,7 miljoner manniskor globalt via
sociala medier. Via Streetstars Youtubekanal planerar vi att under 2015 ladda upp och
sprida cirka 25-30 filmer ifrn tavlingarnas semifinaler och finaler. For att tydliggora det
genomslag vara filmer pa Youtube haft kan ndmnas att under 2013-2014 hade kanalen
2,3 miljoner visningar over hela virlden (se statistik i bilaga "Varumarke”). Vi planerar att
ha livestreaming pa internet via SVT Play med berdknad publik om cirka 50.000 i Sverige
och internationellt samt ett ytterligare 50 minuter langt TV-sammandrag pa SVT.

Infor Festivalen kommer vi producera en filmtrailer med utvalda streetdansare. Trailern
kommer filmas pa utvalda, kiinda urbana miljéer i Stockholm som visar upp Stockholm
och den urbana kulturscenen med mdéjlighet till exponering av Stockholm Business
Regions eget "Stockshots" material. Filmen kommer att distribueras via Streetstars
Youtubekanal med global spridning och Stockholm Business Regions distributionskanaler.

Stockholm har under de senaste dren utvecklats till en viktig internationell scen for
streetdans och for streetdansare. Som alla besdkare till Streetstar och Stockholm tar
besdkarna med sig erfarenheter och upplevelser tillbaka till sina respektive hemlinder
men man bor d&ven komma ihag att den internationella dansscenen &r en kultur i stor
utveckling dar spridning genom dansare och rykte ger stort genomslag.
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Vad har Festivalen for betvdelse for okat antal besokare eller foretag till
Stockholm?

Festivalen bidrar till ett 6kat antal besokare till Stockholm genom den nationella och
internationella publik som reser till Stockholm for att besoka Festivalen. Vidare deltar,
sdsom tidigare beskrivits, ett stort antal dansare fran hela Sverige och vérlden. Har kan
sarskilt ndimnas det nordiska samarbete som vi hiller p4 att bygga upp dar Stockholm ska
bli navet den nordiska urbana kulturen. Vi tror dven att det goda rykte Stockholm som
streetdansstad upparbetat under de senaste tio dren kan bidra till att fler dansintresserade
ungdomar kan komma att besoka Stockholm @ven utanfoér Festivalen. I vattnet till
Festivalen byggs en kultur kring dansskolor, performance och kultur upp som kan
attrahera besokare hela aret.

Utover det uppenbara publik- och deltagareintresset bidrar Festivalen till ett positivt
foretagsklimat i Stockholm. Vi har eit gott samarbete med Coloud Headphones som &r en
del av Zound Industries och som hos gemene man kanske ar mest kanda for horlurarna
UrbanEars samt for att ha blivit valda till rets supergasell 2013 av Dagens Industri.
Coloud Headphones har en framtriadande roll pa Festivalen och bidrar ytterligare till att
stiarka ldnken till den urbana kulturen. Vidare har vi ett mycket bra samarbete med Clarion
Hotel. Deltagare och domare bor pa hotellet och delar av Festivalen arrangeras i hotellets
lokaler.

Festivalen fungerar som ett plattform och sprangbrida for unga dansare. Genom
Festivalen ges en unik mojlighet att bygga ett fundament for en karridr inom professionell
dans. Ett stort antal av de dansare som fitt sin start pa Festivalen forsorjer sig idag som
professionella dansare. Vi ser till att anvinda vart internationella natverk for att hjalpa
ungdomar att ldra sig ett yrke och leva sin drom. Utdver att dansarna arbetar med
Stockholm som bas sprider de dven Stockholm som ett kreativt center.

En annan viktig del av vart arbete for ett ggnnsammare foretagsklimat utfors genom att vi
engagerar ungdomar i Stockholm i produktionen av Festivalen och lir dem hur ett arbete
med produktioner gér till. Vi ger dem basen for att ta steget till att arbeta med svensk
kulturproduktion i Stockholm. Produktion dr en stor del av det mediala samhaéllet. Hos oss
far ungdomar en unik chans att vara del av en stor produktion och ga en skola fa forunnat.
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En viktig komponent i var verksamhet som sérskilt ges uttryck pa Festivalen ar att vi
engagerar ungdomar fran alla samhillsklasser men att vi sarskilt nar en grupp som kultur i
stor utstrackning annars missar.

Vi tror att dans och kreativitet kan bryta det monster som ménga ungdomar i dessa
omriaden befinner sig i. Vi har redan idag i var organisation ungdomar som gjort denna
resa. Streetdans nar dessa ungdomar pa ett siatt som andra samhallsfunktioner synes
misslyckas med. I dans kan personer férenas oavsett bakgrund, religion och etnicitet. Rent
samhéllsekonomiskt tror vi att dansen kan vara bron frin miljonprogrammens
utanforskap till sysselsittning, engagemang och sunda varderingar.

Vad har evenemanget fér internationell status?
Festivalen ses idag som en av de storre internationella eventen inom streetdans och av

aktorer frin hela virlden rankas Festivalen som en av arets hojdpunkter inom
streetdanskulturen.

Streetstars grundare har efter mangarig erfarenhet pé den internationella dansscenen ett
starkt och varldsomfattande nitverk. Detta nitverk har varit starkt bidragande till att
Festivalen vunnit stort internationellt erkdnnande pa relativt kort tid. Vidare har flera av
de dansare som vunnit tdvlingar under Festivalen blivit internationellt erkéinda genom att
de senare vunnit inofficiella VM i Frankrike. Vi har 4ven byggt en stark grund for
dansdisciplinen Dancehall vilket senast for ett ir sedan betalade sig genom att tva unga
talanger vann den internationellt sett storsta Dancehall-tavlingen pa Jamaica. Detta bidrar
ytterligare till att stdrka den internationella statusen och erkidnnandet pa Festivalen.
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Kulturkontakt Nord har valt ut Festivalen till ett sarskilt forum f6r att starka det kulturella
utbytet mellan de nordiska landerna. Kulturkontakt Nord stddjer en del av Festivalen dir
nordiska dansare skall ssmmanstrala pa Festivalen och genom kreativitet och kultur lagga

grunden for ett starkt urbant kulturliv i Norden. Genom att vi bjuder in och samlar
nordiska ungdomar i detta forum och nitverk s skapar vi en storre plattform for
kommande kultursamarbete med streetdans som fundament och gemensamt sprak som
starker ungdomsprofilen i hela Norden med Stockholm som centrum.

Som ytterligare bevis pa den internationella férankring och status Festivalen har kan
nimnas att vi flertalet gdnger fatt forfragningar fran andra lander (bland annat Holland,
Italien, Ryssland och Vitryssland) om att anordna deltdvlingar i de respektive linderna
med mojlighet att kvala till tivlingarna pa Festivalen i Stockholm. Av logistiska och
finansiella skél har vi varit tvungna att tacka nej men vér forhoppning ér att vi i framtiden
skall kunna arrangera dylika tavlingar.

Hur engageras Stockholmarna i evenemanget?

Vi har igenom allt vért arbete under alla dessa tio &r som vi arrangerat festivalen sett en
stor utveckling av ungdomar som sjalva bildar nya dansgrupper och skapar egna
arrangemang runtom i Stockholm. Streetdansens globala arena forenar alla ungdomar
demokratiskt och jamlikt. Hela vart arbete med festivalen bygger pa delaktighet och att
publiken skall var en del av alla arrangemang,. Vi vill stimulera till méten bade pa
dansgolvet i battles och i alla vira workshops som vi arrangerar i Stockholm och i
fororterna.

Vi arbetar med Fryhuset och ser ett utékat samarbete med Fryshuset som motesplats for
ungdomar med intresse for streetkultur inom dans och musik. Vi nar ungdomar pé deras
hemmaplan i férorten dér det normalt aldrig sker nagot kulturevenemang. Det ar &ven en
fordel av att vara nira ungdomars vardagsmiljé som okar deras mojligheter att sjdlva
deltaga och bli stimulerade i alla vira dansaktiviteter. Eftersom streetdans har en tydlig
koppling till stdder och urbanitet dr Stockholm och engagemang fran dess invanare viktig
for oss och for att Festivalen skall behalla sitt fokus.
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Hur framhiver evenemangets Stockholms unika forutséitiningar?

Stockholm &r en mangkulturell stad med unika férutsitiningar fér demokrati, samtal och
kultur. Festivalen 6ppnar upp en for ett kulturellt utbyte mellan olika samhallsgrupper och
etniciteter. Att forenas i intresset for dans ar en kraft som innebér att ungdomare blir
sedda, kreativiteten flodar och for fyra dagar varje ar koncentreras Stockholms unika
sammansattning till ett dansgolv.

Stockholm #r en av viarldens mest jamstillda stider. Festivalen har ett tydligt arbete {or
jamstalldhet med sarskilt fokus pa att uppméarksamma tjejer i dansdiscipliner som
traditionellt sett 4r mansdominerade, sdsom hip hop. Vi tror att det jaimstélldhetsarbete
som ar grundldggande for stockholmarna kan, genom banbrytande dans och kulturella
konstellationer, exporteras till 6vriga delar av virlden.

En annan unik férutsiattning for Stockholm ar den tolerans for alla minniskor oavsett kon
och sexuell laggning. Dans har i artionden anvints som ett redskap for att bryta barridrer
och utmana stereotyper. Festivalen ger sarskilt utrymme for dansstilar som varit
banbrytande inom HBTQ-kulturen sasom vogueing och waacking. Festivalen arbetar aktivt
for att med hjélp av streetdansen bryta ytterligare barridrer.

Hur bidrar Festivalen till ati nd Vision 20307?

Genom Festivalen stiarks Stockholm som kreativ motesplats for dansare i street- och urban
kultur. Festivalen vinner varje ar mark som ett allt viktigare event pa den internationella
dansscenen. Manga dansare, flera med Stockholm som hemmaplan, ges majlighet att
arbeta som professionella dansare pa den internationella dansscenen. Detta bidrar till en
forhojd kvalité inom svensk dans och Stockholms kulturliv.

STREETSTAR PoBox 7410 103 91 Stockholm, Sweden. wwiw.streetstar.se




Festivalen bidrar till att méngfacettera Stockholms kulturliv. I en stad i virldsklass beh&vs
ett brett kulturliv och dér har den urbana kulturen en sérskild viktig roll att spela.
Streetdans ar en kulturform som engagerar 6ver klassgrianser, religion och uppvéxt.
Festivalen nar ungdomar i alla samhallsgrupper och kan spela en sarkilt viktig roll i att
engagera barn och ungdomar som befinner sig i omriaden med lagt kulturutbud.

Hur ska evenemangets utvecklas under ling siki?
2015 ars Festival ar ett steg pa vigen i en utveckling av Festivalen sasom Europas storsta

streetdancefestival med internationella deltévlingar och finaler i Stockholm. Vart mél ar
att Stockholm ska bli Europas streetdance-huvudstad och att Festivalen ska bli den
héandelse alla varldens streetdansare ser fram emot.

For att nd detta mal har vi under méanga ar fort dialog med Stockholms néringsliv om
samarbeten. Som namnts ovan har vi idag ett gott samarbete med Coloud Headphones
vilket vi ser som en start pa vér internationella utveckling och expandering av Festivalen.
Vi tror att en kultursatsning av denna grad kraver en god forankring i Stockholm som stad
men dven bland Stockholms naringsidkare da vi vill bygga en kulturell bas i Stockholm
som gynnar ungdomarna och dansarna men dven staden som helhet.

2013 grundades ett internationellt samarbetsprojekt vid namn ”"Da Bridge” med
utgngspunkt i att skapa overbryggande relationer mellan danskulturer i olika lander.
Streetstar har varit tongivande i projektet som omfattar de storre streetdansaktorerna i
Europa. Detta projekt skall fora Festivalen och Stockholm som streetdansens huvudstad in
1 framtiden.

Ytierligare information

Vi diskuterar giarna Festivalen och vara idéer vidare. Ni nar oss genom kontaktuppgifterna
nedan.

Joachim Hovel 070-777 6532 joachim@streetstar.se
Martin C. Ferretti 070- 537 40 33 martin@streetstar.se
Bilagor

1. Budget

2. Varumdrket "Stockholms” exponering
3. Miljoplan
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UTGIFTER - STREETSTAR FESTIVALEN 2015

| NOTERINGAR Eelﬁpp exkl. mams 'Eelopp‘ inkl. moms OVRIGT
e T e P S e
LOKALHYRA - Fryshuset / Clarion Hotel / Debaser Medis 200 000 kr 250 000 kr

TEKNIK - L]u‘d, ljus och dj teknik 200 600 kr 250 000 kr

VIDEO - 10 000 kr 12 500 kr

LAKTARE - Lktarservice Clarion . 35 000 kr I.43 750 kr .

PODIER - Sclna Scen - Clarion + Fryshuset ! 15000 kr | 18 750 kr

SCENCGRAFI - Sereenbolaget + tyger 70 000 kr | 87 500 kr

VAHDAH - Fotbaollslag riggning/rivning/funktionérer 40 000 kr | 40 000 kr Idrottsfreningar
PRODUKTIONSASSISTENT - 2 st V 40 000 kr 50 000 kr

OVRIGA VOLONTARER . . Okr S | b.kr” R P rak‘tikamer.
SJUKVAHDP‘EF‘{.S(.)!\iAL S o . Okr l Qkr Vid behov

O PROBUKTIONEKGSTHADER : e e

ADMINISTRATION - STREETSTAR FESTIVALEN 2015 | ‘

ARVODE - REGISTRERING - Dansare - 8 personer 40 000 kr 50000 kr |

. h}—ZGI.STFiIéH\NG - Méél;‘r‘nmér‘—# per‘s.ﬂnei . . o 20000 kr 25000 kr : }

OVRIGA MATERIALKOSTNADER 6 000 kr 7 500 kr ‘

[TOTALT ADMINISTRATION OCH PERSONAL A I esoonke | msewe T L
snansoseons - sioEETsmPESTIALENaS )
TICNET - avqiit for printade biljgtter + skanners 6000 kr | 7 500 kr ‘

AT . S sooow e szsok( - ‘

ARTWORK/ AD - Gabriclla 20000 kr ; 25000 kr ‘

f T.HY.C.}.(EFH — ;ﬂ\.ffis.:.h.e.r +Ifiy.e.rs mrﬁ ) 20000 kr | 25000 kr |

STREET TEAM - Ovrig Aflischering 16 000 kr 20000 kr

ANNONSERING - Kulturttavior 31 000 kr 38 750 kr

ANNONSERING - Kultur direkt Annonser + Parkaringsaulnmale;‘ . S ;5 DOO kr ....... 1‘8‘ 750 .k;' :

ANNONSERING - Barn | Stan 3500 kr } 4375 kr

l‘l\iTERN.A.T.IDNI‘ELLIM.a.rk.nadsf.&.ri.ng DDi'I annonsering 150 000 kr ‘ 150 00D L{r

PORTO - Utskick 5000 kr 6250 kr

VIDEO - Promotionsfilm 8000 kr 10 000 kr

GVAIG ANNONSERING - Ex, JG Decoux S S 106 .000 ke 125 000 &r

OVAIG MARKNDSFORING 20 000 kr 25 000 kr

|ToTaLT MAmKNADSFORING e R 9500k 151 875 ke ! T

PROGRAM - STREETSTAR FESTIVALEN 2015 I |

ALL STYLE GREW BATTLE - Arvoden - 4 st domare & 2 500 kr 10 000 kr 10000 kr i Ulidndska

;ALL S'i‘“(LE CFlé\‘N Bl\"r‘TLE - Resor - 4 st utlindska domare 20 000 kr | 20000 kr

ALL STYLE CREW BATTLE - Hotell - 4 st dj’s x 2 natter 4 1 200 kr l 9 B00 kr 9 800 kr

ALLéTYLE OFL;EW BATTLE - Perdiem - 4 st dj’s x 2 dagar a 300 kt 2400 kr o ‘24!30 kr o S

TOTALT ALL STYLE CREW BATTLE e A R e e R b ‘ i ]

|

BREAKING - Arvoden - 4 st domare & 2 500 kr 10 000 kr 10 000 kr | Utlandska

BREAKING - Resor - 4 st utlandska domare 20 000 kr 20 000 kr

BREAKING - Hotell - 4 st dj's x 2 nitter 4 1 200 kr . . N 96‘(‘30‘k‘r. ..... o .!.9 BDBkr .
|BREAKING - Pordiom - 4 st df's x 2 dagar 8300k 2400 ke l2a00k

oL N B e s e P o

ALL THAT FUNK - Arvoden - 4 st domare & 2 500 kr N 10‘60‘0‘ k;r ..... o 10000 L.<r. o Utlandska

ALL THAT FUNK - Resor - 4 st utllandska domare 20 000 kr 20000 kr

ALLTHAT FUNKfHu'ler:l st dj.'s x2 néi‘ner a1200kr 9600 kr 9 600 kr

ALL THAT FUNK - Perdlem - 4 st dj’s x 2 dagar a 300 kr 2400 kr 2400 kr

DANCEHALL - Arvoden - 4 st domare 8 2 500 kr 10000 kr 10 000 kr | Utiandska

DANCEHALL— Hésc‘)} .—;1.51 ut‘lé‘ir‘ld‘ska domarg 20000 kr 20000 kr ) |

DANCEHALL - Hotell - 4 stdj’s x 2 natler & 1 200 kr 9 600 kr 1 9600 kr ;

DANCEHALL - Perdiem - 4 st dj’s x 2 dagar 4 300 kr 2400 kr 2400 kr ‘
iTDTALT DANCEHALLV e i Hil: 3 77 / Wi 3 H 7; h ! 42000 }(r o 42 OODl F(r e i |

|

HIP HOP BATTLE - Arvoden - 4 st domare & 2 500 kr 10 000 kr 10 000 kr o .‘.Ut\ér?dska ..........
HIP HOP BATTLE - Resor - 4 st ullandska domare 20 000 kr | 20000 kr

HIP HOP BATTLE - Hotell - 4 st dj’s x 2 natter & 1 200 kr 9 600 kr | 9600 kr ‘



HIF HOP BATTLE - Perdiem - 4 st dj’s x 2 dagar 4 300 kr 2400 kr 2400 kr

TOTALT HIP HOP BATTLE "~ moook 42000k
HOUSE BATTLE - Arvoden - 4 st domare 8 2 500 kr 10 000 kr | 10000 kr Utlandska
HOUSE BATTLE - Resor - 4 st utlandska domare 20 000 kr : 20000 kr ‘
HOUSE BATTLE - Hotell - 4 st dj’s x 2 nétier &4 1 200 kr 9800 kr | 9600 kr |
HOUSE BATTLE - Perdiem - 4 st dj's x 2 dagar 4 300 kr 2400 ke 2400 kr |
TDTALTHDUSléBAﬂLE ol P ] ; ; : & 42 DOD kr 42000 kr : _ :
RED BULL BC ONE - 2 sl lokala domare & 5 000 kr inkl ev resa, boende 10 000 kr 10 000 kr
RED BULL BC QNE - DJ - Stockholm 4 000 kr 4 0000 kr
e * SER—— e e
RED BULL BC ONE - 16 st taviande - resor 16 000 kr + boende 16 000 kr 36 000 kr 36 000 kr
RED BULL BC OME - Ground Transportation fGr samtliga inbjudna 4000 kr 4000 kr
RED BULL BC DNE - Catering for samtliga utbjudna 6 000 kr | 6000 kr |
| TOTALT RED BULL BG ONE GYPHER AR AR T e : ‘e5000Kki i |
VINSTER - ALL STYLE CREW BATTLE 10 000 kr 10 000 kr
VINSTER - BREAKING 10 000 kr i 10 000 kr V ‘
VINSTER - ALL THAT FUNK ' 10 000 kr ook |
VINSTER - DANCEHALL 10 000 kr 10 000 kr
O SR RS S A
VINSTER - HOUSE BATTLE 10 000 kr 10000 kr
VINSTER - WORLD 10 000 kr 10 000 kr
VINSTER - Glaspokaler 8 600 LG 10000 ir:r
AT o E IR G o R e T S 78 000 kr
DJ’s - Arvoden - 8 stdj's 4 2 500 kr 20 000 kr 25000 kr
DJ's - Resor - 4 st utlindska df's 20 000 kr | 20 000 ke |
DJ’s - Hotell - 4 st dj's x 4 nétter & 1 200 kr 19 200 kr. . :19 2‘90 ﬁr ik
DJs-Perdem-4sidsxddagara800ke ' 4800k 4800k
[z . R e T .‘eg‘oj‘ﬂpkr i
|
KONFERENGIER - 4 st 32 000 ke I40 000 kr |
SHOWCASE 1 - Arvode . 10 000 kr | 10000 kr
SHOWGASE1 = .resor . lst de.ms.are . 20 000 kr 20000 kr
SHOWCASE 1 - hotall - 4 st dansare x 2 natter & 1 200 kr 9 BOO kr 9 60D kr
SHOWGCASE 1 - Traktamemé - 4 stdansare x 2 dagar a 300 kr 2400 kr 2a00@
el Sl . A R Sy s
SHOWCASE 2 - resor - 4 st dansare 20 000 kr éu 000 kr
SHOWCASE 2 - r.lot;a\l -4 st. &ansara % 2 natter 4 1200 kr 9 600 ke | 9 600 kr |
SHOWGASE 2 - Traktamente - 4 sl dansare x 2 dagar 4 300 kr 2400 kr ‘ 2400 kr |
[TOTALT KONFERENGIER + SHOWGCASE T2 B T R o e |
WORLD - Arvaden - 4 st dansare/domare & 2 500 kr 10 Q00 kr 10 000 kr ‘ Utiandska
WORLD - Resor - 4 st utldndska domare ) 20 Dl_)D kr 1 20 000 kr ! o
WORLD - Hotell - 4 st dj’s x 2 patter & 1 200 kr 9600 ke | 9 BOOKr |
WORLD - Perdiem - 4 st dj’s x 2 dagar a 300 kr 2400 ke 2400 kr
T e S it - e
| TOTALT HOUSE BATTLE il 52000k R Ao L [ e e |
TOTALT PROGRAN Ceroooke | séazsookr o R
RESOR - ca 40 st barn och ungdomar [rn Danmark - Buss Képenhamn-Stockholm tr 38 000 kr I 38000 kr
RESOR - ca 40 st barn och ungdomar fran Morge - Buss Oslo-Stockholm tir 33 000 kr | 33000 kr
RESOR - ca 40 st barn och ungdomar frén Finland - Finlandsférja Helsingfors t/r 27. 000 kr |2? 060 ki’ - I
BOENDE - Overnattning 2 natter fér 120 st & 200 kr 48 000 kr 48 000 kr !
ADMINISTRATION - Danmark, Norge ach Finland 30 000 kr | 30000 kr |
ADMINISTRATION - Overgripande 1ar Norden 20 000 kr 20000 kr
[ TOTALT BVRIGA PRODUKTIONSKOSTNADER " 1% 600 ke | sk
OVRIGA PRODUKTIONSKOSTNADE!
DOKUMENTATION - Folo 20 000 kr 25000 kr
DOKUMENTA;FION - Film 20 000 kr 25 000 kr
TRANSPORT - Hyrbilar + bud + taxi - N o - . .25”000 ke o 31 2‘5‘0.kr

TRANSPORT - 4 chaulférer 8000 kr 10 00D kr



MATNING 5000 ks [628014r

TILLSTAND - Polis 700 kr | 700 kr
QVH\.G.u'i’ - S - . . . 100 000 kr 125 000 kr
|TOTALT GVRIGA PRODUKTIONSKOSTNADER 1 ok | zesanoke ‘
TOTAL SUMMA UTGIFTER - STREETSTAR FESTIVALEN 2015 2012 800 kr 2294 175 kr

UTGIFTER - SUBURBAN JAM 2015

;NOTEB]NGAR Belopp exkl. moms Belopp inkl. moms OVRIGT
PRODUKTION - Framlagande utav koncept / show - repetitioner, musik, kostym mm B0 000 kr ‘ 100 000 kr
SUBURBAN JAM - Oansare, dj, mc - 4 st Sthim férorter & 50 000 kr 200 000 kr ‘ 200 000 kr
SUBURBAN JAM FINAL STADSHUSET - lokal och teknik 200 000 kr 1 250 000 kr
THANSPDRT,Hym,;mm e - e i pocr 51250{”{(
| DOKUMENTATICN - Fota & film 8000 kr 10000 kr

OVRIGT 10000 kr

12 500 kr
|TOTALT SUBURBAN JAM soe000kr 585 000 kr
508 000 kr 585 000 kr

UTGIFTER - FRODUKTION
k _ Belopp exkl, moms Belopp Inkl. moms. OVRIGT
PRODUKTION FOR SUBURBAN JAM/ STREETSTAR FESTIVALEN
ARVODE / heltid - Projek:

stledning - 2 personer - 5 méanader & 25 000 krfpers. 125 000 kr 166 250 kr (ink soc)

ARVODE / Deltid - Administration - 1 person - 5 manader & 12 500 kr 62 500 kr 183 125 kr (Ink soc)

LOKAL - Kontorshyra - 5 manader & 5 000 kr 25000 kr 131250 kr

TJANSTERESOR - Heséarch ) 50 000 kr | 50 000 kr Flyg / hotell / |raﬁamenle -

INTERNET - Hemsida uppdateringar samt nyhetsutskick 20000 kr | 25 000 kr

GVRIGA MATERIALKOSTNADER - kontersmaterial 2000 kr | 2500 kr

TOTALT ADMINISTRATION OCH FERSONAL T sk asadmke T SRy 1
TOTA MMA UTGIFTER - PRODUKTION / ADMINISTRATION 248 500 kr. 358 125 kr

TOTALT FOR SUBURBAN JAM/STREETSTAR FESTIVALEN

STREETSTAR FESTIVALEN 2012 800 kr ! 2284175 kr
SUBURBAN JAM 508 000 kr I 585 000 kr
PRODUKTION / ADMINISTRATION 28B4 500 kr 358 125 kr

TOTALT SUBURBAN JAM / STREETSTAR FESTIVALEN 2015 2 870 300 kr 3302 300 kr




|INTAKTER

NOTERINGAR Belopp exkl. moms  Belopp inkl. moms OVRIGT |

SUPPORT

KULTURRADET . V o 300 000 kr . 300 00 .. )

STOCKHCLMS KULTURFORVALTNING 500 000 kr 500 000 kr

STOCKHOLMS LANS LANDSTING 100 000 kr 100 000 kr

STOCKHOLM VISITCRS BOARD 300 000 kr 300 000 kr

DIS - DANS | STHLM STAD O LAN OCH SOLNA STAD 50 000 kr 50 000 kr

KULTURKONTAKT NORD - Nordbuk Barn- och ungdomsprogrammet 156 000 kr 156 000 kr Beviljat
KULTURKCNTAKT NORD - Kultur- och konstprogrammet 250 000 kr 250 000 kr

FRANSKA INSTITUTET 20 000 kr 20 000 kr

AMERIKANSKA AMBASSADEN 50 000 kr 50 000 kr

OVRIGA PARTNERS 400 000 kr 500 000 kr

RED BULL 150 000 kr 187 500 kr Beviljat
TOTALT J 2 276 000 kr 2 413_'560 kr

| DANSGALLERIAN - HIP HOP MASSA .
10 st utstallare &4 10 000 kr 100 000 kr 100 000 kr

TOTALT ] 100 000 kr 100 000 kr

| REGISTRERING DANSARE
STREETSTAR FESTIVAL - 800 dansare &8 100 kr

80 000 kr 80 000 kr

TOTALT | 80,000 kr 80 000 kr

| BILJETTFORSALJNING
TICNET - Streetstar Festivalen

597 558 kr 635 700 kr

TOTALT ! 597 558 kr 635 700 kr

WORKSHOPS 75 200 kr 80 000 kr 6% moms

TOTALT 75200k 80000 ke

UMMA INTAKTER | 3 128 758 kr 3 309 200 kr
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VARUMARKE STOCKHOLM - THE CAPITAL OF SCANDINAVIA

STREETSTAR STOCKHOLM INTERNATIONAL STREET DANCE FESTIVAL
8-12 april 2015

Exponering webbsida

Vi kommer ldgga upp banners med direktlank till visitstockholm.com under rubriken Host city:
med logon - "Stockholm Capital of Scandinavia” pé var hemsida samt ge sarskilt utrymme for
varumarket.

Promoftiontrailer

Vi kommer gora en trailer infor festivalen med utvalda streetdansare vilka kommer dansa pé
utvalda, kianda platser i Stockholm. Om mgjligt kompletteras trailern med material frin Stockholm
Business Regions befintliga stockshots. Varumérket "Stockholm Capital of Secandinavia” kommer
att tydligt exponeras i filmen. Filmen kommer laddas upp pé Streetstars hemsida och
Youtubekanal. Filmen far d4ven spridas via Stockholm Business Regions sociala- och
distributionskanaler. Vi kommer att arbeta for att filmen sprids vidare pa sociala medier och i
svensk och internationell press.

Exponering scemmmaterial och filmer

Varumérket kommer sittas upp pé vepor vid scenerna. Detta ger stor exponering i TV-sandningar
samt pa bilder som sprids pé sociala medier. Vi kommer att ladda upp 25-30 filmer ifran
tavlingarnas semifinaler och finalerna med varumérket "Stockholm Capital of Scandinavia” i slutet
av alla filmerna. Dessa filmer kommer spridas via Streetstar Youtubekanal och sociala medier. Som
bakgrund kan namnas att bara Streetstarts Youtubekanal hade Gver 2,3 miljoner tittare under
2013 - 2014, (se separat statistik nasta sida). For kinnedom om hur filmer tidigare utformats, se:
hiips://www.youtube.com/watch?v=Jhhd tEaJEQ&lisi=TLeU7EqCwulgERrwzUGhw sIRRRIJW4DBoo

Exponering marknadsféringsmaterial

Varumarket kommer exponeras pa affischer och flyers infor Festivalen dér varumirket sarskilt
kommer identifieras som Host city. Affischerna kommer &ven finnas uppsatta i lokalerna under
sjdlva Festivalen.

STREETSTAR PoBox 7410 103 91 Stockholm, Sweden. wwuw.streetstar.se




Streetstar Youtube kanal med exponering och geografisk
statistik ifrén 23 aug 2013 - 22 aug 2014.

streetstar”

Skapades: 2 apr 2005 « Videoklipp: 83 » Totah antal visningar. 3 226 893

Senaste 365 dagarna (23 aug 2013 — 22 aug 2014)

=
o

Resultat
100 000 200090 2
£0 090 t 100 000 \
I | - o | Y Sy »
VISNINGAR UPPSKATTAT ANTAL VISADE MINUTER BERAKNADE INTAKTER TOTALT *
2323 630 a 5772 456 $0,00
Engagemang
[ _}—...‘, N XY . l [ l i
i S . L TR | P —— M — S i i,
GILLAR * OGILLAR * KOMMENTARER DELNINGAR = TILLAGD, PRENUMERANTER
13395 637 2750 » 4437 = 7616
6 031 a
W Man [ Kvinna
40%
- . .
R — - mmn
20%
40%
1317 18-24 25-34 35-44 45-54 55-84 over 65
Ar
Populdraste
platserna efter Visningar 13-1T &r 18-24 &r 25-34 ar 35-44 4r 45-54 &r 55-64 4r aGver 65 4r
visningar
USA 913 562 41% 41% 39% 11% 3,5% 1,0% 1,1%
Brasiiien 104 189 3,3% 51% 37% 56% 2,0% 0,6% 1,0%
Frankrike 89023 6,4% 43% 37% 8,8% 3,0% 1,0% 0,9%
Storbritannien 85048 50% 45% 36% 9,5% 3.2% 0,6% 1,3%
Kanada 82 527 34% 41% 39% 11% 3,1% 0,9% 1,4%
Mexiko 79671 3,3% 45% 44% 5,9% 0,9% 0,4% 0,7%
Ryssland 70 185 5,6% 33% 43% 13% 3,4% 0,8% 1.4%
Tyskland 65 051 1,9% 37% 46% 12% 2,5% 0,5% 0,9%
Sverige 61801 14% 43% 29% 7,6% 3,7% 1,8% 1.1%
Spanien 49 490 4,9% 43% 38% 9,7% 31% 0,6% 0,9%
Endast de tio populdraste platserna 4r tillgdngliga. I 1-10 av 10
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MILJOPLAN

STREETSTAR STOCKHOLM INTERNATIONAL STREET DANCE FESTIVAL
8-12 april 2015

Lokaler
Streetstar skall arbeta for att de lokaler som anviinds for Festivalen drivs pa ett sd miljovanligt satt
som mdjligt.

Resa
Streetstar skalla arbeta f6r att uppmana for deltagare och besokare att vélja sa miljovinliga
resealternativ som maojligt.

Transport
Streetstar skall anviinda s& miljévinliga alternativ som mdjligt med hénsyn till logistik och tid vid
transport av produktionsmaterial och 6vriga varor till och frin Festivalen.

Samarbetspartners

Streetstar skall tillse att Festivalens samarbetspartners innehar miljoplan s langt som rimligt kan
krivas.

Auvfall
Streetstar skall arbeta {or att aviall {rdn Festivalen dtervinns.

Mat/dryck
Streetstar skall tillse att, sd langt som praktiskt méjligt, mat och dryck som serveras pa Festivalen
ar producerat med hinsyn till miljon.

Marknadsféring

Streetstar skall arbeta for att Festivalen marknadsfors pa ett sett som innebédr minimal inverkan pa
miljon. Streetstar skall &ven som ett led i marknadsforing av Festivalen uppmérksamma besokare
och deltagare om de miljomaéssiga effekterna.

Uppféljning
Streetstar skall, inom fyra minader fran Festivalens avslut halla méte for att g igenom hur denna
miljéplan uppfyllts pa Festivalen. Protokoll skall féras pa sadant mote.

Kontaktperson
Joachim Hével, joachim @streetstar.se

STREETSTAR PoBox 7410 103 91 Stockholm, Sweden. www.streetstar.se




