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1 Bakgrund - vad &r problemet?

Fa sdkande till Tyres6é gymnasium. Sedan inférandet av samverkansavtalet med
Stockholms lan har farre elever sékt sig tili Tyresd gymnasium.

1.1 Varfér ska ungdomar vilja Tyresé gymnasium? Fyra viktiga
anledningar definieras nedan:

Skolan &r digital — Tyresé gymnasium satsar pa digital kompetens. Det handlar om
kompetens att kunna anvéanda digitala medier f6r att sdka information och kommunicera,
kunna bedéma information kritiskt, kunna analysera, sammanstélla och sjalv uttrycka sin
mening. Dessutom innebér det dven en allman férstaelse av hur den digitala tekniken
fungerar och hur den fordndrar samhaéllet.

Skolan &r innovativ - Nytankande och i framkant av svensk skolutveckling. Tyresé
gymnasium &r kreativt, nyfiket klimat, gemenskap, engagemang och héga forvantningar
pa varandra. Lérande, goda resultat och en mangsidig utveckling star i centrum.

Skolan arbetar internationellt — Varlden ska vara klassrummet. Utlandspraktik erbjuds.
Idag &r exempelvis flera elever fran hotell- och turism sex veckor i Turkiet och arbetar pa
callcenter respektive hotell. Det finns upparbetade kontakter med bland annat Portugal,
Spanien och Sydafrika.

Skolan ska arbeta med hallbar utveckling -
Ett larande for hallbar utveckling karakteriseras av

demokratiska arbetssatt

kritiska forhaliningssatt
amnesovergripande samarbeten
mangfald av pedagogiska metoder
delaktighet och inflytande

For att géra det kan man behéva arbeta tillsammans med olika samarbetspartners som
ex ideella organisationer, kreatorer, inspiratérer, sociala entreprenérer och man kan
behdva befinna sig pa olika platser i vérlden eller landet. Detta for att forsta
komplexiteten, gora utbildningen autentisk relevant och motiverande.
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2 Syfte - varfor?

Syftet med kommunikationsinsatsen &r att 6ka antalet sékande genom ékad attraktivitet
till gymnasiet. Den breda alliménheten ska ocksa veta vilken kompetens och kvalitet som
skolan erbjuder.,

3 Malgrupper - med vem?

De primdra malgruppen &r ungdomar i gymnasiealdern i kommunen och évriga regionen
som ska vélja gymnasium. Sekundar malgrupp &r ungdomarnas féraldrar som har stort
inflytande pa elevernas val av skola. Ytterligare en malgrupp &r alla Tyresébor som ska
veta vilken god kvalitet som ges pa skolan.

Malgrupp Nulige Onskat ldge
Blivande Fa sokande till Tyres6 Fler sékande till Tyresé
gymnasielever gymnasium gymnasium

4 Mal - vad vill vi uppna?

Kommunikationsmal kan indelas i:
¢ Kunskapsmal — Malgruppen ska férsta vilken utbildning som bedrivs pa Tyreso
gymnasium. De ska forsta att gymnasiet har hég kvalitet vilket innebar att
eleverna kan utvecklas och vara néjda med sin utbildning.

» Attitydmal — Malgruppen ska tycka att Tyresd gymnasium &r en modern skola i
framkant som haller hog kvalitet. Skolan ska ha ett gott rykte.

» Beteendemal — Malgruppen ska vélja Tyresd gymnasium i forsta hand. Elever
som gar pa Tyresd gymnasium ska rekommendera skolan till andra. De ska
berétta vad som hénder pa skolan. L&rare och elever ska twittra, blogga,
instagrama, facebooka. Beratta om vad som gérs och nar det hander speciella
saker. Exempelvis att fordonselever praktiserar i dragracing stall, frisrerna &r ute
pa alderdomshemmen och klipper har, att vi har branschcertifierade utbildningar
etc.

SMART mal. (Specifika, Métbara, Accepterade, Realistiska, Tidsbestamda).
C

Specifikt
Antat elever ska tka

Matbart
Matbart efter varje antagning
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Accepterat
Lérare och elever pa skolan ska kénna att de &r delaktiga och vilja vara entreprenérer for
skolan.

Realistiskt
Det &r svart att vanda trenden direkt men det &r viktigt att se att det hela tiden gar framat.

Tidsbestamda

Flanering gors infér Tyresds nya gymnasium och kommunikationsplanen ska vara
vélférankrad och inarbetad innan dess.

5 Strategi — hur?

Mal Strategi
Fler elever ska vélja Tyresd Samarbete med alla studie- och
gymnasium yrkesvégledare (SYV) i kommunen.

Ha prova-pa-dagar och informera eleverna
tidigt (redan i 7:an, 8:an)

Synas i sociala medier; ex twitter, facebook,
instagram, bloggar

Synas i andra medier; Ex artikel och annons i
tidning Mitt i Tyreso.

Synas pa gymnasiemé&ssan och ha 6ppet hus
Uppdatera hemsidan

Erbjuda PRAO fér hogstadieeleverna pa
gymnasiet.

Budskap — vad ska vi sdga?

VAD: Vi ska féra fram budskapet vad skolan satsar pa att vara:
Digital, innovativ, internationell och hallbar. Skolan har hég kvalitet.

VARFOR: Fér att elever ska vélja Tyresd gymnasium.
HUR: Framst genom digitala medier dar vi vet att maigruppen befinner sig. Genom att

bade visa vad vi gor, vad vi satsar pa och vad vi far for olika utmarkelser kan
informationen locka olika personer i malgruppen.
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7 Kanalval - hur ska vi na malgruppen biést?

Fér att na malgruppen kommer fokus kommer att ligga pa sociala medier, da
malgruppen i hig grad anvander sig av dessa. Malet &r att eleverna som gér pa skolan
sjalva publicerar mycket information.

Utskick per post kommer géras till alla nior | Tyresd, Alta, Skarpnack, Haninge och
Vendelsé innan gymnasiemassan. Broschyrer kommer ocksa delas ut pa
gymnasiemassan och dppet hus. Oppet hus kommer dven genomféras innan
omvalsperioden.

Annons kommer inforas i Mitt i Tyres6. Eventuelit kommer dven annons finnas i bussar.
Det ska vara mdjiigt att fran higstadiet praktisera p& Tyrest gymnasium genom att ex.
gé bredvid en yrkeslérare. Rektor kommer ut och informerar pa Tyresés skolor

tillsammans med lérare, elever och SYV fran gymnasiet. Det kommer finnas méjlighet till
prova-pa dagar.

8 Tid- och aktivitetsplan

Nedan listat aktiviteter som genomfort lasaret 2014/2015. Aktiviteterna kommer fortsatt
vara aktuella och omfattningen kommer att éka.

Datum Aktivitet Kostnad

Standigt pagaende, extra insats SYV informerar grundskolans

september elever,

Oktober Besdk i skolor av rektor, elever
och SYV fran gymnasiet

November Gymnasieméssan

November Informationskvall och Oppet hus
pa gymnasiet

November Brev till alla nior i Tyresé och
omnejd

November och april Prova pa dagar for niorna

Standigt pagaende Uppdatera hemsidan

Inldgg sociala medier, standigt Youtubefilm

pagaende. Extra vid Blogg

gymnasiemassan och Instagram

ansodkningsperioderna. Facebook
Twitter

Oktober Presentera utbudet i
utbildningskatalogen
Delta pa trafiksédkerhetens dag
och pa néringslivsdagarna
* PRAO for eleverna pa
hdgstadiet
* Informera tidigt om
gymnasievalet och Tyresé
gymnasium

* Nya insatser for lasaret 2014/2015
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Kostnadsslag Kostnad - budgeterad
Material och tryck 90 000

Kopta tjdnster — text, foto, layout 110 000

Utbildning

Annonsering 145 000

Ovriga kostnader 155 000

Summa: 500 000

10 Uppféljning — hur kan vi félja upp?

Uppfdljning kan géras genom att analysera sékbilden




