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Inforande av hogre andel digitala
reklambarare

Forslag till beslut

1. Trafiknimnden godkanner att kontoret successivt kan utdka
andelen digitala vitriner fran 20 till 50 procent av det totala
antalet reklambaérare per utforare.

2. Trafikndmnden godkénner det foreslagna fortydligandet for
utrdkning av reklamtaxor.

3. Trafikndmnden justerar beslutet omedelbart.

Gunilla Glantz
Forvaltningschef
Anna Green
Avdelningschef
Martin Hubertson Merbom
Enhetschef
Sammanfattning
Trafikkontoret vill mojliggdra en successiv hojning av andelen
Trafikkontoret digitala reklambérare under den kommande tioarsarsperioden och
Tillstand o . . .
foresldr att den totala andelen digitala reklambérare per utforare
;';’(“égﬁ%a‘a” 4 successivt ska kunna utokas fran nuvarande 20 procent av bestdndet
104 20 Stockholm till 50 procent. Nya modeller av digitala reklambérare som tar
52?;?8892658027220052 mindre plats, behov av effektiv informationsspridning och mer
karin.a.engberg@stockholm.se intékter till staden, samt en hogre acceptans for digital reklam for
trafikkontoret@stockholm.se o . . " .
Org nr 212000-0142 reklamupplatelse ligger till grund for forslaget.
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Vidare foreslar kontoret en justering av utrdkningen av taxor.

Bakgrund

Trafikkontorets uppdrag innebér att utreda och beddma om
nyttjandet av en offentlig plats till ndgot annat dn vad den primért ar
menad fOr &r tillstandspliktigt enligt ordningslagen (1993:1617).
Polisen ér tillstdndsmyndighet och bedémer en inkommen ansékan
med hénsyn till trafiken samt till allmén ordning och sikerhet.
Kommunen, som forvaltare av den offentliga platsen, ar
remissinstans med vetordtt. Om kommunen avstyrker en ansdkan
kan polisen inte utféarda tillstand. Kommunen har rétt att stilla
villkor i samband med att man tillstyrker en ansokan. Dessa villkor
ska gilla de intressen som kommunen har att bevaka i friga om
markanviandning, skotsel av den offentliga platsen, stadsbild, miljo
och trafik.

Arendets beredning

Arendet har beretts inom trafikkontoret.

Analys och konsekvenser

Behov av effektiv kommunikation

Inom staden finns ett behov av att kommunicera med omvérlden
och na ut till invanarna med stadsinformation. Genom att anvinda
fler digitala reklambairare kan staden fa storre och effektivare
spridning av stadsinformation.

Tidigare har de digitala vitrinerna tagit storre plats pé gatan dn de
analoga, men nu har teknikutvecklingen hunnit 1 kapp och de nya
digitala vitrinerna har blivit mindre skrymmande. Tidigare har ett
separat elmétarskap monterats vid sidan av varje reklambarare.
Elmatarskép kan i vissa fall byggas in 1 reklambérarens fot och
vitrinerna blir smalare, dirmed ser kontoret mdjligheter att byta ut
en del av det totala bestdndet med reklambadrare till digitala vitriner.

Okad acceptans fér mindre skrymmande digitala vitriner

Ur stadens perspektiv skulle en utdkning av antalet digitala
reklambirare innebéra forstirkt spridning av stadsinformationen
och att stadens egna budskap kan na ut battre till stockholmarna.

De nya digitala reklambérarna ér inte langre storre och klumpigare
an de analoga. Digitala reklambirare formedlar budskap mer
effektivt an analoga och manga fler budskap kan formedlas 6ver tid.
En utdkning av antalet digitala reklambérare ger en forstirkt
spridning av stadsinformation och okar stadens intékter avsevirt.
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Trafikkontoret foreslar att nimnden godkénner att andelen digitala
vitriner 0kas fran 20 till 50 procent totalt per utférare/bolag.

Aven om den foreslagna andelen digitala vitriner pa sikt kommer att
oOka, har inte de analoga reklambdrarna spelat ut sin roll. Det finns
ytor som inte kommer att vara lampliga for placering av digitala
vitriner men dir analoga vitriner &r mer ldmpliga, exempelvis
placeringar dar starkt ljussken bor undvikas. Sammantaget dr en
blandning av digitala och analoga vitriner 6nskviért.

Mojligheter och begransningar

Trafikkontoret har paborjat en strukturerad 6versyn av alla
reklamvitriner i zonerna A, B, C och D for att optimera
placeringarna och 1 nddvéndiga fall ocksa 6ka avstdndet mellan
reklambérarna. Trafikkontoret vill sékerstélla att reklambérarna inte
utgdr hinder for framkomlighet, trygghet och sidkerhet och samtidigt
kontrollera att bolagen placerat reklambérarna enligt givet tillstand,
att de underhaller platserna och betalar ritt avgift enligt taxan.

Ekonomi

Successivt 6kande intakter for reklamupplatelse

Genom att 0ka andelen digitala vitriner i reklambolagens bestand
okar dven stadens inkomster frdn upplatna reklamytor. Som
exempel kan ndmnas att avgiften for en analog vitrin 1 A-zon dr

18 000 kr/kvm, (exklusive moms) medan motsvarande avgift for en
digital vitrin dr 100 000 kr/kvm. En digital vitrinerna ger séledes ca
4,5 ganger mer 1 intdkt.

Intdkten kommer efter hand som de analoga vitrinerna byts ut till
digitala. Om bolagen etablerar 50 % digitala vitriner jamt fordelat 1
avgiftszonerna sa ér det en total intdktsokning med ca 30-40
miljoner per &r.

Det &r viktigt att komma ihdg att den foreslagna 6kningen av
andelen digitala reklamvitriner inte innebér ett krav pa
reklambolagen, utan en mojlighet till utokning. Pa vissa platser ar
inte digitala reklambérare 1dmpliga och pé vissa platser foredrar
reklambolagen analoga vitriner framfor digitala. Det dr darfor
troligt att den foreslagna mojligheten till utokning kommer att ske
successivt under flera ar. Redan tillstdndsgivna vitriner dr
tidsbundna flera &r framdver och varje ny ansdkan behdver utredas.
Det innebiér att ett beslut om hojning av andelen digitala
reklamvitriner inte omedelbart kommer att leda till 6kade intikter
for staden. Den forvéntade etableringen och inkomstokningen
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Fortydligande avseende utrakning taxor

Vid utrédkning av de av kommunfullméktige faststillda
reklamtaxorna behdver handlaggarna ha tydligare riktlinjer for hur
taxorna ska riknas ut sé att faktureringen blir konsekvent for
samtliga bolag. Trafikkontoret foreslar darfor att det tydligt ska
framga att tillstdndshavaren ska betala for varje reklambérande sida
och hela den fysiska ytan som reklambéraren tar i ansprék, det vill
sdga motsvara yttermatten pa vitrinen, och inte enbart avse
exponeringsytan. Taxorna foreslas innefatta varje reklambarande
sida och hela den fysiska ytan som tas i bruk. Den sammanlagda
ytan foreslds utgéra underlag for fakturering

Trafikkontorets synpunkter

Mot bakgrund av ovanstdende forslér trafikkontoret att andelen
digitala vitriner i varje reklambolags bestand successivt kan utokas
frén 20 till 50 procent. Kontoret foreslar dven ett fortydligande
avseende utrdkning av taxor, dir det tydligt framgar att
tillstindshavaren ska betala for varje reklambérande sida och hela
den fysiska ytan som reklambaéraren tar i ansprak.

Bilagor
1. Villkorsbilaga RV 2024
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