Bilaga 4:3 till kommunstyrelsens protokoll den 22 februari 2006, § 12

PM 2006:RVII (Dnr 329-3855/2003)

Sexualisering av det offentliga rummet

Borgarradsberedningen foreslar kommunstyrelsen besluta féljande

1. Staden hemstiller om representation i Néringslivets Etiska Rdd mot Konsdis-
kriminerade Reklam genom tva féretridare vid behandling av drenden som
giller utomhusreklam.

2. Stadsledningskontoret ges i uppdrag att, i samrdd med kommunstyrelsens
jamstilldhetsrad, finna former fér stockholmarnas moijligheter att framféra
sina synpunkter pa reklam i enlighet med vad borgarradet anfor.

3. Trafiknimnden rekommenderas att géra en Oversyn gillande upplatelseavtal
m.m. i enlighet med vad jimstilldhetsradet anfér i sin skrivelse samt dter-

komma till jimstilldhetsradet efter Gversynen.

Foredragande borgarradet Margareta Olofsson anfér foljande.
Bakgrund

Med anledning av en skrivelse av Christer Ohgren och Viviann Gunnarsson (bida mp)
den 19 november 2003 om sexualisering av det offentliga rummet har kommunstyrel-
sens jaimstilldhetsrdd den 10 november 2004 fitt i uppdrag att utarbeta forslag pa etiska
regler for upplatelse av reklamplats. Bakgrunden var att endast en liten del av de anmil-
ningar som behandlades av Niringslivets Etiska Rdd mot Konsdiskriminerade Reklam
(ERK) ledde till fallande uttalanden. Antalet anmilningar mot utomhusreklam hade Skat
och gillde frimst reklam som ansags vara sexistisk. Eftersom uttalanden frin ERK en-
dast dr vigledande och inte juridiskt bindande skulle det kunna finnas ett behov av en
policy for reklam i det offentliga rummet. Kommunstyrelsens jimstalldhetsrad har med
anledning av uppdraget tillsint kommunstyrelsen en skrivelse med forslag pd dtgirder
mot sexualiseringen av det offentliga rummet.

Mina synpuntketer

Jamstilldhetsradet foreslar att staden hemstiller om representation i1 ERK genom tvd
foretridare vid behandling av drenden som giller utomhusreklam. Fortroendevalda fran
Stockholms stad alternativt Sveriges Kommuner och Landsting kan ses som representa-
tiva konsumenter av det offentliga rummet. Hirigenom ges mdjlighet att nidrmare f6lja
ERK:s arbete, att framféra synpunkter och géra egna anmilningar f6r behandling, anser
jimstilldhetsradet 1 sin skrivelse. Jag instimmer i detta forslag och foreslar att staden
hemstiller om representation i ERK och att jimstilldhetsrddet utser dessa representan-
ter om staden fir moijlighet till representation.

Jamstalldhetsradet foreslar ocksa att staden genom jamstilldhetsradet inbjuder fore-
tridare f6r ERK att f6r radet dterkommande rapportera aktuella drenden. Om staden fir
méjlighet delta 1 ERK:s arbete vad avser utomhusreklam bér stadens representanter



kunna sta f6r denna rapportering. I annat fall ser jag inget hinder for att jimstilldhetsra-
det inbjuder foéretridare f6r ERK till nigot eller ndgra av sina sammantriden.

Jamstalldhetsradet foresldr att jimstalldhetsradet ska std som mottagare och férmed-
lare av synpunkter fran allmidnheten om reklam som kan uppfattas som stridande mot
god reklamsed till ERK. Rédet foreslir ocksa att det pa stadens hemsidor ges informa-
tion om allminhetens moijligheter att pdtala reklam i det offentliga rummet, som kan
anses stotande samt att reklamféretagen inbjuds att informera och samrdda om planera-
de reklaminsatser déir osikerhet kan uppkomma. Madnga stockholmare upprors Over
sexualiseringen av det offentliga rummet men vet inte vilka méjligheter de har att fram-
fora sina synpunkter. Jag tycker dirfor att jimstilldhetsradets forslag dr bra och foreslar
att stadsledningskontoret, 1 samrdd med jamstilldhetsradet, far i uppdrag att utveckla
former for stockholmarnas inflytande samt att hitta former f6r samarbete med reklam-
toretagen.

Vad giller jimstilldhetsradets forslag om att staden i skrivelse till regeringen hem-
stiller om skyndsamma édtgirder for att fd stopp pa de s.k. porrbilarna si planerar reger-
ingen att tillsdtta en utredning om lagstiftning mot kénsdiskriminerande reklam. Reger-
ingen kinner vil till Stockholms stads instillning i denna friga. Om regeringen inte till-
sitter utredningen dr jag inte frimmande for att dterigen uppvakta regeringen eller an-
svarig minister om 4tgirder mot porrbilarna.

Jamstilldhetsradet foreslar slutligen att trafikndimnden rekommenderas att géra en
oversyn gillande upplatelseavtal utifrin de bedémningar och férslag som redovisades.
Jamstalldhetsradets uppdrag var att utarbeta forslag pa etiska regler for upplitelse av
reklamplats. Det dr ddrfor rimligt att jimstilldhetsradets forslag Gverlimnas till trafik-
nimnden for vidare handldggning. SL:s styrelse beslutade i december 2005 att dndra sina
riktlinjer f6r reklam i trafiken. I de nya riktlinjerna talas inte bara om reklam som kan
uppfattas som storande eller stétande, utan det framgar klart och tydligt att kénstérned-
rande reklam inte ska forekomma. Staden uppliter mark f6r reklamféretagens
”reklammobler” och har till skillnad fran SL ingen egen reklamférsiljning. Det innebir
att staden maste agera genom de upplatelseavtal som finns med reklamféretagen.

I uppdraget till trafikndimnden ingdr dven att se Over stadens méjligheter att agera
mot koénsdiskriminerande reklam inom ramen f6r stadsdelsnimndernas tillstindsgivning
for s.k. 6verdagen-skyltar, varuskyltning och liknande, utifrin samma bedémningar och
forslag som framgér av jimstilldhetsridets skrivelse. Aven i stadens framtagande av det
s.k. skyltprogrammet dr det av stor vikt att beakta stadens mdijligheter att agera mot
sexualiseringen av det offentliga rummet.

Jag foreslar att kommunstyrelsen beslutar féljande:

1. Staden hemstiller om representation i Néringslivets Etiska Rdd mot K&nsdis-
kriminerade Reklam genom tva foretrddare vid behandling av d4renden som gill-
er utomhusreklam.

2. Stadsledningskontoret ges i uppdrag att, i samrid med kommunstyrelsens jim-
stilldhetsrad, finna former for stockholmarnas mojligheter att framfGra sina
synpunkter pa reklam i enlighet med vad borgarridet anfér.

3. Trafiknimnden rekommenderas att géra en Oversyn gillande upplatelseavtal
m.m. i enlighet med vad jimstilldhetsridet anfor i sin skrivelse samt dterkomma
till jamstalldhetsradet efter Gversynen.

Stockholm den 1 februari 2006

MARGARETA OLOFSSON



Borgarrédsberedningen tillstyrker féredragande borgarradets forslag.

Reservation anfordes av borgarriden Kristina Axén Olin, Sten Nordin och Mikael Sider-
Iund (alla m) enligt f6ljande.

Vi foreslir borgarradsberedningen féresla kommunstyrelsen besluta att
1. avsld borgarridets forslag.
2. darutéver anfora foljande.

Den tilltagande sexualiseringen i det offentliga rummet dr en trend som vi ser allvarligt pa. Det dr
darfor angeliget att kontinuerligt f6ra en diskussion om hur ménniskor framstills i media och i
reklamen. Diskussionen som sadan ér positiv, eftersom den 6kar fokus pa frigan och bidrar till
aktiva konsumenter som stiller krav pd att produkter marknadsfors pd ett sitt som inte krinker
nagon.

De senaste dren har tydligt visat att engagemanget i frigan blivit stérre. Naringslivets Etiska
Rid mot Kénsdiskriminerande Reklam (ERK) har exempelvis kunnat konstatera en stor 6kning
av antalet anmilningar mot utomhusreklam under dren 1999 och 2003. Det ir en statistik som
tydligt visar att konsumenterna dr aktiva och tar strid f6r hur méinniskor framstills i reklamen.
Att utveckla former f6r stockholmarna att framféra sina synpunkter pa reklam kan med hinsyn
till ovanstiende framstd som en onddig atgird. Inte heller dr det stadens uppgift att bestimma att
just denna fraga dr extra viktig vad giller att informera om stockholmarnas méjligheter att fram-
fora synpunkter. De boende i Stockholm skall ha lika goda mojligheter att framf6ra sina syn-
punkter vad dessa dn giller och oavsett vilken friga de berdr. Gillande synpunkter pa koénsdis-
kriminerande reklam finns som nidmnts redan ERK men dven statliga organ sdsom JamO och
DO.

Att Stockholms stad skall ha politiskt tillsatta representanter i ERK anser vi dr fel vig att gd.
Diremot bér kontakten mellan ERK och staden vara god. Det dr ocksa viktigt att 1 detta sam-
manhang sla fast att vi inte anser att stadens uppgift dr att utfora censur.

Vi anser vidare att en del grinsdragningsproblem maste beréras. Vad som uppfattas som
konsdiskriminerande reklam av en del, uppfattas annorlunda av andra. Nédgot av det mest grund-
liggande i ett fritt samhille med fria individer 4r friheten att ge uttryck for sina idéer och asikter.
Det kan moijligen forefalla ofatligt att forespraka héirda tag och inskrinkningar i yttrandefriheten
rérande frigor som de allra flesta ménniskor tar avstind frin. Inget kunde dock vara mera fel.
Det ir det kontinuerliga férsvaret for principen om yttrandefrihet som ar det langsiktigt avgoran-
de.

Kommunstyrelsen

Reservation antérdes av Sten Nordin, Mikael Soderlund och Kristina Alvendal (alla m) och
Lotta Edholn och Ann-Katrin Aslund (bada fp) med hinvisning till reservationen av (m) i
borgarrdadsberedningen.

Reservation anférdes av Ewa Samunelsson (kd) enligt f6ljande.

Jag foreslar kommunstyrelsen besluta att
1. avsld borgarradets forslag
2. dirutéver anfora foljande

Kristdemokraterna stiller sig positiva till att frigan lyfts och delar oron kring den tilltagande
sexualiseringen av det offentliga rummet. Det dr angeldget att hela tiden féra en opinionsbildade



diskussion om hur minniskor framstalls i media och reklam, men ocksa att se Over hur staden
sjalv agerar i dessa frigor.

Vi delar féredragande borgarrids mening att kontakten mellan ERK och staden skall vara
god, men tror inte att politiskt tillsatta representanter ir ritt vig att ga.



ARENDET

Kommunstyrelsen uppdrog den 10 november 2004 till kommunstyrelsens jaimstilldhets-
rad att utarbeta forslag till etiska regler for upplatelse av reklamplats.

Kommunstyrelsens jamstélldhetsrad beslutade den 20 oktober 2005 att som svar pi
uppdraget 6verlimna skrivelsen Sexualisering av det offentliga rummet, dnr 329-3855-
2003 till kommunstyrelsen.

Reservation limnades av Towi Liljequist och Regina Oholm (bada m) samt Vadan Boskovic
och Therese Quiding (bada fp), bilaga 1.

Jamstilldhetsradets skrivelse Sexualisering av det offentliga rummet, dnr 329-3855-
2003, den 20 oktober 2005 har féljande lydelse.

Bakgrund

Kommunstyrelsen har 2004-11-10 § 18 uppdragit 4t jimstilldhetsradet att utarbeta forslag till
etiska regler f6r upplatelse av reklamplats.

Bakgrunden till forslaget var en skrivelse frin Viviann Gunnarsson mfl. (mp) med fOrslag att
staden tar fram en dtgirdsplan for att minska sexualiseringen av det offentliga rummet. Fore-
dragande borgarridet erinrade om reklamens stindigt 6kande utrymme i vardagen och det of-
fentliga rummet. Stereotypa forestillningar om kén i reklamen utgor ett hinder f6r jimstilldhet
mellan kvinnor och min. Det framhills ocksa att staden inom skolans ram aktivt bér medverka i
ett forebyggande attitydskapande arbete i riktning mot nolltolerans for sexuella trakasserier och
IT-anvindning under ansvar. Detta dr exempel pd punkter, som borde infogas i en utvecklad
jamstilldhetspolicy med konkretiserade strategier i en dtgardsplan. I drendet angavs ocksa beho-
vet av etiska regler vid upplitelse av reklamplats, som vid tillimpningen gar lingre 4n vad som
kommit att gilla vid ERK:s (Niringslivets Etiska Rdd mot Kénsdiskriminerande Reklam) be-
démning av de anmilningar, som gjorts mot reklam, som uppfattats som sexistisk.

Arendets beredning

En arbetsgrupp med foretridare f6r SLK, markkontoret samt trafikkontoret har tagit fram un-
derlag for frigans behandling i jimstilldhetsradet.

Konsdiskriminerande reklam

Jamstilldhetsradet tar i denna skrivelse upp frigan om den konsdiskriminerande reklamen i det
offentliga rummet.

Foredragande borgarridet tog ddrutdver upp ett antal frigor, som bor ingé vid en Gversyn av
stadens jaimstilldhetspolicy. Dessa gillde bla. det férebyggande attitydskapande arbetet i skolor-
na, sexuella trakasserier, filter vid pc-anvindning och olaglig annonsering med sexuella inslag

Konsdiskriminerande reklam brukar delas in i tvd huvudgrupper, nimligen krinkande reklam
och schabloniserande reklam. Med krinkande reklam avses framstillningar som pd ett eller annat
sitt nedvirderar konet i friga. Typiska exempel dr bilder dir kvinnor utnyttjas som blickfang eller
bilder som utnyttjar sexuella anspelningar och ger 16ften som inte har med produkten att goéra.
Med schabloniserande reklam avses framstillningar som aterspeglar ett foraldrat kénstinkande
och dirigenom motverkar jimstilldhet mellan kénen. Det kan t.ex. vara friga om att ge en falsk
bild av kvinnans och mannens insatser i arbetslivet eller ge en schabloniserad bild av kvinnors
och mins personlighetsdrag. Koénsdiskriminerande reklam kan vara diskriminerande foér savil
kvinnor som min.



Marknadsforingslagen dr inte tillimplig pa konsdiskriminerande reklam bara for att reklamen
ir diskriminerande. Inte heller diskrimineringslagstiftningen ar tillimplig.

Fragans behandling pa statlig niva

Lagutskottet anforde i bet. 2003/04:LU8 med anledning av motionet, att diskriminerande reklam
i alla former, ddribland dven koénsdiskriminerande reklam, dr helt oacceptabel. De uttalanden som
utskottet gjorde vid marknadsforingslagens tillkomst varen 1995 ansags dock alltjimt dga giltig-
het.

For att lagstiftning mot kénsdiskriminerade reklam skulle komma i frdga krivs dels att detta
framstir som enda alternativet att komma till ritta med problemet, dels att den diskriminerande
reklamen férekommer i sidan omfattning och 4r av sidan art att inskrinkningar i tryckfriheten
och yttrandefriheten dr oundgingligen pakallade. Utskottet stillde sig dirfér mot bakgrund av att
sidan situation inte ansags fOreligga inte bakom kraven pd lagstiftning och upprepade saledes
regetingens standpunkt i prop. 1994/95:123 "Ny marknadsforingslag att f6rtbud mot disktimine-
rande reklam inte kan inféras utan grundlagsindringar. Utskottet stillde sig inte avvisande till att
fragan utreds om lagstiftningsatgirder befinns pakallade. Kommersiell reklam omfattas siledes av
skyddet for yttrandefriheten.

Regetingen 6vetlimnade i maj 2003 skrivelsen 2002/03:140 Jamt och standigt — Regetingens
jamstilldhetspolitik med handlingsplan for mandatperioden. I skrivelsen angav regeringen sexua-
liseringen av det offentliga rummet som ett av de fem s.k. fokusomriaden som skall lyftas fram i
regeringens jaimstilldhetspolitik under mandatperioden. En expertgrupp skulle tillsdttas for fragor
som ror sexualiseringen av det offentliga rummet.

Regeringen har fattat beslut om bidrag pa 2,5 mnkr. till olika féreningar och organisationer
som arbetar mot sexualisering av det offentliga rummet.

Egenatgirder

Ar 1988 inrittades Niringslivets etiska rad mot kénsdiskriminerande reklam (ERK). Bakgrunden
till att ERK bildades var den att kénsdiskriminerande reklam inte ansags falla in under marknads-
foringslagens tillimpningsomride. Ingen diskrimineringslagstiftning i Sverige ar tillimplig pa
reklam. Aven om konsdiskriminerande marknadsforing inte strider mot nigon lag och myndig-
heter alltsa inte kan ingripa mot den med sanktioner s stir den i strid med Internationella Han-
delskammarens grundregler for reklam, ddr det sigs att reklam skall utformas med vederbéorlig
kinsla for socialt ansvar. De reglerna som har funnits sedan ar 1937 innehaller sedan 1987 kravet
att reklam inte fir vara diskriminerande i friga om ras, religion eller kon. Det édr den regeln som
tillimpas av ERK och som utvecklas i de kriterier som lagts fast i ERK:s stadgar.

Enligt stadgarna har ERK till uppgift att genom normbildande verksamhet motverka kons-
diskriminering i reklam och bidra till en hég etisk standard hos annonsérer och reklamprodu-
center. Huvudmin f6r ERK ér bla. Annonsorféreningen, Sveriges Reklamférbund och Svenska
Tidningsutgivareféreningen. ERK uttalar sig om en viss marknadsforingsitgird eller dtgird med
anknytning till marknadsféring som riktar sig till den svenska marknaden kan anses strida mot
Internationella handelskammarens grundregler f6r reklam. I dessa foreskrivs bla. att reklam skall
utformas med vederbérlig kinsla av socialt ansvar. Enlig artikel 4 punkt 1 i grundreglerna far
reklam inte vara diskriminerande i friga om ras, religion eller kén. Dirutover tillimpar ERK tre
sdrskilda kriterier f6r kénsdiskriminerande reklam, nimligen

1. Reklam som framstiller kvinnor eller min som rena sexobjekt och som kan anses som
krinkande (sexistisk reklam),

2. Reklam som konserverar en otidsenlig syn pi kénsrollerna och dirigenom framstiller
kvinnor eller min p4 ett nedvirderande sitt (schabloniserande reklam) och

3. Reklam som pd nagot annat nedvirderande sitt dr uppenbart konsdiskriminerande for
kvinnor eller min.



ERK provar anmalningar frin enskilda personer, niringsidkare, organisationer, myndigheter eller
kommunala organ. Ridet kan dven préva drenden pd eget initiativ. Forfarandet dr kostnadsfritt
for anmilaren. Stillningstaganden som innebir att en marknadsféringsatgird anses konsdiskrimi-
nerande offentliggbrs, bl.a. genom underrittelser till pressen och genom att liggas ut pd ERK:s
hemsida pa Internet. Aven vissa friande uttalanden offentliggérs i de fall avgérandet motiveras
nidrmare. I stadgarna anges att det bor ingd en konsumentrepresentant i radet.

Upplatelser

Staden upplater mark foér ett betydande antal reklamplatser dir reklamforetagen uppstiller sina
reklammébler. Huvudaktérer som dgare av reklammébler och reklamférmedlare dr JCDecaux
och ClearChannel.

Sammantriffanden

Stadsledningskontoret har triffat féretridare f6r JCDecaux och ClearChannel. Dessa har redovi-
sat betydande medvetenhet om den aktuella problematiken och har framhallit att man lingt ifrin
accepterar alla propaer om reklamkampanjer med hinvisning till att de kan verka stétande i olika
avseenden. Man har ocksa framhillit de negativa effekterna av lokala regler dd reklaminsatserna
ofta ir rikstickande.

ERK:s sckreterare har sammantriffat med stadsledningskontoret och har dven redovisat
ERK:s arbete for jamstilldhetsradet.

Kontakt har ocksd tagits med SL. Dirifran har uppgivits att bolaget uppliter reklamplatser
under férutsittning att reklamen av SL uppfattas som godtagbar. Vid tveksamma fall skall rekla-
men visas upp for SL f6r godkinnande. Férutom allminna regler giller f6r SL:s upplatelser att
det inte fir férekomma reklam som kan uppfattas som stétande eller sedlighetssirande. I egen-
skap av affirsdrivande féretag har SL siledes mera genomarbetade regler 4n vad staden kan ha
som enbart uppldtare av mark f6r reklammébler.

Sk. porrbilar

Den mest extrema formen av sexualisering av det offentliga rummet utgérs av bilar som framfors
i staden med skyltar med kvinnor i poser som av manga anses som mycket stétande.
KF beslutade 2004-11-22, § 24, att till 11 § i de allmidnna lokala ordningsforeskrifterna géra fol-
jande tilligg: ”Koénsférnedrande mobil reklam far ej framforas pa offentlig plats.”

Linsstyrelsen beslutade 2004-12-23 att med st6d av 3 kap. 13 § andra stycket OL upphiva
KF:s beslut.

Staden 6verklagade linsstyrelsens beslut till linsritten, vilken i dom 2005-03-22 avslagit Gver-
klagandet.

Staden fullféljde sin talan till kammarritten i Stockholm. Kammarritten har i dom 2005-09-
19 avslagit 6verklagandet. Kammarritten anférde bla.:
”Ritten att genom reklamaffischer och liknande anslag pa offentliga platser limna meddelanden
av olika innehdll utgdér en del 1 den grundlagsskyddade yttrandefriheten. Sddana affischer och
anslag kan ocksa falla under regleringen i tryckfrihetsférordningen.” Det anférdes vidare att det
var friga om en begrinsning av yttrandefriheten och att en sidan begrinsning skall sdvitt avser
ordningen pa allmin plats géras genom lag,.

Jamstilldhetsradet konstaterar didrmed att de sk. porrbilarna dtnjuter ett utomordentligt starkt
lagskydd.

Jamstilldhetsridets bedé6mning och forslag
Mot bakgrund av vad som framkommit vid nirmare genomging av de aspekter som hinger

samman med sexualiseringen av det offentliga rummet och i detta sammanhang utomhusrekla-
men vill jimstilldhetsradet foresld f6ljande.



Ta. Staden hemstiller om representation i ERK genom tva féretridare vid behandling av drenden
som giller utomhusreklam. Fortroendevalda fran Stockholms stad alternativt Sveriges Kommu-
ner och Landsting kan ses som representativa konsumenter av det offentliga rummet.

Hirigenom ges moijlighet att ndrmare félja ERK:s arbete, att framféra synpunkter och gora
egna anmilningar f6r behandling.
7b. Staden genom jimstilldhetsradet inbjuder foretridare f6r ERK att f6r radet dterkommande
rapportera aktuella drenden.
2. Jamstilldhetsradet stair som mottagare och férmedlare av synpunkter frin allminheten om
reklam som kan uppfattas som stridande mot god reklamsed till ERK.
3. Pa stadens hemsidor ges information om allminhetens méjligheter att patala reklam i det of-
fentliga rummet, som kan anses stétande.
4. Reklamféretagen inbjuds att informera och samrida om planerade reklaminsatser dir osiker-
het kan uppkomma.
5. Jamstalldhetsradet foreslar att staden i skrivelse till regeringen hemstiller om skyndsamma
atgarder for att fi stopp pa de sk. porrbilarna.
6. Jimstilldhetsradet foreslir att trafiknimnden rekommenderas att gora en Gversyn gillande
upplatelseavtal utifrin hir redovisade bedémningar och forslag.

Effekter av hir framférda forslag och Gvriga erfarenheter av utomhusreklamens utveckling far
utgbra underlag f6r bedémning av behovet av ett eget etiskt regelverk utéver vad som nu giller.

Jamstilldhetsradet vill ocksa erinra om de Overviganden som pégir pd statlig nivdi om ev.
lagstiftning pa omridet. Dessa bor ocksd avvaktas innan staden utarbetar eget regelverk. Jim-
stilldhetsriadet ser for sin del betydande svarigheter att féranstalta om férhandsgranskning av
reklamkampanjer vid upplatelser av reklamplatser.

Pi jimstilldhetsradets vignar

Inger Stark
ordférande



Bilaga 1
RESERVATIONER M.M.

Reservation av foljande lydelse limnades av Tomi Liljeqvist och Regina Oholm (bada
m) samt Vladan Boskovic och Therese Quiding (bada fp):

Vi ger foljande forslag till etiska regler for upplatelse av reklamplats.

Att jamstilldhetsradet avslar punkterna la, 2, 4, 5 och 6 i férvaltningens foérslag, samt att
jamstilldhetsradet bifaller punkterna 1b och 3 i forvaltningens forslag, samt dirutéver anfér
foljande.

Kravet pd en skirpt lagstiftning mot kénsférnedrande reklam 4r problematiskt. Det 4dr ange-

liget att hela tiden fora en diskussion om hur miénniskor framstills i media och i reklam. Det dr
en diskussion som bdde medborgare och féretag tjanar pa och det finns idag ocksa en stor sam-
syn kring klara spelregler och fungerande etiska riktlinjer fér reklam. Vi anser att man mdste
6verviga bade de praktiska och de principiella aspekterna.
De senaste dren har tydligt visat att engagemanget i fragan blivit storre. Naringslivets Etiska Rad
mot Koénsdiskriminerande Reklam (ERK) har exempelvis kunnat konstatera en stor 6kning av
antalet anmilningar mot utomhusreklam under dren 1999 och 2003. Det ir en statistik som tyd-
ligt visar att konsumenterna dr aktiva och tar strid for hur ménniskor framstills i reklamen.

Vi anser att férslaget innebir en del grinsdragningsproblem. Vad som uppfattas som kons-
diskriminerande reklam av en del, uppfattas annorlunda av andra. Att Stockholms stad skall ha
politiskt tillsatta representanter i ERK anser vi dr fel vig att gi. Didremot bor kontakten mellan
ERK och staden vara god. Jamstilldhetsradets syfte dr att bevaka och medverka for jaimstilld-
hetsarbetet bland stadens personal och invanare. Frigor av nationell karaktir skall partiernas
riksdagsgrupper i forsta hand driva. Det dr ocksa viktigt att sld fast att vi inte anser att jimstélld-
hetsradets uppgift ir att agera censur.

En idndring av Stockholms stads ordningsstadga i riktning mot vad skrivelsens forfattare
foreslar dr troligen inte lagenlig. Lagutskottet anforde i betinkandet 1994/95: LU 16 att lagstift-
ningsbehovet miste vara klarlagt och att det bor "krivas att den diskriminerande reklamen fore-
kommer i sidan omfattning och dr av sidan art att inskrdnkningar i tryckfrihetsritten och yttran-
defriheten oundgingligen ir pakallade". Nagot av det mest grundlidggande i ett fritt samhille med
fria individer 4r friheten att ge uttryck for sina idéer och dsikter.

Det kan mojligen forefalla ofarligt att férespraka hdrda tag och inskrinkningar i yttrandefri-
heten rérande fragor som de allra flesta manniskor tar avstind fran. Inget kunde dock vara mera
fel. Det ar det kontinuetliga férsvaret for principen om yttrandefrihet som 4r det lingsiktigt avgo-
rande. Trots att man ogillar det som yttras, bér man inte ta till férbudsatgirder utan istillet pa
olika sitt torgfora sin dsikt gentemot det man ogillar.



